Asociacion de Periodistas @Europeos

La Seccién Espafiola de la Asociacion de Periodistas
Europeos (APE) fue constituida en 1981y declarada de
utilidad publica. Permanece abierta a todos aquellos
profesionales de los medios de comunicacién compro-
metidos en la defensa de las libertades y en la construc-
(i6n europea. Estd integrada por mds de ciento cin-
cuenta periodistas con responsabilidades editoriales en
prensa, radio y television. EI Principe de Asturias es su
Presidente de Honor.

Andlogas a la seccion Espafiola, existen otras Sec-
ciones Nacionales en practicamente todos los paises de
la Unién Europea y en algunos de los candidatos a la a
la adhesidn hasta un total de 25 compuertas, que inclu-
yen cerca de dos mil periodistas.

Alolargo de sus casi treinta afos de existencia la APE
se ha ocupado de asuntos como los medios de comuni-
cacion, la cultura, la defensa o la sociedad de informa-
cién. Ademds ha promovido encuentros sobre paises
como Francia, Portugal y Marruecos o sobre dreas geo-
graficas como Centroeuropa, el Mediterraneo y Oriente
Medio. Asimismo, la APE organiza los Foros Eurola-
tinoamericanos de la Comunicacién, en los dias previos a
las sucesivas Cumbres de la Comunidad Iberoamericana
de Naciones en las ciudades dénde son convocadas.

Otras iniciativas de la APE son el Premio Francisco
Cerecedo de Periodismo y en colaboracion con el
Parlamento Europeo y la Comision Europea, el Premio
de Europeo de Periodismo “Salvador de Madariaga”

(il Eppuia

(Coca-Cola Espafia cumplié en 2003 su cincuenta ani-
versario. En 1953 sali6 al mercado la primera botella en
una planta de produccién en Barcelona. Coca-Cola ini-
(i entonces su asociacion con empresas embotellado-
ras de capital 100% espafiol, que se mantiene hoy en
dia, dando empleo a mds de seis mil personas y siendo
la base de su éxito en nuestro pais. Esta vinculacion con
la sociedad espafiola ha tenido su reflejo, desde los ori-
genes, en el apoyo y fomento de numerosas iniciativas
deportivas, culturales, educativas y medioambientales.

Desde hace ya mds de cuarenta afios, la Fundacién
(Coca-Cola organiza el Concurso Nacional de Re-

daccion, patrocina el Plan Nacional de Fomento de la
Lectura en colaboracidn con el Ministerio de Educacion
y la FEMP y promueve acciones en colaboracion con
Adena para la proteccion del lince, la reforestacion y el
ahorro de agua. Recientemente fue galardonada por el
|ESE por su colaboracion en la campafia solidaria «Jun-
tos por Africa».

Coca-Cola Espafa decidid impulsar con estas
Jornadas de Periodismo un foro abierto de encuentro
entre profesionales de los medios de comunicacion
donde debatir cuestiones que fomenten el didlogo en
nuestra sociedad.
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www.apeuropeos.org

www.conocecocacola.com
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EL NUEVO PANORAMA
AUDIOVISUAL

La propuesta del Gobierno Zapatero de suprimir la publicidad en la radio television
publica el préximo otofio ha generado un profundo debate que oscila entre la satis-
faccion de las televisiones privadas y el rechazo de los anunciantes y de las empre-
sas de telecomunicacion obligadas a sufragar en parte el lucro cesante que deja la
retirada de publicidad.

El modelo de negocio de los medios de comunicacion basado en la publicidad y las
grandes audiencias se agota. Los grandes beneficios y las altas rentabilidades se
acaban. Las expectativas econdmicas se reducen drasticamente. Algunas televisio-
nes privadas estudian la posibilidad de fusionarse.

A esta situacién hay que sumar la inminencia del apagén analdgico y la implanta-
(i6n del sistema de TDT al que las distintas televisiones se tienen que adaptar y del
que se pueden originar algunas oportunidades.

La VIl jornada de Periodismo organizada por la Asociacién de Periodistas Furopeos
en colaboracion con Coca Cola Espafia se propone analizar la nueva situacion del
mercado audiovisual en nuestro pais y reflexionar sobre el modelo de radio televi-
sion publica existente. La jornada contard con una inauguracion, dos sesiones de tra-
bajo y un almuerzo-coloquio de clausura a cargo de la Vicepresidenta Primera del
Gobierno, Maria Teresa Ferndndez de la Vega.

09:30 Sesion inaugural

Ponentes:
Diego Carcedo. Presidente de la APE
Marcos de Quinto. Presidente de Coca Cola Espaiia

10:00 Primera sesion:
Una television publica sin publicidad

La iniciativa del Consejo de Ministros sobre el nuevo modelo de financiacién de
RTVE, que suprime la publicidad ha abierto un intenso debate. En adelante, RTVE
no podrd emitir publicidad alguna y a cambio, las cadenas privadas tendrdn que
cederles el 3% de sus ingresos de explotacion y para las que son de pago el 1,5 %,
los operadores de telecomunicaciones, el 0,9%. Esto supondrd que en la prdctica,
los canales de television financiardn cerca del 10% de la cadena publica (alrededor
de 120 millones de euros al afio) y las 'telecos' el 24% (288 millones).El resto de
la financiacion de la cadena correrd a cargo de los presupuestos generales del
Estado (45 %) y del traspaso del 80% de la tasa por el uso del espacio radioeléc-
trico, desde Hacienda a la radio television publica.

El proyecto de Ley, una vez que ha pasado los filtros del Consejo de Estado y de la
Comision del Mercado de las Telecomunicaciones (CMT), se encuentra en el
Congreso de los Diputados, en su Comision Constitucional, pero ya ha levantado las
quejas tanto de los anunciantes como de las empresas de telecomunicacién que
amenazan con subir las tarifas a los consumidores si tienen que financiar RTVE.

;Es viable este modelo?, jen qué se asemeja y en qué se diferencia de lo decidido
por el presidente Sarkozy en Francia y del funcionamiento de otras televisiones




publicas europeas como la BBC?, ;En qué estado quedard el mercado publicitario?,
;se trata de una medida para resolver la cuestion economica o es el primer paso
hacia una television publica de calidad?

Ponentes:
Miguel Angel Sacaluga. Miembro del Consejo de Administracion de RTVE
Patricia Abril. Presidenta de Mc Donalds Espafia y de la Asociacion
Espariola de Anunciantes
Jorge del Corral. Secretario General de la Union de televisiones (UTECA)
Miguel Canalejo. Presidente de REDTEL (Asociacion espafiola de
operadores de telecomunicaciones)
Leire Pajin. Secretaria de organizacion del PSOE
Angel Riesgo. Presidente Ejecutivo de DDB Madrid
Rosa Cullell. Directora general de la Corporacion (atalana de Medios
Audiovisuales

Moderadora:
Montserrat Dominguez. Directora de “A vivir que son dos dias”. Cadena Ser

12:15 Pausa para café

12:30 Segunda sesion:
Apagones analogicos, crisis y fusiones

(on lallegada de la crisis econdmica, el modelo de negocio de las televisiones basa-
doen la publicidad y las grandes audiencias se complica. Las expectativas economi-
cas se reducen drdsticamente lo que ha llevado a que algunas televisiones privadas

estudien la posibilidad de fusionarse, una vez que el Senado aprob¢ definitivamen-
te [a Ley el pasado 16 de junio.

La inminencia del apagdn analdgico y la implantacion del sistema de TDT presentan
un panorama al que las televisiones publicas y privadas se tienen que adaptar y del
que se pueden extraer algunas oportunidades. ;C6mo serd la television de la proxi-
ma década?, ;C6mo responderd la audiencia y con ella el mercado publicitario a esta
nueva situacion?, jQué futuro tienen las plataformas digitales actuales?,
;Continuard la guerra del fatbol?

Ponentes:
Jaume Roures. Presidente de Mediapro
Paolo Vasile. Consejero Delegado de Telecinco *
Daniel Gavela. Director General de Cuatro *
Pedro Pérez. Presidente de la Federacion de Asociaciones de
Productores Audiovisuales Esparioles - FAPAE
Enrique Laucirica. Secretario General de la FORTA
Eladio Gutiérrez. Presidente de Impulsa TDT

Moderadora:
Montserrat Dominguez. Directora de “A vivir que son dos dias”. Cadena Ser

14:30 Almuerzo- Clausura

Ponente:
Maria Teresa Fernandez de la Vega. Vicepresidenta Primera del Gobierno.

* Pendiente de confirmacion




Anteriores Jornadas de Periodismo Coca-Cola

Esta jornada da continuidad a una serie inicia-
da en febrero de 2003 bajo el titulo
“Periodismo en Campana”, en la que los
responsables de las campafias electorales de
los distintos partidos polfticos y directivos de
los medios de comunicacién debatieron
sobre las especia-
les relaciones existentes durante esos periodos
de incandescencia. La jornada fue clausurada por el
entonces Vicepresidente 1° del Gobierno, Mariano
Rajoy.

La Il Jornada, que tuvo lugar en diciembre de ese

mismo afio, reunié a representantes politicos y de

los medios que analizaron la situacion de I

“Prensa y democracia en el XV aniversario de la Constitucion”,
antes de que el Portavoz del Gobierno, Eduardo

i Zaplana se hiciera cargo de la clausura.

(e Jev

La television en el
modelo audiovisual

espafiol En junio de 2004, la Il Jornada abordd la situa-
con de “La television en el modelo
audiovisual espanol”, incluyendo una
inauguracién a cargo de la Directora de RTVE,
Carmen Caffarel y la clausura de la Vice-

presidenta 12 del Gobierno, Maria Teresa Fer-
nandez de la Vega.

titulo ”Perlodlsmo digital: ;qué poder?,
iqué responsabilidad?”, analiz la influen-
cia que el fendme-
no de Internet estd teniendo en el ejer-
cicio de la profesion periodistica. La clausura corri6 a
cargo de José Montilla, ministro de Industria.

En septiembre de 2006, la actual regulacion profe-

sional y la proposicion de ley del Estatuto del

Periodista Profesional centraron los debates de la

V Jornada, que bajo el titulo de “Los periodistas y

su estatuto” contd con la presencia del Ministro de Justicia, Juan Fernando
Lopez Aguilar, en el almuerzo de clausura.

Por dltimo, en diciembre de 2007 se celebrd la VI
edicién titulada “La prensa gratuita en
Espaiia, estimulo o anestésico”, en cuya
clausura repitio la Vicepresidenta Primera del
Gobiemno, Maria Teresa Fernandez de la
Vega.




