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Los medios de comunicacion, como la energia nuclear, son de
doble uso, medicinal o bélico, pueden ser sembradores de con-
cordia civil o de antagonismo cainita. Algo similar sucede con la
publicidad, que ha sido una ayuda bdsica para que se financia-
ran y ha incurrido en la pretension de ponerlos a su servicio, o0
con las redes sociales, que multiplican las fuentes de alimenta-
cion y ofrecen canales de difusion suplementarios que, care-
ciendo de filtros periodisticos profesionales, facilitan la crecida

del odio alentado desde la irresponsabilidad del anonimato.

Ademas, en ocasiones es muy delgado el hilo que separa la plu-
ralidad benéfica de la polarizacién contraproducente o el que

distingue la legislacion necesaria de la censura.

A través de cuatro conversaciones entre periodistas, este en-
cuentro pretende analizar el poliedro de las perversiones de las
que debe precaverse la profesion periodistica en la actualidad.

Su clausura correrd a cargo de la vicepresidenta primera del

Gobierno, Nadia Calvifo.



09:00 Palabras de bienvenida

Natalia Gonzalez-Valdés
Directora de Asuntos Publicos y Comunicacidn
de Coca Cola Zona Mediterranea

Diego Carcedo
Presidente de la Asociacion de Periodistas Europeos

09:30 Primera conversacion

¢{De la tirania de la publicidad
a la del suscriptor?

La crisis econémica y las nuevas tecnologias alteraron las condiciones de sos-
tenibilidad de los medios y su modelo de negocio, pendiente de definirse. A lo
largo de 2020, con la pandemia por medio, algunas de las cabeceras més rele-
vantes de la prensa digital iniciaron una nueva fase: la del cobro por la infor-
macion, con muros de pago mas 0 menos porosos.

Abandonar la cultura del gratis total con que se habia malcriado a la audiencia
pretendia la busqueda de una sostenibilidad necesaria para salir de un siste-
ma viciado. Pero la aportacion econdmica y la presion en favor de los intereses
del anunciante que ejercia la publicidad podria quedar residenciada ahora en
la audiencia. El pronunciamiento que subscriptor, socio, mecenas o simple
espectador hace sobre una informacidn al manifestar su adhesion o su repulsa
altera el ambiente, de manera que el medio en su conjunto, o el periodista a
titulo individual, acabe «toreando de oido», como decia el maestro Pepe
Dominguin cuando describia la influencia que ejercia sobre el desarrollo de la
faena el favor o la disconformidad del aficionado, que premiaba con sus
aplausos o sancionaba con sus pitos los lances de la lidia.




Una conversacion entre:

Montserrat Dominguez
Directora de Contenidos de la Cadena SER

Jorge Bustos
Jefe de opinidn de £/ Mundo

10:30 Segunda conversacion
Las redes sociales, ;canal o0 medio?
Pluralidad y polarizacion

Las redes sociales han multiplicado el acceso a las fuentes y la inmediatez con la
que nos llegan los impactos informativos, asi como las relaciones interpersonales
y profesionales. Ademés, constituyen un canal rapido y novedoso que facilita la di-
fusion de mensajes y cumple una funcion determinante en el desencadenamien-
to de diversos movimientos politicos o sociales. Pero, més allé de lo que se ha de-
finido como el «fenémeno democratizador» de las redes, han favorecido las peo-
res practicas incentivadas por la impunidad y el atrevimiento del anonimato. Asi,
ha cundido la polarizacién y se ha reducido o anulado el margen de actuacion del
periodismo, cuya capacidad de filtrar lo que es noticia de lo que es basura le otor-
ga mayor responsabilidad como verificador de lo que otros ya estan publicando.

A ese respecto, como defiende el que fuera director del Washington Post, Marty
Baron, en una entrevista publicada en £/ Pais: «El mayor desafio al que nos en-
frentamos es que, como sociedad, no podemos ponernos de acuerdo en una serie
comun de verdades».

Si bien podriamos considerar que la situacion medidtica en Espana siempre ha
sido propensa a instalarse en y a beneficiarse de la polarizacion, ese fendmeno
parece haberse acrecentado. Surge la duda de si, en un momento en el que los



grandes medios pasan de la dependencia de la publicidad a la del suscriptor o la
audiencia, priorizar la captacion del usuario, cultivando sus bajezas sectarias,
sacrificando el rigor o la pluralidad, afinando la sintonia con todo aquello que los
mas proximos quieren escuchar o leer y prescindiendo de visiones complementa-
rias que pudieran ser enriquecedoras, nos podria llevar a una espiral degenerati-
va. ;Se trata entonces de una polarizacion premeditada y lucrativa? ;Viene a
rebufo de la ventolera politica o, por el contrario, la incentiva? ;Es una polariza-
cion natural o una inclinacién comercial derivada de las ventas? ;Cudles son los
riesgos de apostar por el antagonismo? ;En qué medida contribuyen las redes al
fomento de esa polarizacion? ;Son un canal de distribucién o constituyen un
mensaje en si mismas? ;Hemos pasado de la neutralidad del cable de telégrafo al
posicionamiento del telegrafista? ;Hasta qué punto estan controladas las redes y
pueden servir como herramienta de manipulacion? ;Han tomado el relevo de la
prensa escrita para marcar la agenda? ;Qué beneficios afiaden para el periodista,
para el medio o para el espectador?

Una conversacion entre:

Angeles Blanco
Presentadora de los Informativos Telecinco Fin de Semana

Carlos Franganillo
Director de la Sequnda Edicion del Telediario de TVE




11:30 Tercera conversacion

{Quién nos protege del protector?

Cumpliendo lo adelantado por la entonces vicepresidenta del Gobierno, Carmen
Calvo, en la inauguracién de la XVI Jornada Nacional de Periodismo Coca Cola,
celebrada en septiembre de 2018, mediante una orden ministerial del BOE del 5
de noviembre de 2020, el Gobierno cre6 un organismo encargado de vigilar las
noticias falsas que circulan principalmente por la red, colocando al frente al secre-
tario de Estado de Comunicacion y al jefe del Gabinete del presidente. Moncloa se
reservd, por tanto, la potestad de decidir qué es verdadero o falso sin que pudiera
siquiera consultarse en parte alguna qué criterios objetivos deberd aplicar.

Sin cuestionar la necesidad de hacer frente a la desinformacién, en muchas oca-
siones interesada, surge la pregunta de dénde termina la defensa del lector,
oyente o espectador y dénde, «por nuestro bien», empieza la censura. Surge la
cuestion de quién nos protege del protector.

Una conversacion entre;

Marta Garcia Aller
Columnista de £/ Confidencial

Vicente Vallés
Director del informativo Noticias 2 de Antena 3



12:30 Cuarta conversacion

Periodismo y populismos

El siglo XxI estd marcado, entre otras cosas, por la proliferacion de fendmenos po-
pulistas. Estos han sido muy heterogéneos y no son encasillables en una orienta-
cion politica ni una clase social concreta. Entre los factores comunes encontramos
|a utilizacion de mensajes simples y contundentes, la apelacion a lo emocional y la
busqueda de un antagonista al que enfrentarse y del que sentirse agraviado. Ese
enemigo con frecuencia lo han encontrado en el periodismo. Es el caso en Estados
Unidos con Trump pero también es un fendmeno que se ha repetido en distintos
paises europeos y que ha sido lucrativo tanto para populistas como para los
medios, que ven aumentar sus audiencias. ;Qué vinculo guardan periodismo y
populismo? ;Cémo estan reaccionando los medios ante ese enfrentamiento?

Una conversacion entre:

Anne Applebaum
Periodista y escritora estadounidense

Ignacio Torreblanca
Director de la Oficina de Madrid de ECFR y columnista de £/ Mundo

13:30 Clausura de la jornada

Nadia Calvifio
Vicepresidenta Primera del Gobierno y
ministra de Asuntos Econdmicos y Transformacién Digital
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1 ormaga e Periodisme (@il Esta XVIIl Jornada Nacional de Periodismo Coca-Cola

Periodismo da continuidad a la serie iniciada en 2003 bajo el titulo
en campana . . ~
; Periodismo en campaiia,
%"Q que fue clausurada por el i e s PR O
*':F entonces Vicepresidente Prensa y
Primero del Gobierno, Democracia

Mariano Rajoy.

3 e B

Lall Jornada se celebrd en

diciembre de ese mismo afo
bajo el titulo Prensa y democracia en el 25 aniversario de
la Constitucion y fue clausurada por el Portavoz del Gobierno,
Eduardo Zaplana.

En 2004, la Il Jornada abordd la situacion de La television
en el modelo audiovisual

111 Jornada do Pariodismo (RO
La televisién en el

modelo audiovisual espaiiol y fue clausuradapor =
espaiiol f ; :
P la Vl.cepre5|den’ta Primera del Periodismo Digital
Gobierno, Maria Teresa Fer- D
nandez de la Vega. SIRRT S e

La IV Jornada, celebrada

en 2005 bajo el titulo
Periodismo digital: ;qué
poder?, ;qué responsabilidad?, fue clausurada por José s st
Montilla, Ministro de Industria.

o i f v

S En 2006 tuvo lugar la V Jornada, titulada Los periodistas y
stinms (OEEH . . .
= ) su Estatuto, clausurada por el Ministro de Justicia, Juan
os periodistas , R
y su Estatuto Fernando Lopez Aguilar.

En 2007 se celebrd la VI edi-
(ion, La prensa gratuita en
Espaia: estimulo o anes-
tésico, clausurada por la
Vicepresidenta Primera del
Gobierno, Maria Teresa
Fernandez de la Vega.




Vil Jormada de Periodisme (POTEE

El n:gevq paToraTg _ En 2009, en la VIl jornada,
e ;"@ El nuevo panorama audio-
& icual: 5
visual: de la supresion de

la publicidad en RTVE

al apagon analdgico,

repitio Maria Teresa

Fernandez de la Vega.

En 2010, la Vil edicion, titu- ~ —-—8—
lada ;Como se financia la informacion?, fue clausurada por
el Vicepresidente Primero del Gobierno, Alfredo Pérez Rubalcaba.

En 2011, la IX jornada, titulada Los efectos de la crisis:
iperiodismo sin periodis-

X Jurnads du Pertstioms (RS taS?, fue clausurada por ol X darnada de Periodismo (PGl
Los efectos de la crisis: . I

iPeriodisme aln Portavoz del Gobierno José G S
periodistas? Blanco. periodismo

En 2012 se celebré la X jorna-
da, La politica en directo:
comunicacion sin perio-
dismo, clausurada por

el Ministro de Educacion
Cultura y Deporte, José
Ignacio Wert.

e

La XI jornada, La distancia entre lo que se sabe y lo
que se publica, celebrada en 2013, contd con la presencia

de Luis de Guindos, S
.. L, anipulacion
1 bermads 4a Porissiems (LR Ministro de Economia informativa
y Competitividad.

lo que se sabe
y lo que se publica

En 2014, la Xll jornada,
Autodefensa contra la
manipulacion informati-
va, fue clausurada por José
Manuel Garcia-Margallo,
Ministro de Asuntos Exteriores y Cooperacion.




. El periodismo
Nik bucunda di Punsatins GRS Fn 2015 se celebrd la XIII de investigacion
Las nuevas jornada, Las nuevas redac- y su relato ’

transversal J__./"" 1

mﬂ y ciones y el poder, dlausura-
da por el Ministro de Sanidad,
Servicios Sociales e Igualdad,
Alfonso Alonso.

s s s

La XIV jornada, celebrada en

2016 y titulada El periodis-

mo de investigacion y su relato transversal,
fue clausurada por la Presidenta del Congreso de los Diputados, Ana Pastor.

En 2017 se celebrd la XV

Gty XV1 Jornada de Periadisma (LT

Censura, jornada, Censura, autocen-

autocensura y sura y la mentira de la

la mentira de

ta pswednd P~o_sverd'ad, cIausura.da por
Inigo Méndez de Vigo,

Ministro de Educacidn,
Cultura y Deporte y Portavoz
del Gobierno.

En 2018 se celebré la XVI jor-
nada, ;Quién paga la mentira? ;Es de pago la verdad?, inaugurada por Carmen Calvo,
Vicepresidenta del Gobierno y clausarada por el general Félix Sanz Roldan, director del
(entro Nacional de Inteligencia.

La XVII jornada, celebrada en 2019 y titulada ;El cuarto que- Las perversiones
rer y no poder?, fue clausurada por la Ministra de Hacienda,
Maria Jestis Montero.

En 2021 se celebra la XVIII
¢El cuarto querer jornada, titulada Las perver-

yRapodRrt siones de los medios que
sera clausurada por la
Vicepresidenta Primera del
Gobierno y Ministra de Asuntos Econémicos y Transformacién
Digital Nadia Calvifio.




Asociacién de Periodistas %Europeos

Constituida en 1981y declarada de utilidad publica, la Asociacién de Periodistas Europeos permanece
abierta a todos aquellos periodistas comprometidos en la defensa de las libertades y en la construc-
cion europea. La integran mds de ciento cincuenta periodistas con responsabilidades editoriales y su
Presidente de Honor es S.M. El Rey Felipe VI.

Alo largo de sus cuarenta afios de existencia la APE ha organizado 1.600 actividades, de las que més
de trescientas han sido seminarios sobre asuntos como la sequridad y la defensa, la cultura, el
empleo, la sociedad de informacion o cuestiones relacionadas con dreas geograficas como Centroeu-
ropa, el Mediterraneo, Oriente Medio o Iberoamérica. Otras iniciativas de la APE son el ciclo de didlo-
gos “Espafia plural, Catalunya plural”, creado en 2013 con el propésito de facilitar un espacio para la
convivencia y la comprension mutua ante un conflicto de dificil solucién; el Premio Francisco Cere-
cedo de Periodismo y, en colaboracién con la Comision Europea y el Parlamento Europeo, el Premio
Europeo de Periodismo Salvador de Madariaga.

Nada de lo que hace Coca-Cola tendria sentido si no tuviera un impacto positivo en la sociedad. Por
eso, hablar de Coca-Cola en Espaia es hablar de liderazgo, de crecimiento y de compromiso desde
1953. Mds de seis décadas siendo fiel a su arraigo social en Espafia y a su compromiso de marcar la
diferencia en la vida de las personas, del planeta y de la comunidad.

Empezando desde dentro, poniendo a las personas por delante del negocio y apostando por el futuro,
especialmente a través de los jovenes, con quienes tiene una vinculacion histdrica. Ya sea retando su
creatividad con el Concurso Jovenes Talentos, a través del teatro con los Premios Buero, o con progra-
mas orientados a la empleabilidad como GIRA Jévenes. También impulsando la igualdad para reducir
la brecha de género, con iniciativas como GIRA Mujeres, en el que han participado ya mas de 17.000
mujeres de toda Espafia.

La pandemia, lejos de paralizar a la organizacion, ha servido a Coca-Cola para moverse mas rapido
hacia una compaiia que contribuye a una sociedad mejor, cuidando de su gente y de las personas
que viven alli donde llega una Coca-Cola. En esta conviccion se enmarca su firme compromiso con el
periodismo y con todos aquellos que lo hacen posible. Tanto la sociedad como las empresas necesitan
un periodismo honesto y libre que nos ayude a entender el mundo. Por eso Coca-Cola lleva 17 afios
colaborando con la APE en la celebracidn de una jornada nacional de periodismo que se ha convertido
en referente de una profesion vital para el progreso de Espafia.

www.apeuropeos.org www.cocacolaespaiia.es




