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—DM34s que el cuarto poder, la Prensa es el cuarto querer v no poder.

En una vifieta de la pagina 3 del diario Madrid publicada el
25 de junio de 1971, Chumy Chdmez dibujaba a dos hombres
que se planteaban si la prensa era el cuarto poder o si se
quedaba en una voluntad fallida.

(incuenta anos después cobra mayor vigencia esa duda, toda vez
que el prestigio de la profesion ha menguado en paralelo a la
percepcion social de la clase politica.

iQué tiene que hacer el periodismo para volver a ser relevante
y recuperar el respeto del publico?






El interrogante que ha servido de titulo a la XVII jornada nacional de Periodismo, ins-
crita en la serie que organiza la Asociacién de Periodistas Europeos con el patrocinio
de Coca-Cola, queria indagar en ese «quiero y no puedo» de los medios informativos
que fueron caracterizados como «cuarto poder» durante los afios dorados de la pren-
sa. Momento en que se oyd al presidente norteamericano Jefferson diciendo eso de
«prefiero periddicos sin Gobierno que Gobierno sin peridédicos». Semejante indagacion,
intentada por los panelistas participantes en las dos mesas redondas de la mafiana del
martes 15 de octubre de 2019, permitié de paso comprobar como, en la misma medi-
da que la prensa de los afios de bonanza se encumbro hasta el poder, acabé incurrien-
do en los abusos habituales de quienes lo alcanzan.

Debatir sobre los deberes irrenunciables de la prensa, los compromisos de los pe-
riodistas y la ruina de los medios abrid las lamentaciones sobre la falta de un modelo
de negocio. Por ese camino volvimos al fundador de la Sociedad de Redactores del dia-
rio francés Le Monde, Jean Schwoebel, y a su libro La presse, le pouvoir et I'argent,
cuya relectura tal vez nos llevaria a desertar de esa busqueda para considerar la nece-
sidad de ir pensando en una prensa sans but lucrative donde, por ejemplo, tuvieran

entrada las fundaciones, como ha sucedido con el Frankfurter Zeitung o The Guardian.
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También en Didlogo en el infierno entre Maquiavelo y Montesquieu, publicado en
Bruselas a la altura de 1864, Maurice Joly imaginaba un debate entre ambos en el que
abordaban, entre otras cuestiones, la peligrosa vulnerabilidad de los paises de régimen
parlamentario, donde —iqué tiempos aquellos!— los gobiernos sucumbian por obra de
la prensa. Entonces, Maquiavelo reaccionaba en modo visionario y enunciaba la posibi-
lidad de neutralizar a la prensa por medio de la prensa misma. Y daba en concluir que,
dada la fuerza tan poderosa del periodismo, su Gobierno también se haria periodista,
seria la encarnacion del periodismo. Adviértase cémo desde esa fecha habrian de pasar
todavia casi cien afos para que aparecieran las cadenas publicas de radio y television,
dando asi cumplimiento a la anticipacion de Joly, que permitiria a los gobiernos de tan-
tos paises instrumentalizar esos medios como si fueran su servicio doméstico.

Maquiavelo se extiendia después para explicar que, a su entender, tendria el
campo libre para hacer o deshacer con plenas garantias y sin suscitar recriminacion
alguna porque en la mayoria de los paises la prensa tiene el talento de hacerse abo-
rrecer; porque esta siempre al servicio de las pasiones violentas, egoistas y exclusi-
vas; porque denigra por conveniencia; porque es venal e injusta; porque carece de
generosidad y patriotismo; y, sobre todo, porque jamas se hara comprender a la gran
masa de un pais para qué puede servir.

Montesquieu le replicaba que la prensa es de doble uso y también impide la arbi-
trariedad en el ejercicio del poder; obliga a gobernar de acuerdo con la Constitucion;
y conmina a las autoridades publicas a la honestidad y al pudor, al respeto de si mis-

mos y de los demds. En suma, proporciona a quienquiera se encuentre oprimido el



medio de presentar su queja y de ser oido. Por eso, estimaba Montesquieu que es mu-
cho lo que se puede perdonar a una instituciéon cuando, en medio de tantos abusos,
presta tantos servicios necesarios.

Muy maquiavélicos, los gobiernos se hicieron periodistas para combatir al perio-
dismo critico. Décadas mas tarde también se han hecho periodistas los subditos ima-
ginarios de El principe de Maquiavelo, que asistian asombrados al didlogo con Montes-
quieu, al amparo de las nuevas tecnologias digitales. De modo que, a su condicion de
audiencia pasiva y de meros receptores de informacidn, han afadido la nueva capaci-
dad de ser emisores: «We Are All Journalists Now». Esta nueva propiedad queda adhe-
rida a los individuos, cualquiera que sea su condicidn, y los convierte en portadores,
mas que de valores eternos, de teléfonos celulares.

Al final, los detritus contaminantes de las redes sociales se agregan para consti-
tuir una inundacion informativa y asi, como sucede en toda inundacién, imponer la
carencia mas grave: la del agua potable, es decir, la de la inteligibilidad. Semejante
situacion multiplica la necesidad inaplazable de un periodismo profesional que cumpla
la misién de ser planta verificadora. Luego, encaminados Transicién adelante, parecid
mas adecuado hablar de la prensa como «contrapoder» y aceptar que tuviera una fun-
cién fiscalizadora y capacidad de emplazar a cada uno de los poderes politicos y a
todos los demas poderes, econdmicos, sociales, sindicales, deportivos, religiosos o de
cualquier otra indole. Y en ésas querriamos estar.

Como sostuvo Pelayo Bezanilla en sus palabras de bienvenida, el valor de la in-

formacién se ha relativizado, de modo que, difundida en bruto, sin un trabajo profe-
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sional que discrimine segun su veracidad, acaba por ser aceptada de modo acritico.
Por eso cabe el reproche a las audiencias que no apliquen las instrucciones del Manual
de autodefensa comunicativa de H. Benesch y W. Schmandt para defenderse de la ma-
nipulacién. Porque cuanto mas consigamos liberarnos de la manipulacién tanto mas al-
canzaremos los ciudadanos la emancipacion y derrotaremos a los estrategas del em-
brutecimiento.

Digase también que glosar las intervenciones de los panelistas prolongaria estas
paginas y daria lugar a redundancias. Los coloquios que siguieron con participantes de
primera, como Francesc de Carreras, Carlos E. Cué, Rafa Latorre, José Félix Tezanos,
Rubén Amoén, Daniel Anido, Blanca Pou y Ramdn Ramos, bajo la direccion de las mode-
radoras, Montserrat Dominguez y Gemma Robles, activaron a los casi tres centenares
de periodistas y estudiantes de periodismo inscritos. La clausura fue un almuerzo en
torno a la ministra de Hacienda, Maria JesUs Montero, a la que vimos ya venir como

portavoz del Gobierno. Vale.

Miguel Angel Aguilar

Secretario general de la Asociacién de Periodistas Europeos



PALABRAS DE BIENVENIDA

DIEGO CARCEDO

Presidente de la Asociacion de Periodistas Europeos

PELAYO BEZANILLA
Director de Asuntos Publicos, Comunicacion
y Sostenibilidad de Coca-Cola




Pelayo Bezanilla y Diego Carcedo durante la presentacion

de la XVII Jornada de Periodismo Coca-Cola



Ante todo
quiero daros a todos la bienvenida y agradecer a Coca-Cola su apuesta continuada por
estas jornadas nacionales de periodismo, que cumplen hoy su decimoséptima edicion
y que, a juzgar por la afluencia y viendo que hay casi trescientos periodistas inscritos,
despiertan gran interés tanto entre profesionales como entre profesores y estudiantes.

La Asociacion de Periodistas Europeos desarrolla a lo largo del ano diferentes ac-
tividades, como seminarios, mesas redondas, exposiciones y premios centrados en
distintas tematicas o espacios geograficos. Entre ellas, esta jornada tiene para noso-
tros un interés especial porque es la Unica que se vuelca plenamente en la actividad
periodistica; algo que adquiere una especial importancia en circunstancias como la
actual, marcada por la delicada situacién que esta atravesando el periodismo, que tie-
ne que ver con la crisis econémica y con los cambios que imponen las nuevas tecno-
logias. De vez en cuando escuchamos —en mi opinidn un poco precipitadamente, por
no decir irresponsablemente— que el periodismo impreso desaparece. Yo no creo que
esto sea algo inminente. Igual que escuchamos que el resto de los medios, como la

radio o la televisidn, también sufren de alguna manera las consecuencias de este nue-
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vo soporte de medios que es Internet. De estas cuestiones seguiremos hablando
durante mucho tiempo porque son los temas que mas nos preocupan. Y no solo a los
periodistas sino también a las empresas periodisticas, que se ven tan afectadas o mas
que los profesionales, con la diferencia, como ocurre siempre, de que la cuerda suele
romperse por la parte mas floja, que sin duda somos los periodistas. Estos son temas
sobre los que sin duda merece la pena hablar. Por eso anualmente elegimos algunos
temas que ofrezcan interés dentro del amplio abanico de preocupaciones que existen
en torno a nuestra actividad profesional, para poder debatirlos aqui entre todos y con
la participacién activa e imprescindible del publico.

El tema elegido para este afio se plantea mediante un curioso juego de palabras,
«¢El cuarto querer y no poder?», expresion chocante que invita claramente a la re-
flexion y quizas refleja cierta frustracion al no poder lograr nuestra pretensién altima,
que es —o al menos debe ser— mantener a la sociedad bien informada de aquello que
mas interesa a los ciudadanos y hacerlo con el mayor rigor, con el mayor respeto a la
verdad, con la mayor independencia y con el mayor acierto. Informar.

Esto de «el cuarto querer y no poder» me recuerda una anécdota que escuché
reiteradamente de boca de los periodistas mas veteranos cuando empecé a trabajar
haciendo practicas de periodismo en La Nueva Espafia de Oviedo. Era una época de
censura en la que era muy complicado tanto escribir como entender lo que se habia
escrito entre lineas, una época en la que la dictadura mantenia a Espafa aislada, pues
solo se relacionaba con los gobiernos de otras dictaduras, como la de Portugal, la de

Filipinas o las latinoamericanas.



Se anuncid entonces a bombo y platillo que venia a Espafia en visita oficial Batis-
ta, el presidente de Cuba, que en ese momento era una figura importante para el régi-
men espanol. Vino sin prisa, con la calma cubana, y se quedé durante un mes cono-
ciendo Espafa. Entre sus visitas incluyé Asturias, a donde llegd un dia de mucho frio.
Fue recibido en el parador del Alto del puerto de Pajares por todas las fuerzas vivas
de la provincia, incluido el gobernador civil —que ademas era el jefe provincial del Mo-
vimiento—, el presidente de la Diputacion, los alcaldes de la zona, el arzobispo de la
Didcesis, el presidente de la Audiencia, etcétera. Cuando llego, Batista les fue saludan-
do uno a uno por orden de protocolo, gastando bromas, porque era un tipo simpatico.
Al llegar al final de la fila, le esperaban tres personas mas insignificantes, sin cargo ofi-
cial. Eran tres periodistas, uno de cada uno de los tres medios escritos que existian en
Asturias en ese momento. Fueron presentados por el gobernador civil de manera eufo-
rica: «Sefior presidente, aqui tenemos a la representacion de la prensa asturiana». Y
Batista, con una visidon americana de la prensa, se intereso por ellos y exclamd: «Ah,
la prensa. Qué bueno. El cuarto poder. Qué importante». Y el redactor de La Nueva Es-
pafa, un periodista veterano que se llamaba Luis Puente, le contestd: «Sefior presiden-
te, eso era antes. Ahora somos una puta mierda». Como podéis imaginar, aquel colega
nunca mas salié a hacer una informacion en la calle para el periddico.

Perdonen esta anécdota. Le doy la palabra a Pelayo Bezanilla, pieza clave en la
organizacién de estas jornadas, no sin antes agradecerle que nos preste la oportuni-
dad de estar aqui, todos reunidos trabajando juntos en torno al presente y el futuro

de nuestra profesion.
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Muchas gracias, Diego. Y gracias a la Asociacién de Periodistas
Europeos por permitirnos apoyaros una vez mas en el maravilloso proyecto que son
estas jornadas de periodismo, que ya van por su décimo séptima edicién. Quiero agra-
decerles también su presencia a todos los que nos acompafian hoy, tanto a los ilustres
panelistas que van a estar con nosotros como a los numerosos estudiantes que nos
acompafian; esa sabia nueva que seguramente nos va a refrescar con sus preguntas.
Y, por supuesto, a los amigos de la familia Coca-Cola que se han desplazado desde
distintos lugares del pais para acompafiarnos hoy.

Estas jornadas de periodismo me hacen una especial ilusién y me energizan mu-
chisimo, no solamente porque siento que la compafiia a la que represento aporta un
grano de arena en el desafio permanente de prestigiar y potenciar al periodismo, sino
porque yo también soy periodista. Trabajé durante muchos afios en medios de comu-
nicacion en mi pais, en Chile, y cada vez que estoy aca vuelvo a emocionarme y a
vibrar con los debates, con las conversaciones, con lo que se cuenta, con lo que se
comenta sobre politica y otros temas.

Creo que es apasionante el tema que nos convoca hoy, el cuarto poder, aunque
se haya vuelto una frase un tanto manida a través de los tiempos, pues es una expre-
sién bastante antigua que nacié en el Parlamento inglés hace como doscientos afios.
La pregunta implicita es si la prensa sigue siendo ese cuarto poder. Yo estoy conven-
cido de que si, de que lo sigue siendo, y de que necesitamos que lo siga siendo por

mucho tiempo. Necesitamos buenos periodistas y necesitamos buen periodismo, pues



como decia el eslogan de un programa de radio que escuchaba en mi pais: «El hombre
que no tiene informacidon no puede tener opinidon>.

Las empresas también necesitamos buen periodismo y a buenos periodistas v,
por supuesto, la democracia también. Cuando me preguntaba si la prensa sigue siendo
el cuarto poder, pensaba —y esto quiza esté dirigido mas a los estudiantes de perio-
dismo— en dos tipos de trabajos periodisticos que se han hecho y se siguen haciendo
actualmente. Uno es lo que esta haciendo el New York Times con el seguimiento de la
trama ucraniana —que no la rusa—, que creo que es un ejemplo del cuarto poder fis-
calizando a uno de los otros tres poderes del Estado. Y otro es lo que ha hecho el diario
Nacion de Argentina con los llamados Cuadernos de las Coimas, relativos al Gobierno
anterior. Creo que ambos son buenos ejemplos para quienes estan estudiando, pues
demuestran la vigencia del cuarto poder a la hora de fiscalizar no sélo a los otros pode-
res sino a la sociedad en general.

Desde luego, Espafia tiene buen periodismo y buenos periodistas. Creo que el pro-
blema que existe tiene que ver mas bien con que el valor del buen periodismo, el valor
de la informacion, se ha relativizado. Se ha revitalizado en el flujo de informacion in-
controlable que existe hoy en los medios y en las redes sociales, detras de las cuales
en la mayoria de los casos no hay un trabajo serio de investigacidon, de contrastar
fuentes, de investigar, sino que se trata simplemente de informacién en bruto, sin un
trabajo profesional, pero que lamentablemente, cuando circula en este rio incontrola-
ble de las redes, se valida como tal. Y esto no sélo es un reproche a la prensa sino a

todos nosotros, a los consumidores de informacidén, que muchas veces no hacemos el
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necesario trabajo de discriminar lo que aparentemente es informacién de lo que real-
mente lo es porque detras, como mencionaba Diego, hay un trabajo serio, hay un tra-
bajo profesional. El resultado creo que tiene un especial impacto en las nuevas gene-
raciones. De hecho, mientras preparaba estas breves palabras leia que, segin un
estudio del Reuters Institute de la Universidad de Oxford, las aplicaciones de medios
de comunicacidn, o sea, las que entregan informacion realizada e investigada perio-
disticamente, representan menos del 1% del tiempo que dedican los jovenes al uso de
sus smartphones. O sea, sélo el 1% de la informaciéon que consumen en general las
nuevas generaciones —permitanme la generalizacién— proviene de fuentes de infor-
macién trabajada y validada por un trabajo periodistico.

Ante este panorama —que no pretendo abarcar del todo porque es complejo, y
sin duda quienes intervendran en los paneles tienen muchos mejores argumentos para
hacerlo—, desde Coca-Cola sentimos que tenemos el deber de aportar para enaltecer,
para prestigiar el periodismo y contribuir asi al rol de las personas, al rol de la demo-
cracia. Este pequefio grano de arena creo que tiene mucho sentido y en Coca-Cola
estamos orgullosos de poder contribuirlo. En este rol fiscalizador del cuarto poder, des-
de luego no excluyo a las empresas, que también necesitamos que nos digan cuando
hacemos algo bien y cuando hacemos algo mal, ya que somos parte del espacio donde
el periodismo debe ejercer ese cuarto poder.

Como Coca-Cola tenemos el compromiso de contribuir a la sociedad mas alla de
los confines de nuestro negocio. Esa es la razon por la que, por décimo séptimo ano

consecutivo, seguimos apoyando estas jornadas de periodismo. Desde luego, somos



un negocio pero no hacemos negocio de cualquier manera. Nos importa el entorno, el
medio ambiente, la sociedad... Por eso apoyamos estas jornadas y por eso apoyamos
programas como GIRA Joévenes, a través del cual impulsamos el emprendimiento de
las nuevas generaciones. Por eso apoyamos también GIRA Mujeres, un programa que
probablemente hayan visto en la prensa, a través del cual impulsamos el emprendi-
miento y capacitacién de las mujeres en Espafia. También llevamos sesenta afios pro-
moviendo el concurso de Jovenes Talentos de Relato Corto, que va en la misma linea
de apostar por las letras, por el pensamiento, el analisis, el arte y el talento entre los
jovenes. Venimos aportando este grano de arena desde hace 66 afios y vamos a seguir
haciéndolo. Vivimos como sociedad una época de desafios complejos y, precisamente
por eso, necesitamos un periodismo sélido, un periodismo comprometido que haga su
labor. Nuestro compromiso desde Coca-Cola es seguir apoyandolo, seguir creando esta
y otras instancias y seguir apostando por el trabajo que realizan los periodistas. Asi

que, en ese sentido, cuenten hoy y siempre con nuestro apoyo.
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PRIMERA SESION

El periodismo y sus causas. cAriete de las

libertades o taquigrafo de la realidad?

FRANCESC DE CARRERAS
Catedratico de Derecho Constitucional

RAFA LATORRE
Columnista de E/ Mundo y colaborador de Onda Cero

CARLOS E. CUE
Periodista de E/ Pais y colaborador de la Cadena SER y La Sexta

Moderadora
MONTSERRAT DOMINGUEZ
Subdirectora de E/ Pais




Montserrat Dominguez, Francesc de Carreras, Rafa Latorre y Carlos E. Cué



EL PERIODISMO Y SUS CAUSAS. (ARIETE DE LAS
LIBERTADES O TAQUfGRAFO DE LA REALIDAD?

Al periodismo, desde sus origenes, se le atribuyé la funcion de perro guardian de la
democracia y defensor de las libertades. Desde todos los angulos le llegan solicitudes
para que se comprometa con las mas diversas causas, nobles o espurias, que recla-
man apoyo para alcanzar sus objetivos. Cabe preguntarse sobre la influencia del perio-
dismo en el comportamiento de una clase politica complacida con el tobogan de decla-
raciones y de comunicacion a través de nuevas vias carentes del filtro de la verificacion
y jerarquizacidén que aportan los periodistas profesionales. Mds alla de la defensa de
las libertades, éel periodismo debe tomar parte? ¢Ha de ejercer un rol social? éHa
de ser activador de las libertades o mero taquigrafo de la realidad? ¢Esta entre los

pecados del periodismo el intento de influir en la politica?

MONTSERRAT DOMINGUEZ. Moderadora: Antes que nada, queria dar las gracias
a Coca-Cola y a la Asociacidn de Periodistas Europeos por permitirnos hablar de perio-
dismo en un momento en el que, efectivamente, tenemos la impresién de que los pe-
riodistas hemos perdido musculo. No sélo porque hace ya tiempo perdimos no el mo-

nopolio de la opinién publica, porque creo que es un poco exagerado decir que nosotros
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manejabamos la opinidn publica, pero si la agenda. Existieron unos tiempos en los
que sdlo a través de los medios de comunicacidon de masas se transmitian los asun-
tos que importaban desde los poderes publicos y desde las empresas hacia los ciuda-
danos y en el que los periddicos, los medios, la television y la radio también ejercian
esa labor en el sentido inverso. Pero estamos en otros tiempos, en tiempos en los que
los partidos politicos y las instituciones tienen formas de dirigirse directamente a los
ciudadanos. Tienen sus paginas web, sus redes sociales y organizan sus propios miti-
nes virtuales, sus ruedas de prensa o sus declaraciones sin preguntas, directamente
en streaming. Y eso es exactamente lo que hacen también las empresas, que tratan
de evitar en lo posible la intervencién de los periodistas para poder controlar directa-
mente el mensaje que lanzan a los ciudadanos. Por lo tanto, es indudable que hemos
perdido musculo, fuerza y capacidad en los ultimos afios. Y todo ello unido a una crisis
econdémica que ha dejado profundamente dafiado el modelo industrial del que come-
mos, del que vivimos los periodistas.

Asi es como estan las cosas. La pregunta que quiero trasladaros es hasta qué
punto tenemos que rendirnos, si debemos tirar la toalla. Ahora hay algoritmos que pue-
den sustituirnos, hay robots —en la Agencia Efe y en algunas grandes redacciones—
que compilan la informacién del tiempo o la informacién deportiva y te dan los resul-
tados, por lo que ya no es necesario que ningun periodista intervenga en la redaccion
de esa informacion. éDonde nos deja esta situacidn a los periodistas? ¢Seguimos
teniendo influencia? éNos escucha alguien? ¢Es relevante lo que tenemos que contar

o hay que reinventar de alguna manera la profesiéon?



Nos acompafian Francesc de Carreras, Rafa Latorre y Carlos Cué. Francesc es
catedratico emérito de Derecho Constitucional y articulista. Francesc tiene una vision
privilegiada de los medios pues ha colaborado en E/ Pais toda la vida. En tu opinidn,

Francesc, éel trabajo periodistico sigue siendo relevante?

Has plan-
teado unas preguntas que vienen haciéndose desde hace treinta afios, porque esto de
que el periodismo esta en crisis es como la izquierda. Cuando yo era pequefo ya se
hablaba de la crisis de la izquierda. Ahora se sigue hablando y supongo que mis nietos
seguiran hablando de la crisis de la izquierda. Con el periodismo pasa lo mismo. Pero
es verdad que el periodismo realmente ha cambiado mucho; desde luego los medios
han cambiado mucho. Antes todo era mucho mas comodo: te levantabas y leias tu
periodico. También habia periddicos de tarde, que eran mas rapidos de leer, pero ya
esta. Después aparecid la television, los telediarios, y ahora vivimos un bombardeo
constante en el cual uno no sabe si esta informado o si no lo estd y en el que pierde
una cantidad de tiempo enorme en mirar en el teléfono todas las noticias que van apa-
reciendo. Desde luego, el cambio es innegable, con los algoritmos y todo eso, y es algo
que los periodistas tenéis que asimilar.

Hay dos tipos de periodismo. El periodismo de informacion y el periodismo de opi-
nidén, que son bastante distintos y que deben hacerse desde perspectivas distintas. El
periodista, antes de que le llegue una noticia, tiene que estar informado del contexto

de esta noticia. El periodista tiene que saber. Por eso creo sinceramente que ha sido
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un error hacer facultades de Ciencias de la Informacion, un gran error. Antes, un perio-
dista solia venir de estudiar Derecho o Filosofia y Letras, por lo que, mas o menos,
tenia un cierto bagaje en estos temas. Luego, cuando empezaron las facultades de
Ciencias de la Informacién —en 1970 en Barcelona y creo que en Madrid igual—, se
ensefaba historia, literatura, economia, derecho... Ademas de alguna cosa sobre
como funcionaba una redaccidn, teoria de la comunicacion, etcétera. Pero, después,
las cosas cambiaron por los intereses corporativistas de la universidad, que no es de-
mocratica sino completamente corporativista; ahi mandan los profesores, que defien-
den sus intereses. De ahi que en la Facultad de Periodismo se fueran cambiando esas
asignaturas por Teoria de la Comunicacion I, Teoria de la Comunicacién II, Teoria de
la Comunicacidn III, Redaccion I, Redaccion II, Redaccion III, Radio I, Radio II... Y des-
aparecieron la historia, el derecho, la economia... Al principio yo fui profesor de Dere-
cho en Ciencias de la Informacién pero, claro, todo eso se fue eliminando. éCudantas
veces no habremos oido a alguien decir eso de «Yo estudié Periodismo. No me sirvié
de nada pero luego me espabilé por mi cuenta». Se habla mucho de los medios, de
los cambios, de Internet, pero no se habla de la formacion. Y yo creo que la formacion
es importante para que el periodista conozca el contexto. Creo que en muchos casos

lo que le falta al periodismo es bagaje intelectual.

Ademas, se ha perdido el contexto. Aho-
ra vemos las noticias en una pantalla pero nos falta el contexto que nos daban los me-

dios tradicionales, ademas de la organizacion, de la jerarquizacion que ofrecen los



medios impresos, y también las webs, pero desde luego no en movil, donde todo surge

como un flujo. A continuacién va a intervenir Rafa Latorre.

Es muy
interesante esto que apuntas de la jerarquia, Montse, porque sin jerarquia no hay
periodismo. Creo que ése es uno de los pocos monopolios que conservamos: el de
jerarquizar la informacion. Ahora la informacion te viene en un botillo, pues el timeline
es al periodismo lo que el botillo es a la gastronomia: una cosa que meten ahi y que te
llega sin saber muy bien la importancia que tiene. Tradicionalmente, una parte sustan-
cial del trabajo intelectual de las redacciones ha sido ordenar la informacién en funcion
de lo que es importante y lo que es accesorio. Hasta hace bien poco no se podia saber
qué parte de un periddico era la que se leia. No sabiamos si la gente Unicamente hacia
el crucigrama, el sudoku, o si s6lo miraba el chiste de Mingote y el resto le importaba
poco. Pero era importante decirle al lector que lo que éste consideraba interesante no
siempre era lo mas relevante. Es mas, yo creo que eso era algo que el lector apreciaba,
hasta el punto que si tu colocabas en primera plana una crdnica, pongamos que sobre
television, algo le chirriaba; aunque la fuera a leer con mas gusto que la crénica politica
al uso. En efecto, conservamos el monopolio de la jerarquia, aunque eso suponga un
parco consuelo, porque la verdad es que la jerarquia es algo que se ha depreciado bas-
tante. Sin embargo, hemos perdido, o al menos hemos retrocedido bastante, en otros
ambitos en los que conservabamos cierta preeminencia. No sdlo hemos perdido el

monopolio de la opinidén —si es que alguna vez lo tuvimos— sino que tampoco somos
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ya una fuente de entretenimiento; y no hay que olvidar que hubo un tiempo en el que
el periddico era una fuente de entretenimiento, con productos que miraban a otras eda-
des, como «Menudo Pais», las vifietas, etcétera. Ahora, la competencia por la atencion
de los lectores es absolutamente feroz; en todos los ambitos, incluida la televisidon. Afor-
tunadamente, la radio todavia conserva el poder de acompafiar al oyente mientras hace
otras cosas, por lo que tiene un lugar mas ventajoso por competir por la atencién.

Es importante también remarcar como ha retrocedido la importancia del periddi-
co en la conversacion publica. Una definicién candnica del peridédico hablaba de «una
nacién que habla consigo misma». Pues bien, ahora la nacidn habla directamente con-
sigo misma y ademas lo hace de una manera bastante estruendosa.

Yo, sin embargo, trato de lamentarme poco, porque creo que desde aproximada-
mente 2007 el lamento del periodismo lo invade todo; incluso ha silenciado la reflexién
sobre el propio modelo de periodismo. Vivimos un apocalipsis tan tremendo, tan dolo-
roso en lo personal, que a veces lo confundimos con un apocalipsis general. Es muy
delicado que un gremio que esta sufriendo una crisis tan tremenda sea el encargado
de contar esa crisis, pues siempre terminamos hablando demasiado de nosotros mis-
mos. Por eso digo que desde 2007 el periodismo hablé demasiado de si mismo, que
se lamenté demasiado. Porque, ademas y curiosamente, a pesar de todo lo que acabo
de decir, nunca nos habian leido tanto como ahora. La cantidad de personas que nos
leen es impresionante como todos sabéis. A veces tuiteas una columna o un articulo
que saldra publicado a media noche vy, al levantarte al dia siguiente, ves que ya te ha

leido mucha gente en América Latina, que lo estan compartiendo y estan hablando



sobre ello. Antes habia unas barreras de distribucién que hacian que esto fuera impo-
sible. Hay motivos para la esperanza. No olvidemos la crisis del teatro —no ya sélo de
la izquierda o del periodismo, como decia Francesc—, que lleva desde Esquilo, mas o

menos. Y ahi tenemos los teatros que siguen llendndose.

Todo esta en

crisis menos el futbol.

Asi es.
Recuerdo que Pedro J. decia aquello de «razonablemente mal». Pues yo creo que el
periodismo va razonablemente mal. Conviene dejar de lamentase para empezar a re-
flexionar sobre como podemos convertir la enorme riqueza de lo que producimos —un
producto en el que yo sigo confiando— en dinero. Porque he trabajado en suficientes
medios ruinosos como para entender que la primera misién que debe fijarse un medio

es la viabilidad, la rentabilidad. A partir de ahi viene todo el resto.

Desde luego, ésa es la mayor garantia
de independencia. Cuanto mas autosuficiente eres, menos dependes de los demas,
mas posibilidades tienes de tener unas lineas claras de diferencia y de actuacion.

Es el turno de Carlos Cué, cronista politico de E/ Pais, que ademas de trabajar en
varios medios ha sido corresponsal en Buenos Aires. Carlos, tengo curiosidad por

saber cudl es tu nivel de optimismo en este asunto del papel actual de los periodistas.

33



34

Me sumo lo que habéis dicho. Vivimos un momento en el que ser optimista implica
automaticamente caer antipatico. Estamos en un momento en el que lo normal, lo
mainstream, es decir que todo se hunde, cuando lo que tenemos que hacer es ver
realmente de qué estamos hablando. Tenemos una enorme crisis de modelo de nego-
cio pero, en efecto, no tenemos una crisis de lectores. Al contrario, tenemos una
explosion de lectores. Yo vengo de una familia de periodistas. La E de Carlos E. Cué
viene de Elordi, que es como se llama mi padre, que sigue siendo periodista, escri-
biendo unas columnas que nunca se habian leido tanto como ahora. Mi padre ha tra-
bajado en medios muy exitosos, como la revista Triunfo en su momento, y ha sido
corresponsal de La Repubblica muchos afios. Ha tenido mucho éxito en su profesion
pero, como digo, nunca le han leido tanto como ahora.

Tenemos un problema de pagadores. Tenemos un problema de financiadores. Te-
nemos el problema de que la gente no paga por nuestro producto. Es un problema gra-
visimo, dramatico, que afecta a muchos compafieros, que nos afecta personalmente.
Sin ir mas lejos, hemos visto despidos en mi empresa y en la de Rafa. Hemos visto
despidos masivos practicamente en todas las empresas periodisticas y no hay garantia
de que esto se vaya a resolver pronto. Pero hay que diferenciar: una cosa es el mode-
lo de negocio y otra cosa el periodismo. El periodismo, por supuesto, tiene un montdn
de problemas, como toda obra intelectual en este momento. Hay muchas situaciones
complejas, como la de los lectores y nuestra influencia, que sin duda esta cambiando.

Pero otra cosa muy distinta es negar la influencia del periodismo.



Yo me dedico al periodismo politico por lo que mi ecosistema natural es la poli-
tica. Y basta acercarse dos minutos a la politica para descubrir que el periodismo sigue
siendo muy importante. Si no fuera tan importante los politicos no le dedicarian tantas
horas a tantos medios cada dia. De hecho, la gente no llega a imaginarse cuanto dine-
ro, en su mayoria publico, se gastan los politicos en controlar a los periodistas. Cuando
digo controlar no quiero decir manipular sino intentar que los periodistas tengan acce-
so a la minima informacion posible, intentar bloquear el acceso del periodismo a la
informacion y, sobre todo, intentar controlar el mensaje. Intentar que lo que salga en
los medios sea lo que los politicos quieren que salga en los medios. Nunca se habia
dedicado tanto dinero a esto; de hecho, tenemos muchos excompafieros que se han
pasado a ese otro lado, donde pagan muy bien y se genera mucho rendimiento, por-
que la politica esta cada vez mas interesada y cada vez dedica mas medios a intentar
controlar ese mensaje. Luego no hay duda de que el periodismo es influyente. Si no
tuviéramos ninguna relevancia, ¢por qué iba a dedicar tanto dinero la politica a inten-

tar frenar el papel de los periodistas como intermediarios?

Lo que dices es muy interesante, Carlos.

Desde luego, es verdad que dedican mucho tiempo y muchos recursos, no sé si a con-
trolar a los periodistas o a intentar controlar las instituciones y la opinién publica.

Tenemos en Estados Unidos a un Donald Trump que habla siempre de fake news,

gue no concede entrevistas a los medios de comunicacién tradicionales y que ha

encontrado en la televisidn, en el show de determinadas formas de ejercer el perio-
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dismo y en determinadas cadenas, como es el caso de Fox, su via preferente para
mandar su mensaje. Hace poco he estado viendo Years and Years, que es una ficcion
distopica sobre el deterioro de la vida publica, politica y social, con una candidata que
no da entrevistas porque tiene su propio medio de comunicacién. Eso permite contro-
lar al cien por ciento el mensaje. Y eso es lo estamos viendo en distintos politicos. No
dan entrevistas a medios de comunicacién porque nos acusan de ser los creadores de
las fake news. Estos politicos destruyen la credibilidad para luego construir sus propias
plataformas. éCreéis que ése es un peligro real, un modelo se puede ir extendiendo
mas pronto que tarde? ¢Politicos desprestigiando a los periodistas para tener ellos

exclusivamente la llave de la opinién y de la informacién?

Si, claro que
si. Ademas, todo lo malo que se genera en el exterior siempre acabamos adoptandolo
en cierta manera aqui. Lo hemos visto en los ultimos afios. Pero esto ya no es perio-
dismo; esto es propaganda. El periodismo tiene limites y uno de ellos es la propagan-
da. Esto a lo que te refieres es pura propaganda; ya no entraria en el campo del perio-
dismo. El periodismo es un sefior que pregunta a quien sea respecto a la informacion
que realiza y, cuando se trata de control del poder, el periodismo pregunta a un poli-
tico. Si no hay un sefior neutral, ajeno a los intereses de ese politico al que pregunta,
entonces ya no es periodismo sino pura propaganda que no se diferencia de un dis-
curso de un politico. Hay que tener mucho cuidado con todo esto. Yo sigo pensando

que el periodismo es no sé si el cuarto, el quinto o el sexto poder, pues, como habéis



dicho, forma la opinion publica, que es un ente gaseoso y un poco misterioso que se
transforma después en votos, en parlamentarios, en un Gobierno, etcétera. Por tanto,
si no hay periodismo, no ya critico sino que explique la realidad y la interprete a partir
de razonamientos bien elaborados, entonces deja de existir el control, deja de existir

el periodismo como control del poder.

Sobre
Trump, sobre los distintos Trumps que campan por el mundo, también conviene sefia-
lar el papel del publico, aunque entiendo que esto es lo mas antipatico de hablar del
populismo. La democracia, el sostenimiento de la democracia, requiere de una cierta
comunidad virtuosa. No digo que seamos aqui todos carmelitas, pero si que tenemos
que tener un cierto compromiso civico, un compromiso civico que se traduce en pro-
teger las instituciones que conforman la democracia. Y cuando hablo de protegerlas
me refiero también a hacerlo financieramente. Esto es importante. Conviene proteger
un minimo, dos o tres cosas importantes, y entre ellas estan los medios de comunica-
cién. El sostenimiento de los medios de comunicacién interpela a los propios lectores
y a la propia sociedad a la que se dirigen y es importante que sea asi. Trump —y yo
creo que esto es algo que no terminamos de entender del todo— tiene una compresion
muy profunda del mundo moderno. Muy profunda. Claro, como tiene ese discurso
mostrenco y esas maneras asi como montaraces parece que es como un mastuerzo,
pero no lo es. El se dirige a su publico a través de Twitter; hasta tal punto es asi que

Twitter tiene mas importancia para Trump de lo que Fox la tuvo para los anteriores
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presidentes republicanos. Twitter le permite enviar un mensaje univoco, de 140 carac-
teres, que no va a encontrar ninguna réplica solvente de un periodista que le repre-
gunte y que cuestione eso que dice Trump. Son células minimas que tienen significado
por si mismas y cuyo mensaje es imposible no entender. De Trump tu puedes decir
que no estas de acuerdo, que es un lo que sea, pero todo el mundo entiende su men-
saje. Y ahi es donde radica el peligro de su proyecto, en que es perfectamente inteli-
gible. Para entender y deconstruir un discurso de Obama se requiere un cierto nivel
intelectual. Y lo mismo ocurre con los articulos de Bill Keller, el exdirector del New York
Times. Pero entender un tuit de Trump es muy sencillo. Y esa manera con la que él
orilla a los intermediarios demuestra una enorme comprension del mundo en el que
habita, sobre todo del tiempo en el que habita.

Se ha hablado mucho de cémo los checks and balances iban a lograr frenar a
Trump vy, sin embargo, Trump consigue impulsarse gracias a los checks and balances.
Cuando se presente un impeachment él insistird en su discurso y se presentara de
nuevo como una victima de las élites corruptas de Washington. Es una cuestion deli-
cadisima, un fendmeno mucho mas complejo y mucho mas dificil de combatir de lo
que se nos hizo creer al principio. Y, a pesar de todo ello, son precisamente los medios
de comunicacién los que lograron que Trump se enfrente a suficientes dificultades
como para ser investigado. Porque el impeachment hubiera sido imposible sin la infor-
macién veraz y la credibilidad de las cabeceras que sacaron la informacién que lo ha
provocado a la luz. Porque, y esto es muy importante —aunque no sé si deberia decir-

lo, pues afecta a mi modo de negocio—, no ha habido una sola columna de opinién ni



un solo editorial, al menos desde Emile Zola, que lograra la dimision de un politico. Es
la informacion lo que consigue derribar a un politico o frenar los planes malévolos de
alguien; nunca la opinién. Y todo eso que se vierte ahora en las redes es opinién, diga-

mos que una forma casi onanista de darse la razén a uno mismo.

El peso especifico pertenece a la infor-
macion. Muy interesante, Rafa, esto que cuentas, que sin ir mas lejos ha obligado a
la prensa norteamericana a hacer un analisis de cdmo cubrié en su momento la cam-
pafia de Trump frente al resto de candidatos republicanos. Cuando tienes un candida-
to que domina la televisidn como pocos, que sabe que puede decir cualquier burrada
porque no tiene consecuencias, que sabe que los periodistas estamos obligados a ha-
cernos eco de la ultima barbaridad que haya dicho, al final éste consigue una camara
de eco infinitamente mayor que el candidato, digamos comme il faut, que cumple con
las reglas del juego. Eso ha derivado en muchas mentiras, no falsedades sino menti-
ras; esas afirmaciones falsas que él lanza sin el menor pudor. Los medios no pueden
pasarse el dia desmintiendo todo lo que ha dicho Trump, porque eso ademas crea el

efecto contrario al dedicarle paginas y paginas y horas y horas de television.

Los me-
dios no deben olvidar nunca que una mentira entrecomillada sigue siendo una menti-
ra; no se debe respetar algo porque sea «una versién» de los hechos. No, oiga, hay

versiones que no son veraces y nuestro deber es no difundir material adulterado.
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Estamos hablando de Trump porque es el presidente de Estados Unidos pero esto
ya lo inventd Berlusconi; esto no es nuevo. Lo que pasa es que Berlusconi usaba las
herramientas propias de su época; se compro la televisidn, que era el medio mas im-
portante en su época. Pero si Berlusconi se presentara a las elecciones ahora seguro
que compraria Twitter.

En Espafia hay un dato que me parece muy significativo. En las Ultimas eleccio-
nes generales el Unico medio que publicé entrevistas con todos los candidatos fue el
diario Marca. Esto es la primera vez que pasa y es muy significativo, porque no hay
mejor enemigo para la politica que el periodismo; lo dicen los propios politicos, off the
record, pero lo dicen. Para un politico esto es algo delicioso, sobre todo para los poli-
ticos de nicho, como Abascal y en su momento también Podemos; aunque luego Pode-
mos crecid y se tornd mas complejo. Yo he ido a un mitin de Abascal y los periodistas
somos sin duda protagonistas. El arranque de cualquier mitin de Vox consiste en una
pantalla gigante con Ferreras para que todo el publico grite contra esos medios que
consideran enemigos. Después, cuando la gente ya estd caliente contra los medios,
empieza el mitin. Por eso digo que el periodismo es un enemigo delicioso. Eso mismo
es lo que hace Trump —y antes hacia Berlusconi, obviamente—: construir un enemigo
fabuloso al que todo el mundo identifica, porque todo el mundo ve la tele, todo el mun-
do se indigna con la tele que no le gusta. ¢Qué ocurre? Que como la politica también
se ha fraccionado muchisimo en Espafia, como los politicos cada vez se dirigen mas a

un nicho particular, no dar una entrevista al medio supuestamente rival ha dejado de



suponer un coste de imagen. De ahi lo del Marca. Porque los medios nos dejamos con-
vertir en rivales, lo cual es un despropdsito para el periodismo, pues no tiene ni pies
ni cabeza. Ahora, como decia, negarse a dar una entrevista ya no supone un coste,
como ocurria antes; como supuso en su dia un coste para Aznar, que fue el primero
en hacerlo, al denegarle una entrevista a Ifiaki Gabilondo. Fue una decisién muy polé-
mica que mucha gente dentro del PP le criticd a Aznar; al final, aunque no le fue del
todo mal electoralmente, si supuso un coste de imagen que creo que con el tiempo
Aznar acabé pagando. Ahora, en cambio, una decisién asi no tiene ningin coste. Pero
en ese momento fue una decision stper polémica. Todos los ministros del PP daban
entrevistas al grupo Prisa y, sin embargo, Aznar, que con la mayoria absoluta era otro
Aznar, un Aznar mas crecido, optd por no hacerlo. En cambio, en estas Ultimas elec-
ciones todos los dirigentes importantes han seguido los pasos de Aznar. Lo hizo Casa-
do, que no concedid entrevista a El Pais, y lo hizo Sanchez, que no dio entrevista a E/
Mundo. En cambio, todos le dieron una entrevista al Marca. Porque, claro, el Marca se
entiende que no juega en la misma liga. Es algo que tiene que ver con el fracciona-
miento de la politica, que tiene que ver con esa posicién en la que los politicos quieren
colocarnos a los medios, pues para la politica resulta muy Gtil colocarnos como rivales.
Ahi, en saber resistirnos a eso, si que creo que nos va la supervivencia; en no conver-

tirnos en rivales.

Pero lo cierto, Carlos, es que esto es asi.

Los politicos prefieren ir a Marca, prefieren ir a «El Hormiguero», prefieren ir a casa



42

de Bertin Osborne, que son ambitos mas seguros para los politicos, zonas de mayor
confort. Luego, otra cosa es que quien haga la entrevista la puede hacer bien, mal o
regular. Pero desde luego la tendencia es esquivar las entrevistas mas serias, mas pre-
paradas, las que te pueden llevar a un problema, y aceptar espacios que tienen mucha
audiencia, en lo que puedes sacar tu mejor imagen, una imagen mas suave, mas cer-
cana, de padre de familia, de tipo campechano o lo que sea.

Os quiero remitir a la pregunta con la que se planteaba el debate en esta mesa.
Es decir, si tenemos que tomar partido mas alla de la defensa de las libertades basicas,
pues creo que todos tenemos una conciencia clara de que el periodismo tiene una fun-
cién social. En un dia como hoy, después de conocerse la sentencia del Tribunal Supre-
mo sobre los lideres del procés, con las calles en plena efervescencia por las protestas
que ya estaban anunciadas antes de la sentencia, la pregunta es si somos meramente
taquigrafos de la realidad o si los periodistas debemos tratar de influir en el ambito de
la politica, a raiz de lo que ha ocurrido en Catalufia en los Ultimos anos, donde los me-
dios de comunicacion —no todos pero si muchos de ellos— han actuado como parte,
como actores principales en la situacion de divorcio entre el Estado espafiol y los lide-
res del independentismo cataldn. Todos hemos vivido unas horas de gran intensidad
analizando la sentencia, con un ojo puesto en la calle, midiendo las palabras de los
lideres y de los responsables politicos. Pero écudl ha sido el papel de los periodistas a
lo largo de todos estos afios? No solamente desde septiembre de 2017, sino desde que
se gesto el malestar que con el tiempo desembocé en el procés. ¢Cual ha sido el papel

de la prensa?



Quiza las
palabras que se han dicho en esta mesa hasta ahora puedan dar la sensacién de que
hay un poder malo, un poder que quiere hacer propaganda, que quiere escondernos
cosas, y por otro lado unos periodistas buenos, que quieren investigar, que son obje-
tivos en sus juicios sobre las cosas, que atienden Unicamente a los hechos. Pero esto
no es asi. Hay peridédicos mas sectarios que otros pero, de alguna forma, todos lo son.

Hubo un momento en el que hice politica —aparte de en la época de Franco—,
que fue en el periodo previo a la formacidon de Ciudadanos. Ciudadanos surgié a partir
de un manifiesto en el cual yo participé. Después hubo un periodo de espera mientras
se veia si habia una masa critica suficiente en Catalufia como para que pudiera surgir
un partido. Pues en esa época yo tengo muchos recortes de periddicos que decian que
éramos unos fascistas. Os sorprenderia saber quiénes decian estas cosas. Que éramos
de extrema derecha, que éramos no sé qué. ¢Por qué lo decian? Porque habiamos
levantado el dedo, porque habiamos dicho: «Miren, en una Catalufia en la que nadie
levanta el dedo, nosotros decimos alto y claro que no somos nacionalistas. Lo senti-
mos mucho pero no lo somos. En Europa tampoco hay muchos nacionalistas; no se
crean que esto es algo tan natural».

Volviendo a tu pregunta, yo creo que el periodismo debe ser el maximo taquigra-
fo de la realidad. Aun asi, muchas veces separar opinion de informacion es dificil, pues
en una opinidn a veces sacas informacion, por lo que me parece normal que un perio-
dico pueda tener y defender unos principios generales y expresarlos en los editoriales.

A mi me gustaria tener un periédico con opiniones de todo tipo, o sea, que tenga a
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profesionales de un sector y del otro. Asi el lector no tendria que ir buscando de un
lado a otro, aunque ahora eso es mas facil; antes tenias que comprarte seis perioddicos
al dia para encontrar buscando opiniones diversas. Yo creo que un periddico asi tendria
éxito; hablo de un peridédico que nunca pudiera decir «No, hombre, esto no podemos
decirlo nosotros» respecto al articulo de un colaborador. Ademas, un articulo de un co-
laborador, como suele decirse, es responsabilidad de quien lo escribe. Otra cosa es que
esté bien construido, que cuide la calidad de la argumentacidn, que carezca de con-
tradicciones, que esté bien escrito, etcétera. Pero una defensa bien construida de unas
ideas que existen en la sociedad es algo que yo creo que deberia ser admitido en cual-
quier periédico. En otras palabra, diversidad en la opiniéon y una informacién que se
atenga a los hechos en la medida de lo posible; esta idea de veracidad que tiene el
periodismo, que no se corresponde necesariamente con la verdad sino con el compor-
tamiento diligente de un buen profesional que hace las comprobaciones oportunas. Un
periddico tiene que tener este equilibrio. A mi me gustaria que existiera un periodico

con estas posiciones contrarias pero, sinceramente, he de decir que no lo encuentro.

El dile-
ma que se nos planteaba en la mesa era si ser taquigrafo de la realidad o ariete de
las libertades. A mi lo de ariete la verdad es que me gusta poco, porque envestir hay
que envestir lo menos posible. Dicho eso, es verdad que hay que ser ariete de las
libertades para ser taquigrafo de la realidad; si no conquistas esas libertades no vas

a poder ser taquigrafo de ninguna realidad. Y, a la vez, hay que decir que ser taqui-



grafo de la realidad es la mejor manera de ser ariete de las libertades; aunque al decir
estas palabras me recuerde un poco a Rajoy. De lo que no hay duda es de que, cuando
vemos a los comparfieros de television trabajar en las calles de Catalufia en condicio-
nes imposibles, tenemos que ser arietes de las libertades, porque en esas condiciones
esas personas no pueden dar testimonio de lo que estan viendo.

Enric Hernandez protagonizé un hecho muy importante para la prensa durante el
procés cuando su periddico, El Periédico, publico la exclusiva sobre los documentos
que iban a destruir los Mossos d’Esquadra en la incineradora aquella cuando fueron
interceptados por la Policia Nacional. Se trataba del aviso que habian dado los servi-
cios secretos, o los servicios de inteligencia estadounidenses, acerca del posible aten-
tado en las Ramblas. En ese momento Enric tomo la decision de publicar algo que no
so6lo contradecia la opinion de buena parte de sus lectores sino algo que éstos iban a
asumir como si fuera una agresion. De vez en cuando los periddicos tienen que escribir
contra sus lectores; ésa es la mejor muestra de independencia.

Recientemente se dieron dos casos muy curiosos y aleccionadores, uno en E/
Mundo y otro en El Pais. Leyre Iglesias publicé los detalles de cémo vivian los presos
del procés en la carcel de Lledoners y los privilegios de los que disfrutaban gracias a
la custodia de la Generalitat de las carceles. Entonces, Gabriel Rufian colgé la pieza en
Twitter, como si fuera una chuleta, e inmediatamente acudieron las piraifas. Esto es
algo bastante habitual actualmente, una forma de coaccién que utiliza el poder; por-
que hay que recordar que Rufian, a pesar de su discurso antipoderoso, es el poder.

Unos dias después, o no recuerdo si antes, ocurrié en El Pais algo todavia mas sutil.
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Manuel Ansede publicé una noticia acerca del Museo de la Caza que se iban a abrir y,
entre las personas entrevistas, hablaba de un hombre que habia cobrado no sé cuan-
tas piezas de caza, pero miles de ellas. Era una informacién impecable, pero sus lec-
tores le reprocharon de forma muy virulenta —al menos algunos de sus lectores— que
no tomara partido respecto al tema, que, ademas de relatar lo que ocurria, de dar
detalles, de dar informacion, no expresara una opinion moral. Lo cual es como si esos
lectores estuvieran pidiendo que les llamaran idiotas, porque si, con todos los medios
a tu alcance, tl no eres capaz de tener una opinion es que francamente tienes una
conciencia de ti mismo un poco pobre; desde luego, es una forma un poco infantil de
enfrenarse a la lectura de los periddicos. Lo que estamos viendo es que a veces la cer-
cania con el lector que imponen las redes sociales se convierte en un peligro para la
independencia de los periodistas, que caen en la tentacién de satisfacer a su pubico.
Es un fenémeno casi hipoglobiano, pues cuando haces algo que tus lectores aprecian
inmediatamente te llega la recompensa en forma de retuits: qué brillante eres, qué
estupendo. Pero si les decepcionas inmediatamente te conviertes en un pobre hombre,

en un vendido.

Asi es. Somos prisioneros de algo tan
profundamente humano como buscar el aplauso o la necesidad. Eso ocurre sobre todo
cuando tienes una reaccién inmediata, como cuando estas en una tertulia de radio o
de television y de repente sientes ese calor o, al contrario, un frio gélido. Pero, como

dices, también ocurre en los periddicos. Especialmente en medios como The Guardian



o eldiario.es —esto lo ha comentado Nacho Escolar en alguna ocasién— que tienen un
sistema de socios, ya no solamente de pago sino de socios, por lo que tienen que en-
frentarse a las regafiinas de estos socios que consideran que el periddico es en parte
suyo, lo cual ademas es cierto. TU les pides dinero y les dices que forman parte de una
comunidad y ellos se creen que, a cambio de su participacion tienen el monopolio de
la valoracidn, de la opinién. Es un terreno complejo en el que tienes que saber navegar

y demostrar tu independencia incluso respecto a los propios socios.

Yo en-
tiendo que si tu das una informacién equivocada eso te penalice pues estas ofreciendo
un servicio precario. Lo terrible es cuando el socio no quiere leer determinadas opinio-
nes. En ese momento se esta convirtiendo en el primer cliente que quiere que el ser-
vicio por el que paga sea mas pobre, que tenga menos cosas. Es algo que resulta ver-
daderamente perverso.

Lo que hizo Enric Hernandez es muy importante, porque se enfrenté a una cam-
pafia durisima. Desgraciadamente no es el Unico periodista al que se le han montado
campafas para que se den de baja los suscriptores; estas cosas que se montan a ve-
ces para coaccionar las lineas editoriales de los periddicos.

Entroncando con lo que dice Francesc, creo que es muy diferente tener una linea
editorial —yo estoy cémodo con el hecho de que los periddicos tengan una linea edi-
torial, con que lo digan abiertamente— y ser partidista. El problema se da, por ejem-

plo, cuando un periddico conservador aplauda la nacionalizacién de la banca o una
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politica fiscal absolutamente confiscatoria sencillamente porque lo haya hecho un par-
tido conservador. Ahi es donde empiezan los problemas porque, evidentemente, en
ese momento el periddico deja de ser independiente, pasa a ser dependiente de unas

fuerzas que no tienen que ver con su linea editorial sino con unos agentes externos.

El ejemplo de Ansede es muy bueno, porque lo que los lectores quieren en realidad
es que se pongan emoticonos para expresar el asco que les da una noticia. Ese es el
periodismo del futuro: vas contando la noticia y, mediante emoticonos, vas dejando
claro que no estas de acuerdo con lo que dice este sefior. Es un despropoésito enorme.
No sé si habéis leido el articulo. Habla de un hombre muy importante —nada menos
que el expresidente de Sanitas—, uno de los hombres mas ricos de Espafia, que ha
dedicado buena parte de su fortuna a cazar con aviones privados y que lo cuenta todo
en el articulo con absoluta naturalidad desde su mansién en La Moraleja. Desde luego,
muy pocos lectores debieron pensar «qué gran tipo, qué tipo mas inteligente». El efec-
to del articulo, que era absolutamente impecable, ha sido que el Museo de la Caza que
se iba a hacer ya no se vaya a hacer. Con la polémica social que se ha generado, ya
no va a haber museo. Pero aun asi, sigue habiendo lectores que piensa que tenia que
haber quedado mucho mas claro que E/ Pais o el redactor del articulo no estaban de
acuerdo con que un sefior hubiera dedicado buena parte de su vida y de su fortuna a
cazar animales de colores diferentes, que era una de las cosas que hacia. Esto es una

muestra del nivel al que estamos llegando en lo que se refiere a la presion de los lec-



tores. Y qué decir ya de la presién que recibimos los que participamos en tertulias,
donde la comunidad que se crea alrededor de los programas casi te trata con la fami-
liaridad con la que trataria a un miembro de su familia y te dicen que no se esperaban
eso de ti. Recibimos ese mensaje continuamente: «No me esperaba eso de ti. Me has
decepcionado. Después de todos los afios que llevo siguiéndote». Eso es algo que yo
creo que no le diria ni a un amigo muy cercano. Sin embargo, a nosotros nos lo dicen
cuando leen cualquier informacion que contradiga lo que esperan oir.

A raiz de lo que decia antes Francesc acerca de que no todos los periodistas so-
mos todo bondad, sino que algunos entran al trapo en la arena publica, yo creo que
el problema que tenemos ahora precisamente se debe a que el periodismo —contra-
riamente a lo que se piensa— cada vez tiene mayor relevancia, cada vez tiene mas
lectores. Siempre ha habido estrellas en el periodismo, pero el nivel de visibilidad
publica que tienen ahora un grupo muy grande de periodistas es algo que no tiene
antecedentes. {Qué estd pasando? Pues que hay muchos periodistas que estan con-
fundiendo el nivel de relevancia que pueden tener en la sociedad con dar el salto a la
politica. De hecho, en las Ultimas elecciones se ha producido algo desconcertante, que
también estad pasando en otros paises. Me refiero a que los partidos han llenado sus
listas de periodistas, porque uno de los problemas con los que se encuentran los par-
tidos politicos a la hora de fichar a candidatos es que necesitan a gente muy conocida
y en politica es dificilisimo conseguir que la gente te conozca. Por eso fichan a perio-
distas. Sobre todo a periodistas que participan en tertulias, pero también a columnis-

tas, que también tienen un seguimiento social como nunca han tenido antes. Por dar
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un dato, en una reconstruccion que hicimos en E/ Pais sobre las negociaciones fallidas
entre el PSOE y Podemos creo recordar el articulo que publicamos tuvo 350.000 lec-
tores. Es un numero realmente impresionante, aunque obviamente esos lectores pue-
den acceder al articulo desde cualquier sitio —por ejemplo, desde Latinoamérica—,
gratis y en un segundo; con lo dificil que era antes. Eso es algo que esta distorsionan-
dolo todo; la combinacién entre las redes sociales y el ego del periodismo es un coctel
explosivo y muy dificil de gestionar.

Pero no deberia de ser tan dificil volver a lo basico. Los periodistas no tienen nada
que ver con la politica. La gente que quiera hacer politica que se meta en politica, que

es una actividad abierta; los partidos desde luego estan deseandolo.

Yo creo que hay muchos periodistas que

estan deseando jugar en politica.

Pues que jueguen. Como digo, los partidos lo estdn deseando.

Partiendo de la base de que aqui ningu-
no somos almas puras, es verdad que hay muchos periodistas que quieren influir y a
los que les produce un enorme placer sentirse parte de ese club privilegiado de per-
sonas que influyen en la situacién. No sé si son muchos o pocos, pero es verdad que

hay periodistas que lo que desean realmente es ir en las listas de un partido politico,



sentarse en un gabinete y susurrarle al oido al presidente o al lider de la oposicion

mientras viajan juntos en avion.

Hay una prueba de fuego muy sencilla para eso. En el momento en el que tienes
acceso a una informacion relevante se detecta en seguida si te importa mas tu posi-
cién politica sobre esa informacion que la informacion en si. Entonces se ve perfecta-
mente cuando alguien cruza el Rubicén y se pasa a la politica. Yo creo que a la mayoria
de los periodistas les sigue importando mas la informacion relevante pero sin duda hay

casos en los que no es asi.

Lo mismo ocurre cuando tienes una
informacién que pone en peligro tus buenas relaciones. Ese es otro baremo perfecto.
Eso si, si no te importa poner en riesgo las relaciones que vas tejiendo no entiendo
por qué un politico y un periodista no pueden tomarse juntos un café, un codillo o lo
que sea. Pero es verdad que el roce hace el carifio y que eso puede acabar nublando
el juicio. Y no hay que olvidar que buen periodista es aquel al que no le importa publi-

car informacién que a priori puede no gustar.

En afecto. Asi es. A un periodista le importa mas la informacion que cualquier otra

Cosa.
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Llegados a este punto, vamos a abrir el

turno de preguntas.

Soy director de una web de econo-
mia y empresas especializada. Carlos, me lo has puesto muy facil. Yo iba a preguntar
qué pasa con los periodistas que se meten en politica pero, como ya lo has contado,
te queria preguntar si es posible que un periodista se reinserte en la sociedad des-
pués de haber pasado por la politica. Pero también quiero hacer otra pregunta. éQué
parte de responsabilidad tienen los medios de comunicacion de los acontecimientos
que ocurren? Sin ir mas lejos, llevamos semanas y semanas hablando de la sentencia
del procés, calentando motores, por asi decirlo. Creo que tenemos que hacer todos
una gran reflexién sobre la responsabilidad de los medios de comunicaciéon en los

acontecimientos que estan ocurriendo en nuestro pais.

Nos han tratado como a toxicomanos.

Uno que ha pasado por la politica, {es recuperable luego para la vida civil o ya no?

Ellos creen que si. Es un debate que ya se da y quienes han dado ese paso dicen
que si pueden hacerlo. Yo tengo buena relacién personal con algunos periodistas que
han entrado recientemente en politica y eso es algo de lo que hemos hablado. Esta

construccion de las tertulias y el enfrentamiento permanente entre periodistas tiene



que ver sobre todo con las audiencias y con la necesidad de generar espectaculo pero
es en su mayor parte una ficcion, pues las relaciones entre compafieros de distintos
medios por lo general son muy buenas y, entre los que somos periodistas y nos inte-
resamos por encima de todo por la informacidn, nos ponemos de acuerdo bastante
rapido. Otra cosa son los que se han metido en politica. Les preguntas a ellos y no hay
respuesta clara. Desde luego, después de ir en una lista electoral es muy dificil volver.
La gran pregunta es si se puede volver después de haber pasado por un equipo de
prensa, que es algo mucho mas habitual, que a uno le llame un ministro o un alcalde
0 una de esas personas con las que ha ido creando una relacion a lo largo de los afios
y, tal y como esta la crisis de la prensa, entendamos que la paga no es algo que pueda
ignorarse asi como asi. Es una realidad que fuera del periodismo se gana mas y que
los trabajos son mas estables. No es de extrafiar, pues, que haya mucha gente con
contratos precarios o en situaciones muy dificiles que decidan llevar a cabo su trabajo
profesional en una empresa o en grupo politico. Al fin y al cabo, se les contrata para
un trabajo, como una jefatura de prensa, que se puede hacer de forma absolutamente
profesional, respetando los canones. Otra cosa es ir en una lista electoral y defender
los postulados de un partido; ademas sabemos cémo funcionan los partidos en Espa-
fia, que son absolutamente jerarquicos y en los que no puedes ni decir que no te gusta
el traje que llevaba hoy el lider, porque estd mal visto. En casos como ésos, volver al
periodismo es algo que veo muy dificil. Pero hay gente que cree que puede hacerse.
De hecho, la vemos en las tertulias de cualquier television, donde hay mucha gente

que ha estado en politica y que sin embargo participa formalmente en la tertulia en
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condicién de periodista. Otra cosa muy distinta, como digo, es haber trabajado en un

equipo de prensa, donde se realiza un trabajo profesional.

Yo tengo
la sensacion de que uUltimamente la television se ha convertido en el metrénomo de la
politica. No sélo tenemos una audiencia hiperpolitizada, como nunca antes, sino que
el nivel de inmersion que tiene la audiencia de television en la politica ha crecido enor-
memente, cuando tradicionalmente los medios se volcaban en otros contenidos diga-
mos que mas amables. Sin ir mas lejos, los programas de la mafiana han impuesto su
propio ritmo a la politica, hasta el punto de que las noticias suceden en esos mismos
programas. Carlos esta en «Al Rojo Vivo» y conoce el frenesi de ese programa. Y no
solo eso, sino las colas que hacen los diputados en el Congreso para entrar en directo

en ese programa, que hasta aplazan reuniones para hablar en la television.

Reuniones muy importantes. Sin ir mas lejos, todos recordamos las que han sido
las negociaciones mas importantes de los Ultimos afos, por lo menos para la izquierda
espafiola, pues nunca ha habido un Gobierno de coalicion desde la Republica. La cosa
es que un dia las negociaciones para formar un Gobierno de coalicion empezaron a las
siete y media de la tarde de un sabado y se interrumpieron a las nueve menos cuarto
porque la vicepresidenta tenia que ir a «La Sexta Noche». De hecho, el hotel que se

eligié para esas negociaciones estaba en San Sebastian de los Reyes, donde esté el



platd de «La Sexta Noche». La importancia de la television para la politica es tan gran-
de que la intervencion en ese programa primo sobre la negociacion. La vicepresidenta
fue a La Sexta, intervino y después volvié y las negociaciones —fallidas como todos
sabéis— siguieron hasta las doce de la noche y luego otros dos dias. En ese caso, la
televisién primo a pesar de lo apretado del calendario de negociaciones, porque sélo

quedaban dos dias para negociar antes del pleno del Congreso.

Desde luego es algo que da qué pensar,
Carlos, aunque no sé si sobre la importancia de la entrevista o sobre la voluntad de

que salieran adelante las negociaciones.

Puede que fueran las dos cosas, pero es un claro ejemplo de la importancia que

tiene la tele.

También
estd el caso del procés, donde estoy convencido de que la programacién ininterrum-
pida de lo que ocurria en las calles de Barcelona, y en otros lugares de Catalufia, fue
esencial para que se aceleraran los sucesos. Hasta tal punto fue asi que, cuando yo
estaba en Barcelona, sélo podia aliviar el nivel de ansiedad que iba acumulando al ver
la television bajando a la calle, donde la vida seguia, donde la gente estaba en los

bares viendo a Messi, que le importaba muchisimo mas a la mayoria de la gente que
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lo que ocurria en el Parlament. La politica no puede asumir el ritmo frenético de la
television. Ese es uno de los males actuales de la politica. En algin momento alguien
tiene que decir «basta» y parar este ciclo electoral interminable en el que no hay tiem-
po para pensar, en el que los politicos no tienen tiempo ni para pensar ni para elaborar
un discurso medianamente complejo, pues a cada momento tienen que soltar sus

mensajes, a ser posible muy simplificados, en la television.

Lo que ha di-
cho Carlos sobre las entradas y salidas de la politica me ha hecho reflexionar. Vamos
a ver. Estamos creando tantas dificultades para quienes participan en politica, de tal
manera que a quien lo haga practicamente se le acabe la vida ahi, que esto se ha con-
vertido en un mal, ya no sdlo para la politica, para los partidos politicos, sino para el
propio funcionamiento del pais. ¢éUn periodista que entra en unas listas electorales
gueda tan contaminado que ya siempre sera un nombre sometido a un partido con un
discurso carente de objetividad? Yo desconozco la respuesta.

Lo que no creo es que se puedan poner puertas, que se pueda evitar esto de las
puertas giratorias. Si uno ha sido nombrado ministro de Medio Ambiente, porque es
un especialista en el tema, ¢después no podra entrar en ninguna empresa que tenga
relacion con el medio ambiente? Hombre, es que entonces la participacion en politica
se limitaria a quienes entran en las juventudes de cada partido y nunca tienen un tra-
bajo profesional sino que van pasando de concejal de pueblo a diputado autonémico

a no sé qué. Hay que tener cuidado con esas cosas porque todo tiene su lado bueno



y su lado malo. Quizas un periodista, precisamente por su condicion de periodista,

puede ser un buen politico. Hay muchos ejemplos.

Boris Johnson, sin ir mas lejos.

Y Puigde-
mont. Y Companys, que fue periodista ademas de abogado. Y muchos otros ejemplos.
La cosa es que estamos poniendo tantas dificultades para entrar a la politica que des-
pués no deberia sorprendernos que la clase politica sea mala; quizd estemos poniendo

unas exigencias excesivas.

Francesc ha
venido a decir que ni todos somos buenos ni todos somos malos y Rafa ha mencionado
el compromiso civico necesario para sostener la democracia, en el que los medios tam-
bién estamos implicados, y ha hecho referencia a los comportamientos inadmisibles
que se han dado en Catalufia, contrarios al buen hacer profesional. Yo creo que esto
es algo de lo que tenemos que hablar los periodistas. No hay mas que ver las portadas
de los periddicos de hoy. La pregunta que os hago es si se estd atendiendo ese com-
promiso civico del que se hablaba o si, mas que periodismo, se esta haciendo politica.
En vez de alimentar el entendimiento, éestamos dando pabulo a la convulsiéon? Porque

eso iria en contra del compromiso civico que se le supone al periodismo.
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Que el
periodismo es politica sin responsabilidad es ya casi un cliché. Aun asi, yo creo que
el comportamiento de los medios nacionales durante el procés en general ha sido bas-
tante positivo. Creo que hay cierta nostalgia —como toda nostalgia, muy mentirosa—
respecto de un periodismo del pasado que estaba bien escrito, bien editado y que
jamas existio. Basta coger un periodico de 1983 para ver las ambigiedades con las
que uno se topaba a veces en las informaciones sobre terrorismo, por poner ejemplo.
El problema es que la memoria se construye con cierto edulcorante para hacernos la
vida soportable y uno cree recordar cosas que jamas ocurrieron. Con todos sus pro-
blemas, con esos lamentos que ya hemos repetido hasta la saciedad, creo que el pe-
riodismo de hoy es bastante mejor que el que se hacia antes. No sélo es bastante
mejor sino que estd mucho mas vigilado, por muchos mas ojos. Ademas responde de
sus errores de una manera mucho mas contundente de lo que lo hacia antes. Puede
haber otros problemas, como el de la precariedad, pero los mayores errores periodis-
ticos que yo he conocido no los cometieron becarios sino periodistas con una carrera
dilatada y un buen sueldo.

Respecto al tema del procés, si nosotros asumimos que la verdad esta situada en
un punto intermedio entre dos mentiras, efectivamente, el periodismo ha fallado a su
compromiso. Sin embargo, yo creo que el periodismo respondi6é bastante bien al alud
de mentiras al que tuvimos que hacer frente durante la fase decisiva del procés. El
procés lleva en marcha mucho tiempo; lo que pasa es que se aceleré en 2012, cuando

Mas vio las masas en la via Laietana y se creyd que el «destino manifiesto» de Cata-



lufia estaba a punto de hacerse realidad. En ese momento, yo creo que los grandes
medios, las grandes cabeceras, respondieron bastante bien, desmontando aquellas
mentiras de una manera bastante eficaz y con bastante talento. Claro, otra cosa es el
papel que jugaron determinados medios a la hora de construir en Catalufia esa reali-
dad, esa burbuja absolutamente viciada. Porque eso también existié. Convertido en
una prolongacién del nacionalismo en los medios, TV3 tuvo un papel especialmente
insidioso, sobre todo teniendo en cuenta que se trata de un medio sufragado no sélo
por los catalanes nacionalistas, sino también por los catalanes no nacionalistas. Y tam-
bién hubo un problema evidentemente de clientelismo por parte de los medios que
dependian de la publicidad institucional. Desde luego, ha habido muchos problemas,
pero creo que durante estos cinco o seis anos que ha habido muestras bastante talen-
tosas de cdmo desmontar las mentiras urdidas por un proyecto politico que considero

Mmuy pernicioso.

Solo para discrepar, porque si no parece que estamos de acuerdo en todo, cuando
seguro que no es asi. Yo creo que precisamente la participacion de los medios en el
asunto del procés no ha generado cosas positivas, aunque haya excepciones. Creo
que, en general, en este asunto, en el que es muy dificil poner distancia en los medios
espafioles, creo que se ha contribuido a empeorar las cosas. El caso de TV3 es una
obviedad. Anoche vi TV3 y es espectacular. De hecho es muy dificil ver TV3 y no que-

rer ir después a toda prisa a protestar al aeropuerto, porque realmente parece que te
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estan invitando a hacerlo. TV3 ha construido la imagen de que sé6lo hay eso en Cata-
lufia, de que todo el mundo en Catalufia esta de acuerdo con ir a protestar al aero-
puerto. Pero el problema evidentemente no es sélo TV3. Sin ir mas lejos, durante dos
afos aqui se ha construido la imagen de que el Unico desenlace posible del juicio del
procés era una condena por rebelion. Y, después de la sentencia de ayer, todo el mun-
do parece muy sorprendido, cuando se sabia que esto era algo que estaba en discusion
desde hace muchisimo tiempo. Ayer yo lei bastantes columnas que practicamente
venian a decir que Marchena habia traicionado a Espafia. Al final, este oficio consis-
te en contar las cosas como realmente son, desde todas las perspectivas, y yo creo que
en esto del procés el problema es que unos han contando sélo un lado de la pelicula

y otros han contando sélo el otro lado de la pelicula.

Pero lo que describes es precisamente

esa pluralidad que pedimos.

Lo que se pide es que te cuenten los dos lados.

La sen-
tencia, a partir de la pagina 273, tiene doce paginas en las que habla de por qué el
tribunal toma la decisidon que toma a pesar de los hechos probados que ha relatado

anteriormente, que ademas son faciles de probar, por la publicidad de los delitos y por-



que los acusados en ningln caso negaron los hechos ni su autoria. El problema es que
en esas doce paginas hay una lectura politica del procés por parte del Tribunal Supre-
mo. Se puede hacer una critica de esa lectura de que el procés fue una farsa, o una
ensofiacién, como dice el Tribunal Supremo. Ya no entro en las penas, aunque yo pre-
feriria que hubiera un relato mas firme de lo que fue realmente el procés pero que se
hubiera condenado a menos afios a Oriol Junqueras. El problema es que se va a asumir
como relato oficial que lo ocurrido fue Unicamente un farol o una cuestién de conduc-
tores suicidas que iban a frenar en el momento exacto en que se propusiera una mesa
de negociacién, cuando esa mesa de negociacidon estaba presente desde el principio y
lo que pasa es que lo Unico de lo que se querian hablar era de un referéndum de auto-

determinacion que no estaba al alcance del Gobierno.

Ya que hemos entrado en este tema, me
gustaria saber la opinién de Francesc de Carreras como catedratico en Derecho Cons-

titucional.

A no ser que
seas un genio extraordinario, hay que decir que no se puede comentar con rigor una
sentencia tan larga y tan compleja el mismo dia que sale esta sentencia. Algin colega
mio estuvo todo el dia estudidandola. En primer lugar hay que decir que el mundo del
derecho es un mundo de discusidon de sentencias. En todas las revistas de derecho,

digamos académicas, hay una parte de jurisprudencia en la que se discuten senten-
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cias. Por tanto, discutir sentencias es normal. Lo que no creo que sea correcto es mirar
el fallo, leer rebelién o sedicién y decir que no estas de acuerdo, que trece afios son
demasiados o demasiado pocos. Sinceramente, esto no es serio. No es nada serio.
Porque lo importante de una sentencia es la argumentacion. Por eso precisamente no

puedo contestar a la pregunta que me haces.

Pero algo has leido.

Muy poco.
No he tenido tiempo. Las sentencias hay que leerlas con tranquilidad. Hay que infor-
marse, hay que saber de la materia, hay que ver los precedentes. Vamos a ver. No
puedes decir que trece afos son demasiados. ¢En que te basas para decir algo asi?
Tienes que mirar el delito y después los antecedentes, que te van explicando cémo se
ha formado su juicio el tribunal. Ha habido quinientos testigos y si no has escuchado
a unos y a otros dificilmente puedes hacer un juicio tan riguroso como pueda hacerlo
el tribunal. Frivolamente podria decir que, a mi, por el trocito de sentencia que he lei-

do, no me convence nada esta sentencia, pero no pasaré de ahi.

éPor el relato?

No, el relato

no lo he leido, pero supongo que estara bien.



MONTSERRAT DOMINGUEZ. Moderadora: Entonces, épero qué no te convence?

FRANCESC DE CARRERAS. Catedratico de Derecho Constitucional: Te lo podré

decir de aqui a un mes o algo asi.

MONTSERRAT DOMINGUEZ. Moderadora: Esa es la diferencia entre el trabajo de
un periodista y el trabajo académico. Un académico puede tomarse todo el tiempo del
mundo para leer, estudiar y matizar, pero ése es un lujo que los periodistas no tene-
mos. Los periodistas tenemos que mirar a nuestro alrededor y cazar a un catedratico
de Derecho Constitucional al vuelo, porque nuestros lectores nos preguntan por lo que

ha pasado con la sentencia, nos preguntan si es buena o es mala.

FRANCESC DE CARRERAS. Catedratico de Derecho Constitucional: Por eso ayer

estuve con el teléfono todo el dia en modo avion.

RAFA LATORRE. Columnista de El Mundo y colaborador de Onda Cero: Hay que
distinguir el laberinto juridico, del que un periodista no puede salir si se mete, porque
no tiene la pericia suficiente para ello, de lo que podriamos llamar la perspectiva poli-
tica del relato. No es lo mismo. Desde luego, hay una valoracién técnica de la senten-

cia que no esta al alcance de los periodistas. De eso no hay duda.

MONTSERRAT DOMINGUEZ. Moderadora: Absolutamente.

¢EL CUARTO QUERER Y NO PODER?
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No puedo pasar por alto el inicio de la intervencion del sefior de Carreras. Usted
no ha querido opinar sobre la sentencia porque le faltan datos e informacién pero ha
opinado sobre la existencia de facultades de Ciencias de la Informacién. Su opinién es
libre pero ha hecho referencias a unos planes de estudio que desconoce, por lo que
me veo en la necesidad de corregirle. Los planes de estudio —estamos en la tercera
revision de los mismos— incluyen Historia, incluyen Derecho. Por supuesto que si.
Montserrat Dominguez es licenciada en Periodismo por la Complutense. Rafa Latorre
en licenciado en Periodismo y Carlos es master en Periodismo por la Escuela de Perio-
dismo de E/ Pais. Usted, en cambio, es el Unico que no tiene formacion en este sentido.
Por respeto a todos los que estan aqui, y a los que tenemos formacion, he de decir
que la opinidn es fantastica pero que hay que fundamentarla, pues sino se comete un

grave atropello.

Hombre, al-
go de fundamento si que tengo. Yo no conozco todos los planes de estudio de Espafia
—no conozco los de la Complutense, por ejemplo— pero si conozco los de Barcelona,
porque he sido profesor en la Facultad de Ciencias de la Informacion y porque mi
departamento era informado de cdmo cambiaban los planes de estudio. Por eso puedo
opinar. Lo que he dicho es que se han ido aumentando las asignaturas, entre comillas,

periodisticas y se han ido reduciendo las de cultura general. Antes habia una Escuela



de Periodismo —yo estudié en la Escuela de Periodismo de Madrid del Ministerio; no
acabé los estudios pero si estuve ahi— donde se daban muchas asignaturas, la mayo-
ria de las cuales no eran periodisticas sino de otra indole. Por tanto algo, como ha ata-
cado usted a mi capacidad, como me ha dicho que soy un irresponsable porque como
no conozco tema, he de decirle que, aunque no conozco todas las facultades, si que
he hablado de esto con otros companferos de otras facultades. Creo, y esto es una opi-
nidon basada en hechos, que un breve master es suficiente para saber de periodismo
y que es mas importante que el periodista se forme en una disciplina concreta. Aun-

que, naturalmente, esto es discutible.

Yo, ante todo, quisiera abordar el
debate desde el punto de vista de la responsabilidad de los periodistas en lo que se
supone que es el papel que nos corresponde, que es vigilar, controlar y denunciar al
poder. Me refiero a la dejacion que hemos ido haciendo histéricamente de nuestra res-
ponsabilidad.

Volviendo a Catalufia, esta mafiana he oido en una emisora de radio que hay dos
carreteras comarcales cortadas en Barcelona, ademas del Cercanias de Matard. Tres
cosas que entiendo que no son muy significativas. Supongamos que no ha ocurrido
nada mas a lo largo de la mafiana. Esas tres imagenes de cincuenta personas cortando
una carretera comarcal, de cincuenta cortando otra y de doscientas en el Cercanias de
Matard se habran multiplicado durante toda la mafiana en los programas especiales

de la televisién, que duran horas y horas y horas. Imdgenes que se repiten cada vez
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que colocamos una ventana y que dan la sensacidon de que esta ocurriendo algo, cuan-
do en realidad no ha ocurrido nada nuevo desde hace horas. ¢éQué hacen esos progra-
mas tan largos? Multiplicar esa imagen y su efecto; un efecto que es favorable a los
convocantes, a los tumultuarios, porque da la sensacién de que hubiera un caos que
realmente no existe. Otra cosa fue ayer, cuando si lo hubo. Lo que digo es que con un
solo corte de una estacién, multiplicando a lo largo de toda la mafiana una imagen,
repitiéndola cien veces en cada cadena, se magnifica, se exagera.

¢Qué estamos haciendo los periodistas ante esto? A los medios imagino que esto
les da resultados econémicos, que les da audiencia, por lo que no se van a cuestionar
el tema, pero ¢qué estamos haciendo los periodistas al respecto? ¢Qué estamos ha-
ciendo, por ejemplo, cuando el poder —y cambio de asunto— intenta manipular, pre-
sionar, sugerir, inducir? ¢Qué estamos haciendo? Nos hemos dejado llevar desde hace
muchos afios y ahora resulta dificil cambiar las cosas porque no habido decisiones
colectivas de los periodistas para intentar frenar esta tentacion, que va unida desde

luego al ejercicio del poder.

Vivimos un momento en el que existe una competicion brutal por la atencién.
Hablabas de las televisiones pero si nos referimos a la web, que es el ecosistema en
el que nos movemos ahora los periddicos, esto es ain mas complejo, porque estamos
peleando continuamente por la atencién. Esto si que es un cambio. Esto es algo que

no nos sucedia antes. Estamos peleando por la atencion del lector con otro montén de



inputs que le llegan. Eso nos obliga a ser atractivos; muchas veces incluso a ser espec-
taculares. Y en ese espectaculo la linea es muy fina.

Dicho esto, creo que la situacion en Espafia no llega ni de lejos a la situacién que
hay, por ejemplo, en América. Yo he sido corresponsal en Latinoamérica. Estamos
hablando al fin y al cabo de politica, de si no estaremos engrandeciendo a los que es-
tan haciendo determinadas politicas. Sélo en Argentina hay seis televisiones que dan
informacién 24 horas al dia. Cuando hay un suceso en los alrededores de Buenos
Aires, un suceso pequefiito —aunque ahi los sucesos son mucho mas graves que
aqui—, hay seis canales siguiéndolo con seis furgonetas enormes que emiten en direc-
to desde la casa de una sefiora. {Qué genera eso? Genera que todas las encuestas
detecten una sensacion de inseguridad brutal, que a su vez, como una bola tremenda,
va generando que, por ejemplo en Estados Unidos, la gente también busque mas
armas. Todo ello crea una bola mucho mas compleja que la que tenemos en Espafia y
en Europa, donde somos muy pequefiitos con eso.

Es muy dificil marcar ese margen porque creo que es mucho mas peligroso lo
contrario. Me refiero a ocultar una parte de la informacion porque no nos interese. Ahi
esta el ejemplo de TV3. Cuando Ciudadanos se convirtié en el partido mas votado de
Catalufia los espectadores de TV3 se debieron quedar totalmente descolocados: «éQué
ha pasado? éCémo es posible que Ciudadanos sea el partido mas votado de mi comu-
nidad si yo todos los dias veo en la television que estamos todos de acuerdo en que
son unos fascistas?». Igualmente, puede haber muchos lectores de periddicos o tele-

videntes en Madrid o en Murcia, o en cualquier otro sitio de Espafia, que cuando hayan
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visto que la sentencia no era por rebelidon se hayan quedado totalmente descolocados:
«Pero écomo es posible? No estaba todo el mundo de acuerdo en que habia habido
una rebelién y un golpe de Estado?». Pues no, habia dudas, aunque en algunos me-
dios, por interés, porque no coincidia con la linea editorial, no se contaba que habia
un debate juridico fortisimo en entre sedicién y rebelién. Creo que, al final, la forma
de ver si el periodismo que hacemos es bueno o malo es que, cuando llega una noticia
sobre un asunto, la gente se sorprende o no se sorprenda. Si hubiéramos hecho bien
nuestro trabajo la gente no deberia sorprenderse de la sentencia de Marchena. Y si el
periodismo catalan hubiera hecho bien su trabajo la gente en Cataluia no deberia sor-

prenderse de que Ciudadanos ganase las elecciones.

Se esta
dando ahora un fenédmeno bastante interesante, que es una cierta regionalizacién de
la politica, porque hay un mensaje al que los medios estamos contribuyendo cuando
prestamos demasiada atencidon a unas comunidades frente a otras, lo cual yo creo que
es nocivo para los intereses nacionales, para la cohesion nacional. Extremadura lleva
con un tren horrible y unas infraestructuras precarias desde hace muchisimo tiempo;
toda la vida. Y, de repente, a alguien se le ocurre que, en lugar de hablar de la aspera
materialidad de cuanto tardas en llegar a Madrid si coges el tren en Almendralejo,
podria utilizarse un lenguaje que abundara en «la dignidad de un pueblo». Efectiva-
mente, es un lenguaje que ha funcionado mucho mejor mediatica y politicamente. Esa

es la pedagogia perversa del nacionalismo, que se esta aprendiendo en el resto de las



comunidades, donde entienden que pueden obtener un premio si adoptan las abstrac-
ciones de la nacion, etcétera, etcétera. Y eso tiene una traduccién especialmente per-
versa cuando un partido regionalista ve como sus votos adquieren valor porque se
necesitan para una negociacion de unos presupuestos, por ejemplo. De repente apa-
rece un Pedro Quevedo y dice: «Oye, pues si éste esta sacando partido yo también
puedo». Entonces es cuando florecen los Teruel Existe, los Partidos Regionalistas Can-
tabros, etcétera. Y creo que los medios somos muy responsables de esto. Recuerdo
cuando ardio6 el Windsor. Habia miles de periodistas. Fue una cosa salvaje. Me pregun-
to si hubiera acaparado la misma atencién si el Windsor fuera un edificio importante
en Murcia, por ejemplo. Es una reflexion que hago. Creo que en Espafia hay una
sobrerrepresentacion de determinados territorios en los medios, asi como una infra-
rrepresentacion de otras regiones. Y esto es algo que tiende a compensarse al final,

porque la gente va aprendiendo a captar la atencién de los medios.

Yo tengo
mucho miedo desde hace muchos afios a la equidistancia del periodismo, a esa mania
que tienen algunos de ser equidistante por un cierto sentido de verglienza. Yo, por
ejemplo, recuerdo cuando con ETA habia muchos equidistantes, personas que se
situaban entre las victimas y los verdugos porque querian ser objetivas, hasta el punto
de perder absolutamente la objetividad, como la historia un poco ha demostrado. En
el tema de Catalufia también creo que hay muchos que tienen un empefio en ser equi-

distantes, en mantener una posicién intermedia. Pero las estadisticas intermedias nun-
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ca son exactas. Lo digo desde la experiencia que me dan mis 71 afos de edad. A mi
eso de la equidistancia es algo que me preocupa bastante. Con respecto al procés, la
verdad es que, aunque casi nadie lo diga, comenzo el 28 de octubre de 1990 con la pu-
blicacion de lo que se llamé la estrategia de recatalanizacion que aprobd Jordi Pujol.
Estrategia que es igual a proceso, pues son sindnimos. Ese proceso de recatalanizacién
tenia ciento y pico puntos. Uno de esos puntos perfilaba perfectamente la creacidon de
periodicos adeptos, la cobertura de las tasas universitarias por parte de profesores
nacionalistas, la cobertura de las plazas en las radios y televisiones publicas por pro-
fesionales nacionalistas. Lo digo porque es importante tener en cuenta los origenes de
todo este proceso para entender lo que esta pasando ahora. Creo que cuando el tri-
bunal habla de «hechos probados» tendria que ser mas moderno y escribir «hechos
probados y radiotelevisados», pues podemos estar de acuerdo o no con los hechos pro-

bados pero todos hemos visto esos hechos radiotelevisados.

En la universidad insisten muchisimo
en la busqueda de la objetividad. Entonces, ées ético que un periodista se presente a

unas elecciones en las listas de un partido politico?

Bueno, en el momento en el que va en
las listas de un partido politico pasa a ser un politico. TU puedes tener distintas habi-

lidades o capas. Ni es ético ni deja de serlo. Lo que ocurre es que entonces dejas de



actuar como periodista y pasas a hacerlo como parte de un partido, como miembro de

un partido politico. Estés afiliado o no lo estés.

RAFA LATORRE. Columnista de E/ Mundo y colaborador de Onda Cero: De todas

maneras, se puede ser objetivo incluso siendo politico.

MONTSERRAT DOMINGUEZ. Moderadora: La objetivad mereceria un debate.

RAFA LATORRE. Columnista de E/ Mundo y colaborador de Onda Cero: Si, un
debate metafisico. Si nos limitamos a describir la objetividad como la capacidad que
tiene una persona para asumir los hechos mas alld de su ideologia, incluso un politico

podria ser objetivo, a pesar de que la disciplina de partido se lo ponga complicado.

CARLOS E. CUE. Periodista de El Pais y colaborador de la Cadena SER y La Sex-
ta: Claro que puede serlo, pero no en publico. Ese es el problema que tenemos. Ojalad

tuviéramos politicos como los que hay en otros sistemas.

RAFA LATORRE. Columnista de E/ Mundo y colaborador de Onda Cero: éQue

dijeran lo mismo en publico y en privado?

CARLOS E. CUE. Periodista de El Pais y colaborador de la Cadena SER y La Sex-

ta: Eso es. Y que se vieran premiados por hacerlo. A fin de cuentas, es una cuestion

{EL CUARTO QUERER Y NO PODER?
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de incentivos. El problema es que los poquisimos politicos que hemos tenido en Espa-
fia en los uUltimos afnos con un espiritu critico —que ya la objetividad seria un suefio—
se han caido de las listas de forma brutal. Otra de las cosas muy llamativas que estan
ocurriendo es aquello de la «democratizacién de la politica». A mi por lo menos me ha
sorprendido que esa tedrica democratizacion de la politica que se da cuando los lideres
son elegidos por la militancia, en vez de por una estructura de poder, haya tenido
como resultado que los lideres tengan tanto poder que eligen directamente a quienes
los acompafian en sus listas —porque ésas no son elegidas por la militancia— sin tener
que darle explicaciones a nadie. Hace no tanto tiempo, si tl tenias el control de tu pro-
vincia de alguna manera podias hacer de contrapoder; tenias las espaldas cubiertas
porque sabias que al ser el jefe de tu partido en esa provincia ibas a ir necesariamente

en las listas y era muy dificil echarte.

éVeis como dentro de cada periodista
hay un politico? Es que la politica nos apasiona.

Me gustaria decir una cosa sobre el tema de la objetividad. Yo creo que la Unica
objetividad posible es ser radical con los datos, con los hechos. Eso es lo Unico en lo
que creo que estamos de acuerdo. Eso es lo que diferencia a quien ejerce el periodis-
mo de manera mas profesional, ya sea en un medio grande, mediano, pequefio o en
un medio universitario. Los buenos profesionales, los buenos periodistas, son aquellos
que respetan los hechos. Los hechos son opinables, son interpretables, pero son los

hechos. Creo que ésa es la Unica objetividad a la que realmente deberiamos estar obli-



gados en una especie de juramento hipocratico. Los hechos son los que son. Otra cosa
es comentar la sentencia, la interpretacion, lo que ha pasado en las calles, si nos pare-
ce mucho o poco... Lo que digo puede parecer una perogrullada pero estamos en un
mundo en el que los hechos empiezan a ser cuestionados y en el que, ademas, hay
mucha gente a la que le dan igual los hechos. Si empezamos a no dar valor a los he-
chos y a los datos reales y contrastables —porque ése es nuestro trabajo—, el resto
del discurso ya es facilmente manipulable por malos periodistas, por pseudoperiodis-
tas o por quienes tengan interés en jugar con el discurso publico. Creo que en esto

deberiamos estar todos de acuerdo.

Yo no quisiera quedarme con la impresién
que he tenido al oir la respuesta del profesor Carreras de que se ponen en cuestion
las titulaciones de las facultades de Ciencias de la Informacién en Espafia, tanto ofi-
ciales de las facultades como de algunos medios, como el citado E/ Pais. Sinceramente,
no me gustaria que mis alumnos pensaran que basta un afio o un poquito mas para

que alguien con otra formacién pueda ser periodistas.

En cuanto a lo de que los he-
chos son los hechos, creo que es fundamental, pero no solo en el periodismo sino tam-
bién en la politica. En este momento dificil que esta atravesando la democracia, si que-

remos que la democracia perdure, si queremos luchar por la democracia, lo cual es
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importantisimo, la Unica solucidén es que empecemos a penalizar a los politicos que no
dicen la verdad. No podemos permitir que Nigel Farage, por ejemplo, o Trump o Bol-
sonaro o cualquier otro se permitan decir cosas como que tenemos que ir a un Brexit
porque el Reino Unido paga siete millones y medio de libras a la semana a la Unién
Europea y que, una vez fuera de la Union Europea, eso se invertira en el servicio de
salud publica. Por que claro, si asi fuera todos los britéanicos votarian a favor del Brexit.
Pero la realidad es que, luego, al dia siguiente de votarse el Brexit, Farage tuvo que
reconocer en una entrevista que sabia perfectamente que eso era mentira, que tanto
él como Boris Johnson habian mentido todo el tiempo con esos datos. No podemos
aceptar que los politicos nos mientan, que es lo que hacemos cuando entrecomillamos
esas mentiras y las repetimos, con lo cual los, al final, los medios de informacion, las
televisiones, las radios, nos hacemos eco y agrandamos esas mentiras. Asi, desde lue-
go, no vamos a defender la democracia. Asi vamos a dafar la democracia y a hacer
populismo, que es lo que estamos viendo. Creo que esto es algo importantisimo a lo
que se deberia dar solucidon de una vez por todas. Es necesario que la poblacién en-
tienda que los hechos son los hechos. Eso es algo que todos tenemos que defender;

desde luego, nosotros los periodistas, pero también los politicos.

Absolutamente.

Estoy

completamente de acuerdo con lo que dices. De hecho, creo que uno de los principales



problemas que tiene el periodismo —también como modelo de negocio— es la drastica
devaluacién que ha sufrido la verdad. La verdad es la materia prima del periodismo.
Nosotros vivimos de trabajar con la verdad, aunque sea para interpretarla, aunque sea
para servirla como informacién aséptica o a través de un editorial. En Murano se tra-
baja con cristal y nosotros, trabajamos con la verdad. Si el cristal se devalua, en Mura-
no sufre la industria. Cuando la verdad se devalla somos nosotros quienes sufrimos

esa crisis.

Desde luego. Volviendo a la pregunta que nos hicimos al principio, si debemos
tomar partido o no, la respuesta casi siempre es que no, pero hay algo en lo que, por
lo menos en mi opinién, si debemos tomar partido en nuestro trabajo diario y eso es
la verdad. Frente a una mentira no se puede ser equidistante. En otro tipo de cosas,
incluido el procés, no se debe ser equidistante pero si se debe ser distante. Yo creo
que la clave del periodismo bien hecho es mantener la distancia y no implicarte. Pero
en el caso de las mentiras, ése es nuestro trabajo diario. Dicho eso, yo no creo que la
mayoria de los medios reproduzcan mentiras con tanta facilidad. La decisidn dificil en
los medios —con el espacio y el tiempo limitado del que disponemos y la presencia de
cada vez menos periodistas en los medios— es si le dedicamos toda nuestra energia
a desmentir la mentira; ésa es la decision dificil a la que tenemos que enfrentarnos
cada dia. Porque los que hacemos periodismo politico vivimos rodeados de mentiras

todos los dias. Le dedicamos espacio y tiempo a las mentiras cada dia. Sin ir mas lejos,
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cada dia tenemos gente dedicada al fact checking —cada vez mas gente—, pero la
atencién es limitada y los espacios son limitados. La decisién que tenemos que tomar
los jefes de redaccion de los periddicos es si es mas importante desmentir determina-
da mentira o contar las nuevas noticias que surgen dia a dia. Es dificil, pero no hay
duda de que es algo que los lectores demandan cada vez mas. Los lectores quieren

que se desmienta la mentira.

El problema es que, al desmentir deter-
minada noticia, te colocas en determinada agenda. En el momento que entras a des-
mentir una afirmacién que sabes que tiene un impacto socia, le estas robando espacio
a lo mejor a otro asunto, a otro tema, que tu consideras mas relevante. Porque asi es
como se vampiriza la agenda; ya sea con las mentiras o con los desmentidos de las
mentiras. Es una técnica que se utiliza mucho. Es verdad que existe una forma de
abordar el asunto, que es el sandwich, donde tu cuentas la verdad, cuentas por qué
no es cierto el dato, porque es falso lo que ha dicho Fulano, y luego reafirmas, pero

aun asi al final acabas entrando en el bucle en el que te quieren meter.

Recuerdo una entrevista con Rocio Monasterio en Televisién Espafiola. Las entre-
vistas duran veinticinco minutos y Monasterio debia ir a tres mentiras por minuto. Es
complicado y muy polémico, pero realmente en television haria falta una pantallita

pequefa en la que alguien fuera diciendo: «Sefiores, todo esto que les estan diciendo,



desde el aborto hasta los problemas de la emigracién y la delincuencia, practicamente

es falso en un 95%».

Para eso no hace falta una pantallita

sino un periodista enfrente que lo diga.

Si, pero si lo hace el periodista que lleva la entrevista practicamente no dejaria
hablar a la entrevistada. No es un tema facil. Sin ir mas lejos, el otro dia criticaron a
Xabier Fortes por la polémica sobre las Trece Rosas, cuando el representante de Vox,
Ortega Smith, dijo que las Treces Rosas violaban y todo lo demaés. Al trabajar en la
televisidn publica, Fortes tiene que entrevistar —y es correcto que sea asi— a repre-
sentantes de distintas formaciones politicas. Lo que le criticaron es que no parara al
interlocutor de Vox, que no le interrumpiera. Como digo, son decisiones muy dificiles
pues al final el entrevistador no dejaria hablar al politico. Por eso propongo a solucién

de la pantallita.

Las libertades no se alcanzan de una vez para siempre sino que estan
sometidas permanentemente a un proceso de erosidn. Los periodistas somos convo-
cados permanentemente a asumir todo tipo de causas. Todo el que se te acerca por

la calle te dice que si habldramos de éste o aquel problema ya se habria resuelto. Pero
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yo no creo que los periodistas tengan que asumir causas, con la excepcion de la defen-
sa de la libertad, de la de evitar la erosion de las libertades, de la de conseguir que
sigan vigentes. Y, desde luego, parte de ello es luchar contra la barbarie ésta de los
hechos alternativos. En Catalufia, el dia uno de octubre yo estaba en la plaza de Sant
Jaume cuando bajaron del ayuntamiento contando que habia 250 heridos. Yo pregunté
de qué consideracién, de qué gravedad. Después, no vimos a las autoridades publicas
visitando los hospitales, porque la verdad es que no habia nadie ingresado. Pero nos

lo tragamos como una bola.

Para cerrar esta mesa quiero retomar
algo que ha dicho Francesc, al que también quiero dar la enhorabuena por su Premio
Diario Madrid, de gran prestigio. Hay algo en lo que creo que podemos estar de acuer-
do todos, mas alla del compromiso con la causa de la libertad, la democracia y los
derechos humanos, que es algo que tenemos todos claro. Un medio de comunicacion
tiene que ser absolutamente impecable con los datos, libre en al analisis y plural en
las firmas. Creo que en eso podriamos encontrar un acuerdo sobre lo que es una forma

honesta y realista de practicar el periodismo. Muchisimas gracias a todos.
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El publico ha dado la espalda al periodismo profesional, cuestionado, desacreditado
y en ocasiones arruinado en los Ultimos afios en sincronia con el desprestigio de la cla-
se politica. Con la crisis como causa o como excusa, se le achaca una cierta dejacion
de funciones y subordinacion a intereses econémicos. ¢En qué esta fallando el perio-
dismo? ¢Nos protege de la mentira interesada y la manipulacién o la blanquea?

Si el modelo de negocio, es decir, la sostenibilidad, pasa por el cobro, se antoja
necesario volver a ser imprescindibles y superar la desafeccién que se ha ganado. ¢C6-
mo puede recuperar su funcion de cuarto poder el periodismo desde la modernidad?
¢Qué ha de hacer para captar el interés de una juventud cada vez mas inundada de
informacién y carente de contrastes verificadores? {Se puede extrapolar el modelo

de la radio, en el que si parece tener cabida la juventud?

Acabamos de tener una mesa interesantisima pero
no os engafiéis, que ésta es la buena. En esta sesién vamos a hablar de si realmente
hay una relacién entre la juventud y la desafeccidon que existe actualmente hacia el
mundo de la politica, hacia el mundo de la comunicacién. Vamos a poner datos encima

de la mesa para poder analizar esta cuestién y vamos a intentar llegar a una conclu-
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sidén al respecto. Pero, ademdas, vamos a hablar sobre el futuro. Veo aqui a muchos
futuros compafieros a los que creo que el tema os va a interesar especialmente. Os
animo a todos a que participéis, a que preguntéis. Pero, igual que os pasara cuando
empecéis a ejercer la profesion, es probable que sélo tengais la oportunidad de hacer
una pregunta. Pensad muy bien qué pregunta hacéis pues es la que tenéis; quiza de
ahi podais sacar después un titular, una pagina, quién sabe si hasta un Pulitzer.
Vamos a hablar de juventud, de novedades, de formatos, de futuro, de tecnolo-
gia, del tipo de informacion que debemos hacer para seguir siendo necesarios, para re-
sultar atractivos a los demas y para resultarnos atractivos a nosotros mismos, y tam-
bién para sobrevivir como empresas, en el caso de los medios que no son publicos.
Eso si, voy a mantener la ortodoxia y la tradicion en una cosa, que es el respeto
a las cinco W, que para mi es algo que los periodista nos deberiamos tatuar y seguir
practicamente en cualquier tipo de informaciéon. Vamos a comenzar pues por el qué.
¢Qué es eso de la desafeccién? é¢Qué es eso de la desafeccidon y de la juventud? Como
tenemos el lujo de tener con nosotros ni mas ni menos que al presidente del CIS, que
etiene todos los datos supuestamente en la cabeza —y por lo que veo aqui también
en la carpeta—, vamos a empezar pidiéndole que nos haga una radiografia de la cues-

tion, por decirlo asi.

Quiero empezar agradeciendo a los
organizadores la invitacion y aclarando que no voy a hablar en calidad de presidente

del CIS, sino como José Luis Tezanos. Yo soy catedratico de sociologia y que llevo



muchos afos investigando, entre otras cosas, la cuestion que nos ocupa hoy. De
hecho, tengo varios libros publicados sobre la problematica de la juventud y me parece
que el tema que vamos a tratar aqui es una de las cuestiones fundamentales que
estan afectando a las sociedades de nuestro tiempo. Cuando surgieron las sociedades
industriales, la cuestion social tenia que ver con los trabajadores, con los problemas
del trabajo. En las sociedades de nuestro tiempo, la cuestién juvenil es la que marca
la evolucion de dichas sociedades y los problemas principales que estamos viviendo.
He traido conmigo alguna documentacion de investigaciones que llevo haciendo desde
hace tiempo sobre la cuestién juvenil en la que se recogen los resultados de una inves-
tigacion que se realizd con muchas encuestas y estudios cualitativos y que duré desde
el afio 2009 hasta el afio 2016.

Entonces, équé esta pasando con la juventud? En este momento, la juventud
esta sufriendo la modificacion del contrato social basico sobre el que se habian sus-
tentado hasta ahora las sociedades industriales. Fundamentalmente habia una logica
segun la cual ta actuabas en un escenario en el que tenias unas posibilidades en fun-
cién de tus esfuerzos. La sociedad tenia pautado que si tU realizabas determinados
tipos de esfuerzos, si estudiabas, terminabas una carrera y ese tipo de cosas, luego
tenias la certeza de que ibas a tener una profesion. Con esa profesion ibas a formar
una familia, ibas a hacer un proyecto vital, ibas a tener una casa, ibas a tener un bien-
estar. Pero todo eso se ha quebrado en las sociedades de nuestro tiempo. Cuando la
profesora Veronica Diaz y yo terminamos el libro, en el que analizamos la situaciéon de

la juventud espafiola en ese momento, sobre todo de los jovenes menores de 35 afios,
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vimos que los que estaban en paro o tenian una situacion laboral desastrosa, que no
les daba, con bajos salarios y trabajos precarios e inestables, superaban la cifra del
70%. Ahora esa cifra se ha modificado algo por varias razones, como la subida del
salario minimo y un repunte del empleo, pero lo basico permanece. La inestabilidad
en los trabajos, la precariedad, esta produciendo efectos en la sociedad desde muchas
perspectivas. En primer lugar, desde el punto de vista de las perspectivas de los jove-
nes, de cdmo se sienten los jévenes en la sociedad. La mayor parte de las investiga-
ciones que hemos realizado durante muchos afios fuera del CIS demuestra que los
jovenes piensan que la sociedad no es equitativa con ellos, que la sociedad ha incum-
plido un contrato social basico y que la sociedad no se preocupa por ellos, que son un
problema secundario en el debate politico, no el centro del debate politico. El resultado
es que ellos tienen cierta actitud de distanciamiento. No es exactamente desafeccion,
sino que consideran que estan fuera de ese mecanismo, lo cual les lleva a utilizar dis-
tintos procedimientos para conformar su cultura politica, su actividad politica.

Esto, aparte de afectar a los jovenes, esta afectando a la sociedad en su conjun-
to. Entre otras cosas porque se estd perdiendo la nocidn de una sociedad equitativa
en la que hay equilibrios, en la que hay igualdad de oportunidades, en la que nos
podemos sentir razonablemente satisfechos con lo que estd ocurriendo; creo que
muchas personas conscientes de esto nos sentimos profundamente insatisfechos por-
gue tenemos hijos, tenemos nietos, y sabemos que se esta generando un disefio de
sociedad que tapona las posibilidades de desarrollo de la propia humanidad. Yo creo

que esto puede conducir —y no exagero— a una crisis sistémica y de civilizacion si no



se resuelve la cuestién juvenil. Daos cuenta que, desde el punto de vista general, tam-
bién hay efectos muy notables en la sociedad. En este momento, por ejemplo, la tasa
de nupcialidad, el nUmero de personas que se casan o emparejan, es menos de la
mitad de lo que era en la década de 1970. Cada vez se emparejan menos personas.
Como decia, es una situacion tiene multiples efectos en la sociedad, entre ellos el
demografico: la tasa de natalidad por mujer joven fértil en Espafia es la mas baja de
los paises de la OCDE. De hecho, no sé si sabréis que en los congresos de demografia
se lleva afos haciendo bromas sobre el hecho de que la tasa de natalidad en Espafia
es incluso mas baja que la de la Ciudad del Vaticano. Efectivamente, estamos en una
situacién de no reproduccion, de no mantenimiento de la sociedad. Pero, sobre todo,
esto es algo que esta afectando poderosamente a la economia, porque no hay consu-
mo sostenible, porque no hay insercidn en la sociedad y porque se produce esa situa-
cién general de flotabilidad.

¢Qué efectos politicos tiene esto? Tenemos también distintas informaciones em-
piricas. Por ejemplo, en el grupo de investigacién que yo he dirigido durante muchisi-
mos afios hicimos una investigacién durante cuatro afios en la que intentdbamos ver
qué elementos tenian influencia en los comportamientos politicos. La pregunta era
muy sencilla. Con encuestas bien hechas, domiciliarias, con muestras bien articuladas
y suficientes, pediamos a los encuestados que nos dijeran las tres o cuatro decisiones
politicas del Gltimo afio que mas habian influido en sus vidas. Habia distintas opciones.
¢Qué es lo que mas influye en el comportamiento de las personas? Basicamente la

televisidn, personas concretas, las redes sociales e Internet, los periddicos y la radio.
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Lo importante es distinguir entre el modelo que influye en los jovenes y el modelo que
influye en el conjunto de la sociedad. Porque vemos que hay claramente un doble
modelo de recepcion de la informacion, o de la influencia politica, al margen de la
enorme importancia que tienen personas concretas, no sélo lideres sino vecinos, ami-
gos, etcétera. Los dos modelos que existen tienen elementos en comun. En primer
lugar, la influencia destacadisima de la televisidn, una influencia destacadisima y prio-
ritaria, y el predominio de las relaciones directas. Pero, en las personas menores de
treinta afios, lo que tiene mayor prevalencia son las redes sociales —luego veremos
qué tipo de redes sociales—. En este grupo hay menor incidencia de la prensa escrita
Y, para mi sorpresa, practicamente ha desaparecido la radio, cuando yo pensaba que
la radio era algo que nos acompafaba continuamente a todos. Sin embargo, en las
personas mayores hay un mayor seguimiento comparativo de los periédicos —el para-
digma del lector de periddicos, tanto en este pais como en muchos otros, es una per-
sona mayor— seguido de cierta atencion a la radio, y una muy pequefia incidencia de
Internet. Esto es resultado de una investigacion cuyos resultados publicamos en la
revista Temas.

Ahora vayamos a los datos recientes del CIS. El CIS ha realizado y publicado va-
rias encuestas pre y postelectorales con muestras muy amplias, de 17.000 o 18.000.
Conjuntamente todas estas encuestas proporcionan una base de informacion muy util
a la que se puede acceder libremente en la red para informarse de cuales son las pau-
tas de comunicacién de la poblacién en este momento. El analisis que os voy a comen-

tar aqui esquematicamente se refiere a un andlisis comparado de la poblaciéon entre
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GRAFICO 1
PRINCIPALES MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL POR LOS QUE SE SIGUE LA INFORMACION

POLITICA, SEGUN EDAD
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GRAFICO 2
CADENAS DE TELEVISION SEGUIDAS POR AQUELLOS QUE OBTIENEN LA INFORMACION
POLITICA DE LA TELEVISION, POR EDADES
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GRAFICO 3
PERIODICOS SEGUIDOS POR AQUELLOS QUE SE INFORMAN SOBRE CUESTIONES POLITICAS
POR LA PRENSA, SEGUN EDADES
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GRAFICO 4

PUBLACIONES DIGITALES SEGUIDAS POR AQUELLOS QUE SE INFORMAN SOBRE CUESTIONES
POLITICAS POR LA PRENSA, SEGUN EDADES
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GRAFICO 5

CADENAS DE RADIO SEGUIDAS PARA OBTENER INFORMACION POLITICA, POR EDADES
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GRAFICO 6
PRINCIPALES REDES POR LAS QUE SE INFORMAN DE LAS CUESTIONES POLITICAS LOS QUE
SIGUEN LAS REDES SOCIALES, SEGUN EDAD
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18 y 34 afios y a partir de los 35 afios. Aqui la pauta es muy significativa. Vemos que
las redes sociales son manejadas basicamente por las personas menores de 35 afios.
La diferencia entre 35 y mas de 35 anos es enorme. En la prensa escrita, vemos cla-
ramente que hay una menor lectura por parte de las personas jévenes y ocurre lo mis-
mo en el caso de la radio, muy espectacularmente. Sin embargo, los contactos perso-
nales, las reuniones, etcétera, tiene mas influencia entre los jovenes.

¢Qué medios se ven principalmente? Eso también es interesante. Hay entre la
poblacion adulta un claro predominio de TVE, mientras que entre los menores de 35
afios es muy poca la audiencia que tiene TVE. TVE esta seguida por Antena 3, por La
Sexta —que tiene menos publico juvenil de lo que algunos podiamos pensar— y por
Telecinco, que tiene la audiencia mas juvenil. Yo la verdad es que no puedo explicar
la naturaleza de estas adscripciones. Y esta también TV3, que aun siendo una televi-
sién de un ambito territorial tiene un seguimiento extraordinario.

En emisoras de radio hay un claro predominio de la SER, sobre todo entre la
poblacion de mas de 35 afios, seguida a bastante distancia por la COPE y Onda Cero.
Luego estan las radios catalanas, que, comparativamente, tienen un seguimiento sig-
nificativo a pesar de ser de caracter regional.

En lo referente a los periddicos, existe un predominio absoluto de E/ Pais, con
mayor equilibrio entre personas mayores y menores, seguido por E/ Mundo, La Van-
guardia, que siendo un periddico basicamente catalan tiene un nivel importante. Luego
ABC, con muy poco seguimiento, El Periédico, con mas predominio de la poblacién ma-

yor, El Diario Vasco, Ara y La Razén, con un seguimiento muy escaso tanto entre jéve-
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nes como personas mayores. Es significativa la prensa porque también hay un tdpico
sobre este tema. Yo estaba convencido de que la prensa digital tenia mucho seguimien-
to, pero estas investigaciones —insisto en que son una base muestral muy superior a
la del Estudio General de Medios— dan un seguimiento muy escaso. Hay practicamente
so6lo dos periddicos con un seguimiento significativo, eldiario.es y publico.es. Incluso
algun periddico que tiene luego mucha exposicion mediatica, tiene una audiencia, un
porcentaje de poblacion que lo sigue, tanto mayor como joven, que esta en el 0,06%,
es decir, insignificante. En conjunto, todos los diarios digitales tienen pues un segui-
miento pequefio. {Qué significa esto? Aqui hay una paradoja clara. Decimos que se
siguen mucho las redes pero ¢qué redes se siguen? Cuando se pregunta especificamen-
te qué redes sociales sigue alguien, o a través de qué redes sociales se informan, sobre
todo la poblacién joven no sigue disciplinadamente ningun periddico sino que sigue las
redes —Twitter, etcétera— en una proporcion muy importante. Estamos hablando del
41% de la poblacién menor de 35 afios en Espafia. El porcentaje es mucho menor entre
la poblacién de mas de 35 afios. Hay una cosa que me ha sorprendido, que es que un
9,5% de los jovenes dicen que siguen paginas de candidatos o de partidos politicos,
una cosa que no se valora pero que existe; probablemente alguien que quiere tener
informacion va directamente a la fuente de informacion, no a la fuente ya filtrada o ex-
plicada por un medio de comunicaciéon concreto. A continuacién estan los blogs y los
foros de debate, las paginas de movimientos criticos y otro tipo de paginas.

Estamos por tanto ante un cambio de la realidad socioldgica que no se esta te-

niendo en cuenta, pues casi nadie esta tomando conciencia de un fendmeno que supo-



ne una realidad socioldgica tremenda y que esta conformando nuevas mentalidades.
Y, como decia al principio, estas nuevas mentalidades no tienen expectativas sobre su
futuro. La diferencia respecto a otras épocas es que antes habia una expectativa de
que el futuro fuera mejor; no hay que olvidar tampoco que, antes, muchas de nuestras
familias venian de muy abajo. En este momento, en cambio, se ha instalado la per-
cepcion de que el futuro va a ser peor. Esto supone una contradiccién enorme con las
posibilidades que tienen las sociedades de nuestro tiempo pues, como yo siempre
recuerdo, estamos ante la revolucién cientifico-tecnolégica de mayor impacto positivo
posible de la historia de la humanidad. Estamos al borde de lograr conquistas casi de
ciencia ficcion. Podemos lograr tasas de crecimiento extraordinarias, podemos liberar
al hombre de angustias, de penas, de fatigas, podemos mejorar la salud, las condicio-
nes de vida y la expansion de la cultura. Y, en cambio, nos encontramos en sociedades
en las que se ve con pesimismo el futuro. Es una contradiccion intrinseca enorme. Por
eso decia que yo creo que ésta es la gran cuestion, el gran dilema que hay que resol-
ver en el debate politico actual desde todos los puntos de vista. ¢Cémo conseguimos
que todo ese potencial se convierta en motivos de esperanza, en propuestas de espe-
ranza para el futuro? Es evidente que las sociedades del futuro no son sociedades en
las que se va a trabajar como en la sociedad industrial. Eso es algo que tenemos que
quitarnos de la cabeza. Los nuevos modelos de producciéon no se basan en el uso
intensivo de la fuerza del trabajo —como decian los clasicos— sino en otras realidades.
Entonces, o ajustamos las realidades socioldgicas y politicas a las realidades econdmi-

cas 0 nos encontraremos con grandes frustraciones. Nos encontraremos con paises
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muy desarrollados, muy avanzados, en los que existe una gran frustracion entre los
sectores mas jovenes y dinamicos de la sociedad. ¢Cdmo recuperar la esperanza? Yo
creo que ése deberia ser el principal esfuerzo de la comunicacion y de la politica. Y es

algo en lo que creo que todos tenemos una responsabilidad.

Bien. Ya tenemos radiografiado el qué y también en
parte el quién, gracias a la exposicion que ha hecho el profesor. Vamos a irnos ahora
a los medios de comunicacién. Tenemos la suerte de tener aqui al director de Infor-
mativos de la Cadena SER, que tiene una experiencia muy dilatada. Vamos a intentar
analizar ahora con él el cémo. ¢Como intentamos romper la barrera de esa supuesta
desafeccion, o al menos falta de seduccion, de la que nos hablaba el profesor? Pero
también el cuando. (Lo estamos haciendo lo suficientemente rapido o llegamos tarde?

¢Estamos todavia a tiempo?

Yo querria aportar
algun dato mas —sin tener légicamente ni el conocimiento ni la experiencia de José
Félix Tezanos— pues en la radio, igual que en el resto de medios, tenemos también
elementos de medicion continuos que nos permiten ir analizando lo que esta ocurrien-
do. El principal es el EGM, que puede estar cuestionado por muchas cosas pero que
es una encuesta que lleva afios y anos realizandose. Se hacen treinta mil entrevistas
trimestrales y lo importante son los datos que éstas nos van dando, la secuencia que

nos van facilitando. Si cruzamos los datos del EGM con las estimaciones de poblacién,



el primer dato que obtenemos —no hace falta ser un teérico para observarlo— es que
se ha producido un envejecimiento de la poblacién entre la audiencia. En el afio 1995,
es decir, hace 25 anos, el grupo de poblacién de entre 14 y 24 afios, el mas joven que
puede tener acceso a la radio o a cualquier otro medio de comunicacién, era el mas
numeroso de todos. Hoy, en cambio, es el Gltimo de todos los grupos. Y, sin embargo,
el grupo de edad que va desde los 65 en adelante se ha convertido en el primero, y de
forma destacada. No hay duda de que hemos envejecido. Nuestra sociedad ha enveje-
cido y eso es algo que hay que tener en cuenta a la hora de ver cuales son los grupos
qgue nos estan escuchando, cuales son los grupos a los que nos dirigimos. En cambio,
hay otras cosas que cambian poco. La radio normalmente se ha dirigido —la radio con-
vencional, no la radio musical, que tiene otras caracteristicas y se mueve por otras pau-
tas— a grupos de poblacién que van desde los 35 a los 65 afios, especialmente desde
los 45 a los 64. Y eso no ha cambiado. Por otro lado, aunque es cierto que la poblacidn
ha crecido, vamos manteniendo la audiencia y creemos que gozamos de muy buena
salud. Después de 25 afios, los oyentes que entonces tenian 45 anos hoy tienen 70; se
han ido haciendo maduros, se han ido haciendo mayores a lo largo de estos afios. Tene-
mos que estar muy atentos a todo lo que esta ocurriendo, a la distancia que nos separa
de las generaciones mas jovenes, pero algunos de los segmentos nos permiten obser-
var el asunto, no con tranquilidad porque no podemos estar nunca tranquilos, pero si
con los datos necesarios para ir adaptandonos bien a lo que se va a produciendo.

A la pregunta que formulabas, Gemma, la respuesta es que tenemos que hacer

las cosas bien; ni mas ni menos. La gente sigue acudiendo a los medios. A veces nos
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sorprende la penetracién que tienen las redes sociales, como Facebook, Twitter o Ins-
tagram, pero, como solemos decir en la radio, también es verdad no hay nada mejor
para que un tuit de algun personaje se conozca que reproducirlo en los medios de
comunicacién tradicionales, porqué asi sale del ambito de las redes sociales, para el
que esta hecho, y alcanza una poblacidon mayoritaria.

Decia que tenemos que hacer bien las cosas. Por ejemplo, muchas veces tengo
la sensacion de que nos aproximamos a la informacién desde el grupo, no desde la
generalidad. Es decir, de que hablamos para nosotros y para nuestras fuentes, no para
los agentes. Ahi es donde surgen las distancias. También es una cuestion de lenguaje,
que es algo que tenemos que corregir. Y hay otro fenémeno —en el que luego me
extenderé mas— que estd muy relacionado con la gente que trabaja en las antenas.
En los afios ochenta y noventa se produjo una gran renovacion de las personas que
ocupaban digamos los grandes programas. En aquel momento las ondas de radio fue-
ron ocupadas por gente muy joven, de entre 25 y 35 afios. Pero, claro, después de 25
afios, esas personas se han hecho mayores. En aquel momento conectamos con la
audiencia; recuerdo perfectamente cdmo cambiamos las programaciones y qué len-
guaje utilizdbamos y a quién nos dirigiamos. Conectabamos con todas las franjas de
edad. Nos dirigiamos al hermano mayor, al hermano que tenia 35 afios, porque diri-
giéndonos a éste captabamos también la atencién del hermano pequefio y de los
padres y las madres, que querian saber lo que pensaban sus hijos. Lamentablemente,
0 no, nos hemos hecho todos mayores y quiza tengamos que ir cambiando el lenguaje

y las formas de las cosas que contamos. Desde luego, no es una aproximacion sencilla



y tampoco quiere decir que los jévenes estén fuera de los medios de comunicacion,
que no crean en ellos. Cuando hay un acontecimiento que les interesa, los jovenes
también acuden a los medios de comunicacion tradicionales. Luego, en funcién de co-
mo esté la actualidad, de como estén los acontecimientos, se producen episodios de
otro tipo: gente que estd escuchando la radio convencional se pasa a la radio musical,
o gente que esta en la radio musical se pasa a la radio convencional porque el momen-
to informativo o la actualidad les invita a acercarse. Antes, el paso a la radio conven-
cional, a la radio hablada, se producia desde la musica o desde el deporte; el deporte
era una puerta de entrada enorme para acceder a la radio. Entre otras cosas porque,
como he mencionado antes, a finales de los ochenta y principios de los noventa cam-
bié el modelo de radio deportiva que se hacia en este pais. Entré gente joven, con un
aire mas fresco, que arrastraba a los oyentes igualmente jévenes a la radio, y ahi se
quedaban ya, escuchando también otras cosas. La musica también era una puerta de
entrada: muchos oyentes entraban por las emisoras musicales y luego acababan en la
radio convencional.

¢Qué ocurre ahora? El deporte ya no es la puerta de entrada a la radio para las
generaciones joévenes. Con el tiempo, aquel lenguaje joven, aquel lenguaje moderno,
aquella forma de contar las cosas, se han hecho viejos. Ademas, ahora la musica tiene
otros elementos, otros soportes en los que se fija la gente joven. Tanto es asi que una
emisora como los 40 Principales, que la gente piensa que es oida por gente muy joven,
pues resulta que, como todas las radios musicales, tiene unos oyentes con una media

de edad que estd por encima de los 35 afios —en algunos casos incluso por encima de
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los 40 afios—, cuando antes era la emisora de los éxitos que escuchaban oyentes de
17, 18, 19 afios. Actualmente hay una cantidad extraordinaria de oyentes de radios
musicales pero todos estan por encima de los 35, de los 40 o incluso de los 45 afios.
Pero, aunque el deporte y la musica ya no sean las puertas de entrada hacia la radio
convencional, seguimos teniendo otras puertas de entrada extraordinarias. Una de
ellas es el humor. Entenderéis ahora porque hay cada vez mas programas de humor.
Hay muchos humoristas que estan triunfando en nuestra antena. De hecho, tenemos
mas de quince programas de humor. Y esto, en parte, es también una estrategia de
comunicacion por nuestra parte para atraer a la gente joven. Porque lo que nos inte-
resa ahora es que lleguen; una vez que lleguen, ya nos encargaremos nosotros de que

se queden.

Nos ha hablado Daniel de la apuesta por los conte-
nidos. Yo os invito a que después le preguntemos por los formatos, que es algo ver-
daderamente llamativo, porque la realidad es que el mundo de la radio, que se basa
en la voz, también se ha ido adaptando durante estos afios a otros formatos para
atraer al mayor publico posible, incluida la gente mas joven. Podemos hablar después
del vuelco que se ha dado en la radio hacia el mundo digital, con los podcasts y tantas

otras cosas interesantes.

La gran revolucion

es que ahora somos una radio en color.



Una radio multiplataforma.

Efectivamente.

Ahora os voy a presentar a Manuel Ramos, que es
el presidente del Consejo de la Juventud de Espafa. Asi vamos alternando entre la
sociologia y la profesidn periodistica con el objetivo de acercarnos a las ideas vy las rei-
vindicaciones de todos aquellos que tienen algo que decir en la sociedad, para que nos
ilustren un poco sobre lo que esta fallando. Veremos si coinciden en el diagndstico de
lo que esta fallando, de la razdon de esa desafeccion, o esa escasa afeccidn, que siente
la juventud respecto a los medios, o al menos los medios tal y como estos estaban
concebidos hasta hace dos telediarios. ¢Qué podemos hacer entre todos para volver a

conectar con los jovenes? Porque esa conexion es importante.

Me parece
muy relevante hablar de la informacion, de la relacion de la juventud con los medios,
con el periodismo e, inevitablemente, con las redes. éQué es y qué hace la juventud?
Esa es necesariamente la primera pregunta a la hora de acercarse a este tema. Ine-
vitablemente, dentro del caracter politico que tienen estos debates hoy en dia, lo pri-
mero que se piensa es que los jévenes pasamos un poco de todo, que la juventud aho-
ra mismo esta a otras cosas. De hecho, es algo que incluso se mide, y lo cierto es que

los jévenes pasamos de la politica entre comillas: tan sélo un 1% mas que el resto de
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la poblacion. Ese 1% de primeras no parece tanto, pero claro, la pregunta es qué se
entiende por pasar de la politica o, mas bien, como entendemos las personas jovenes
ahora la politica, como entendemos las personas jovenes ahora la participacion politica
y social. Esa es la cuestion. Porque muchas veces simplemente se mide la participacién
electoral, una participacion electoral que a lo largo de los diferentes afos ha ido subien-
do y bajando y que no se correlaciona en absoluto con la participacién social de la
juventud. De hecho, en los Ultimos afios el momento de menor participacion electoral
de las personas jovenes se dio en 2015, el afio del 15-M. En otras palabras, no hay
realmente una relacidon entre el interés social y politico de la juventud y la participacion
electoral, aunque ésa sea una idea que se sigue generando. Incluso ahora, cuando
vemos enormes movilizaciones por el cambio climatico y el medio ambiente lideradas
por jovenes, todavia perdura esa idea de que somos una juventud disruptiva y rebelde
que no quiere seguir los cauces apropiados. Y es verdad: no seguimos esos cauces. No
los seguimos quiza porque hay una desconfianza hacia los medios clasicos, una ruptura
con éstos. Pero eso no es nuevo. Que la juventud quiera romper con los cauces esta-
blecidos por nuestra sociedad no es algo nuevo y no se traduce sélo en una cuestién
electoral o politica, sino que afecta también a las escenas culturales. La escena cultural
mas clara y mas critica que tenemos ahora para mostrar esto es el trap. El trap es una
escena cultural, como lo fue el punk en su momento, como lo fue la movida madrilefia,
el grunge de Nirvana y tantos otros movimientos y escenas culturales que luego con el
tiempo se han traducido en otra cosa. Porque hay que entender que a la juventud actual

nos quedan bastante lejos aquellos afios setenta con Sid Vicious rompiendo guitarras.



¢En qué se traduce todo esto? ¢En que se traduce este nuevo imaginario juvenil
que se esta generando? Por supuesto no sdélo se esta generando a través del trap, pero
éste tiene bastante fuerza y es bastante ejemplificador de toda esta cuestién, que se
arrastra ademas con toda la imagen de esta juventud poligonera, choni, bakala, de
esos «ninis» que pasan de todo, que no participan de esta sociedad, lo cual sirve para
generar estereotipos de la juventud. Cuando los medios hablan de la juventud, éle ha-
blan a la juventud? La juventud oimos lo que se dice, porque si tenemos acceso a los
medios, si leemos prensa, aunque sea en medios online, ya sea por redes sociales o
de alguna otra forma. No quiero ser yo el que caiga ahora en estereotipos hacia la pren-
sa, pero es verdad que algunas de las maneras en las que la prensa habla de la juven-
tud generan estereotipos que tienen mucha visibilidad, estereotipos que generan una
narrativa muy potente, aunque puedan ser minoritarios. Estos estereotipos tienen un
efecto no sélo en la prensa, en la comunicacidén y en la informacién, sino también en
la propia cultura.

Por ejemplo, recuerdo un articulo que decia que repuntan los jovenes ninis, que
ya triplican a los «sisis». Si ya el término nini es conflictivo, imaginad el término sisis;
es como si de alguna manera tuviésemos la obligacion de estudiar y trabajar al mismo
tiempo, como si eso fuera lo normal. El articulo incluia imagenes interesantes de algu-
nos jovenes y un subtitulo que venia a decir algo asi como «Algunos jovenes haciendo
sus cosas de ninis en el césped». Esta es un poco la imagen que se crea.

Otro articulo que recuerdo decia: «Generacidn nini. Uno de cada cuatro jovenes

andaluces ni estudia ni trabaja». Ya somos pues la generacién nini. Por cuestiones
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socioecondmicas, el 25% de los jévenes que vivian en Andalucia en ese momento ni
estudiaba ni trabajaba, pero con eso el articulo define a toda la generacién de jovenes
como ninis. Y, de nuevo, la imagen con un epigrafe, «Un joven juega con la videocon-
sola», que parece una cosa muy de ninis, porque si no estaria en la calle buscando
trabajo y ganandose el pan en vez de jugar a videoconsolas.

«Los ninis podran ganar un minimo de 1.255 euros al mes durante un afio y me-
dio». Empiezas a leerlo y descubres que lo primero que aparece en negrita es la men-
cién a una ayuda directa con cargo a las arcas publicas de 430 euros mensuales. ¢Por
qué dice entonces 1.225 el titular? Si sigues leyendo dice que esta ayuda es para las
personas jovenes que hayan iniciado un contrato laboral en formacién en cualquier em-
presa. El articulo hace la suma de lo que en aquel momento era el salario minimo inter-
profesional mas la ayuda, que en total son 1.255 euros. Lo que pasa es que el articulo
habla de ninis ganando 1255 euros, cuando, por definicidon, una persona que tiene un
contrato laboral no es un nini, porque de hecho esta trabajando mientras se forma. Eso
sin entrar a valorar las politicas de coste, que seria un debate distinto. El articulo inclu-
ye imagenes y frases que generan un poco este imaginario, esta desinformacién, pues
parece que en el término nini cabe practicamente todo. Hay frases del tipo «Estas per-
sonas pasaran de estar en el paro a ganar mas de 1.200 euros». Imaginad la sociedad
en la que vivimos, en la que hay incentivos a la contratacion laboral. Lo primero seria
preguntarse cuantas personas jovenes consiguen estos contratos en formacion.

En otro articulo leemos que «Espana ya no es un pais de ninis». Menos mal. Ya

no tenemos gente que ni estudia ni trabaja, asi que todo estd arreglado. A no ser que



no ser nini signifique concatenar becas durante quince meses a cambio de 300 euros.
Creo que los jovenes que estudiais periodismo podréis empatizar con esto, porque no
he conocido a una sola persona joven que estudie periodismo que tenga un contrato
indefinido, que gane mas de mil euros al mes o que llegue al salario minimo interpro-
fesional, como vaticinaba el articulo anterior. El caso es que se nos dice que Espafia
ya no es un pais para ninis, lo cual debe ser causa de alegria. Pero no vamos a entrar
ahora a definir como es la educacidn o el trabajo de esas personas que son sisis.

Y el ultimo articulo, que creo que es mi favorito: «Trap, el rap de los ninis». Esta-
mos ya ante el epitome de los estereotipos, que junta el trap con los ninis y, ya de
paso, avisa sobre cdmo empieza a tomar forma todo este fendmeno. Si leer el articulo
encontramos cosas como: «El trap es un género bastardo. En apenas un par de afios
y en un acto relampago de sublimacidn edipica de este estilo de musica, se ha eman-
cipado y ya no reconoce ni a su supuesto padre, el rap». iMadre mia! Lo que me queda
claro leyendo esto es que desde luego no esta escrito para una persona joven que
escuche trap, sino para una poblacion adulta a la que hay que avisar de que hay gente
joven escuchando trap. «En un acto reldmpago de sublimacion edipica de este estilo
de musica». iMadre mia!l

Todo esto es bastante relevante, pues que la prensa nos diga que somos ninis o
que no lo somos, que escuchamos trap, que es un género bastardo de musica, o que
escuchamos cualquier otra cosa hace que se genere una ruptura muy poderosa, que se
genere una cierta desconfianza. Y, aun asi, esto no se traduce en que los jovenes deje-

mos de leer prensa, que no lo hacemos. La prensa actualmente estd a un golpe de
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clic. Meterte en una pagina o seguirla en tus redes sociales es accesible y es gratui-
ta. Claro que seguimos la prensa. Ademas, no toda la prensa es asi. Pero el imaginario
del que he hablado es muy potente y cala en lo cultural; cala incluso en programas de
televisiéon y desde luego cala en nuestro vocabulario actual. Todo el mundo entiende lo
que es un nini. Todo el mundo conoce esa etiqueta del nini. Pero si hablamos de infor-
macion veraz, de informacién real, resulta que es todo lo contrario, que ya ni siquiera
se sabe lo que es un nini porque hay algunos articulos que llaman ninis a personas
con contrato en formacion. ¢Qué ocurre con estos estereotipos? A mi me han entre-
vistado personas muy, muy preocupadas porque los jovenes de ahora quieren ser you-
tubers. Imaginad, los jévenes quieren ser youtubers. Antes queriamos ser futbolistas,
que es una cosa como mucho mas con los pies en la tierra, pero ahora queremos vivir
un poco del cuento, porque ser youtuber al parecer se ve como algo muy, muy facil
desde fuera.

¢Cuales son las consecuencias de esta desafeccion que estamos viviendo? Se
comentaba antes el tema de que la opinidn publica es gaseosa y misteriosa, pero que
al final esa opinion publica se transforma en votos y en politicas que tienen mucho
peso. Cuando las personas joévenes no votamos, lo que acaba ocurriendo es que no
hay ningun incentivo para generar politicas de juventud ni tampoco hay ningun castigo
cuando no se producen. Y cuando las personas jovenes nos desenganchamos de los
medios clasicos de comunicacidn, de la prensa, desaparece también el incentivo para
hacer una informacion veraz sobre la juventud, asi como el castigo cuando no se hace.

Creo que la prensa tiene una gran capacidad y una gran responsabilidad. Yo si que



creo que es el cuarto poder, si que creo que el derecho a la informacién es basico, prio-
ritario y radical. La prensa tiene muchisima capacidad en lo relativo a todo esto, pero
hay que abordar el segmento de poblacién que somos las personas jévenes de una for-

ma por lo menos algo mas objetiva, algo mas veraz.

Manuel nos ha dado muchos elementos para el de-
bate sobre como tratamos los medios de comunicacion los temas de juventud. A con-
tinuacidon vamos a abordar otra perspectiva, que es la de la juventud en los medios,
pero sin etiquetas porque puede que nos sorprendamos. Blanca Pou es una compafiera
que trabaja en la delegacion de Baleares de la agencia Europa Press y que, pese a su
juventud, ya ha sido premiada por la profesion. El ano pasado recibio el Premio de la
Asociacion de la Prensa de Madrid a la Periodista Joven del Afo. Ademas, a pesar de
su edad, Blanca ya se ha visto ante un problema importante en nuestra profesion,
como es tener que defender ni mas ni menos que el derecho al secreto profesional.
Pero mejor que sea ella misma quien nos cuente con sus propias palabras lo que ocu-
rrid. Antes de darle la palabra quiero resaltar que, a pesar de su juventud, realiza su
trabajo en un medio tradicional, como es una agencia, que me consta —yo también
trabajé en ella en otra época— que se esta adaptando a todos los tipos de formatos
en su busqueda de nuevas formas de comunicacion. Porque las agencias de prensa,
que antes comunicaban directamente con los medios, han conseguido que se rompa
esa frontera y ahora también comunican directamente con la sociedad a través de las

redes sociales.
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Muchas gracias por la invitaciéon. Respecto a lo del secreto profesio-
nal, por contaroslo brevemente, yo estaba cubriendo un caso muy grande y complejo
de corrupcién politica y policial en Baleares, y un juez ordend en diciembre del afio
pasado que se incautara mi teléfono movil. La cosa es que aquello provocd un terre-

moto en el periodismo espafiol.

Y en los tribunales.

Asi es, porque entendemos que es una vulneracién del secreto pro-
fesional periodistico constatado en la Constitucion. Por eso hemos iniciado una batalla
judicial para defender, tanto por la via del recurso como por la de la querella. Esta ya
se ha abierto y el Tribunal de Justicia balear ha abierto juicio al juez, lo cual es una

medida bastante impactante.

Queria que lo explicases, Blanca, para romper las
etiquetas que hay sobre la juventud. Igual en un tema asi si se espera esa resistencia
por parte de un periodista veterano, con muchas canas, pero tu caso es la prueba de
que los periodistas jovenes podéis hacer mucho mas que conectar con otros jovenes;
una conexion que, ademas, también es obligacidén de los periodistas veteranos, pues

ésta es una profesién muy circular y muy abierta.



Gracias, Gemma. Volviendo al tema de la desafeccién y la juventud,
en primer lugar quisiera decir —si me permitis la obviedad— que esa desafeccion, este
descrédito, no es algo exclusivo de la juventud. Otra obviedad es que el puente a la
confianza es la verdad. Sé que no estoy descubriendo América con esto y que podria-
mos entrar a debatir sobre la objetividad, sobre si la verdad se puede alcanzar o no,
pero, al margen de ese debate, un punto de partida minimo e indispensable para cual-
quier periodista deberia ser trabajar con la intencién de poder acercarse lo mas posible
a esa verdad. Y, claro, eso requiere cierto esfuerzo. Otra obviedad es que recuperar la
confianza perdida pasa necesariamente por la calidad, como nos recuerdan muchisi-
mos profesionales de prestigio. Creo que lo que deberiamos hacer es intentar descen-
der a lo concreto, intentar identificar qué aspectos, qué practicas del periodismo de
hoy estan dafiando su imagen y su credibilidad. Pero no sélo eso. Una vez hecho eso
tenemos que comprometernos a hacer cambios y tenemos que asumir riesgos.

Hablemos pues de esas cosas que estan dafiando el periodismo de hoy. Yo qui-
siera hablar sobre todo del periodismo digital, ya que los medios digitales son el canal
mayoritario para los jévenes. Ademas, a mis 26 afios —me gradue en 2014— el perio-
dismo digital es lo que he conocido toda mi vida. Que la explosién digital e Internet
han traido muchas cosas buenas al periodismo es indudable, pero también han traido
unas cuantas cosas malas. Reflexionando sobre este tema, me he dado cuenta de que,
al final, la influencia que han tenido el SEO, el modelo de la publicidad digital, y las

redes sociales ha provocado que en la elaboracion de informaciones periodisticas inter-
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fieran una serie de criterios que no son periodisticos. Por poner un ejemplo claro, los
mismos titulares estan enfocados al SEO, lo cual produce unos titulares ortopédicos,
sobre todo teniendo en cuenta que el SEO esta pensado para la flexibilidad que tiene
el inglés y no siempre se adapta bien a la lengua castellana. Ademas, hemos visto
como se llenaban de banalidades periddicos que teniamos por serios, precisamente
como consecuencia de su afan por atraer a esa audiencia joven. Otro factor es la prisa,
el absolutizar la inmediatez, aunque ello ponga en riesgo el rigor de la noticia o incluso
la veracidad de lo que se esta contando. También esta la cuestidn de la publicidad digi-
tal que, al funcionar por paginas vistas, esta generando medios que no buscan lectores
que lean mucho sino usuarios que naveguen mucho. Y no olvidemos el famoso click-
bait, con titulares que en vez de dar informacién incumplen la maxima de lo que debe-
ria ser un titular informativo y ocultan la informacion deliberadamente y de una forma
ademas tan burda que el lector se da cuenta ello; desde luego, los jovenes se dan per-
fecta cuenta de estas practicas.

Hay otras cuestiones de fondo que no son necesariamente inherentes al online
pero que creo que también merece la pena denunciar, como por ejemplo el exceso de
periodismo de declaraciones. Al respecto, Rafa antes decia que una mentira entreco-
millada no deja de ser una mentira. También esta el exceso no de politica, pero si de
politicos, de presencia de politicos. Se tiene mucho esa visién, como decia Manuel, de
qgue a los jovenes no les interesa la politica, pero eso no es cierto. A los jovenes les
interesa mucho la politica; incluso hay temas que les interesan apasionadamente. Lo

que no les interesa tanto son los politicos ni los partidos politicos. Si conjugamos esto



con ese periodismo de declaraciones que mencionaba —que es muy barato y muy ra-
pido de hacer— no puede sorprendernos que se genere mucha desafeccion. Y eso es
lo que ocurre cuando nos limitamos a transcribir declaraciones, a decir que A ha dicho
X. «iPero es que X es mentira!». «Bueno, pero A lo ha dicho». Y no ya sélo declara-
ciones sino incluso notas de prensa, informacion que se presenta como estadistica o
como estudios que de hecho se nos envia a las redacciones. éNos hemos parado a
analizar y a pensar en el rigor con el que esta elaborada esa informaciéon? Por no ha-
blar de su procedencia. Ponemos que se trata de un estudio de tal para descargarnos
de la responsabilidad en ello y nos lavamos las manos. Pero la realidad es que, luego,
el lector no se va a quedar con que tal estudio de tal consultora que no conoce miente;
se va a quedar con que el periddico que lo ha publicado miente.

Con todo esto, no es de extrafiar que exista la percepcion de que la politica se ha
convertido en un circo y yo pienso que en muchas ocasiones se trata de algo que los
propios periodistas hemos fomentado. Los politicos se han dado cuenta de que cuan-
to mas gorda sea la burrada que suelten mas caso les hacemos y a nosotros también
nos viene muy bien que sea asi, porque nos dan titulares y parece que con eso bas-
tara. A veces el criterio de noticiabilidad de muchas de las informaciones que nos
encontramos al abrir un periddico es meramente que la persona que esta hablando
sea un cargo puUblico o que tenga algun otro tipo de relevancia; el contenido parece
importar poco mientras se pueda sacar una noticia con esa declaracion. Pienso que
tenemos que trabajar mas el contenido, sobre todo cuando lo que estamos publicando

es un mero ataque al rival, un mero insulto o una repeticién de esléganes machacados
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hasta el agotamiento, porque, si no, no estaremos contribuyendo a esa funcion de cuar-
to poder, a esa funcion de mejorar la democracia, sino que, al contrario, la estaremos
empeorando. Ademas, es posible que, si no perdiéramos tanto tiempo haciendo caso
a politicos que no tienen nada que decir, pudiéramos aprovechar ese tiempo tan valio-
so a hacer otra clase de periodismo. Por no decir que asi no fomentariamos en ellos
la idea de que estamos a su servicio, de que estamos aqui para lo que ellos quieran.

Se habla mucho de contrastar pero qué es contrastar. Tenemos esa metafora
muy famosa que seguro que en las facultades habéis oido: contrastar no es decir que
uno dice que llueve y que otro dice que no llueve sino que es sacar la cabeza por la
ventana. Recientemente han surgido iniciativas muy interesantes en lo que conocemos
como fact checking, o reverificacion de datos, iniciativas ademas lideradas por gente
joven, como Maldito Bulo. Aunque creo que ésta es una practica que seria muy bueno
que se interiorizara en los medios, tampoco quiero ser ilusa. Esta verificacion de datos,
esta forma de trabajar, requiere tiempo, requiere periodistas, requiere personas traba-
jando. No siempre es algo rapido ni tampoco facil y eso, al final, es algo que se traduce
en dinero, por lo que tiene un complicado encaje en las dindmicas de los medios, que
son empresas que tienen que resultar viables. Asi que llegamos una vez mas al eterno
debate sobre la financiacién de los medios.

Muchos jévenes perciben que no les estamos contando la verdad y en muchas
ocasiones esto marca esa cultura de la sospecha de que detras de los medios hay inte-
reses econdémicos, de que detras de los medios hay dinero. Permitidme que diga ahora

otra obviedad. Creo que todos estaremos de acuerdo en que seria deseable que los



medios no dependieran ni del poder politico ni del publico —en el caso de los medios
publicos— ni de sus anunciantes, sino de nuestro lectores, que es a quienes nos debe-
mos. Pero esto es una utopia hoy en dia; o al menos lago muy dificil. ¢Coémo podriamos
inculcar, sobre todo entre los jévenes, ese habito de lectura, de informarse? He encon-
trado —y me parecia que merecia la pena destacarlo— una iniciativa del Financial
Times para inculcar precisamente habitos de lectura entre los jovenes. Pensarias que,
dado su caracter de periddico financiero, el Financial Times no debe ser precisamente
un medio dirigido a la audiencia joven. Pues tienen una iniciativa con escuelas de se-
cundaria y universidades, en las que se da acceso a los contenidos del periddico. El
resultado es que este periddico briténico, que en digital es de pago, genera boletines
para esos perfiles de estudiantes en los que se recopila y se prepara informacion rela-
cionada con su campo de estudios; de hecho, los profesores pueden sugerir qué con-
tenidos quieren que se incluyan. Esto permite a los estudiantes contrastar informacion
que ellos estan estudiando, que a lo mejor puede ser muy densa, con noticias rele-
vantes, con noticias verdaderas y actuales. Como decia, me parece una iniciativa inte-
resante. Primero porque no trata a los jovenes como si fueran tontos, como si la forma
de atraerles fuera ofreciéndoles no sé qué tonterias. Y, en segundo lugar, porque ade-
mas es una estrategia de marketing: con esta iniciativa el Financial Times esta fideli-
zando ya a sus suscriptores del futuro.

¢Qué pasa en Espafia? En Espafia tenemos una pescadilla que se muerde la cola.
Los lectores y los jovenes no quieren pagar por un producto que no perciben que sea

de calidad y, al mismo tiempo, los medios no pueden hacer ese periodismo de calidad
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porque estan sumidos en una situacion de debilidad econdmica. Por eso decia al prin-
cipio de mi intervencion que hay que asumir un riesgo, que si queremos romper con
determinados patrones que estan muy establecidos en el periodismo de hoy tenemos
que arriesgarnos, tenemos que arriesgarnos a poner a un redactor a investigar, aunque
a lo mejor luego no salga nada de ello. Tenemos que hacer algo mas que lamentar la
pérdida de prestigio de los medios y afirmar lacénicamente que hay que mejorar la ca-

lidad del periodismo. Hay que tomar la iniciativa. Hay que hacer cambios.

Muchas gracias, Blanca. Voy a pasarle ahora el balén
a Rubén Amodn, un periodista también multiplataforma, porque ha practicado el perio-
dismo en todo tipo de medios. Actualmente colabora con Atresmedia y con E/ Confi-
dencial, o lo que es lo mismo, en televisidn, en radio y en prensa digital, aunque hace
apenas dos dias colaboraba también en prensa en papel. Aparte de todos estos retos
gue ha puesto Blanca sobre la mesa, de esa valentia que pedia para afrontar el futuro
y la conexidn con la juventud, dada su experiencia, Rubén también nos puede decir si
realmente en Espafia tenemos una situacion muy diferente a la de los medios de otros

paises mas o menos equiparables con los nuestros.

Yo no creo que en los paises occidentales haya grandes diferencias respecto
al cambio de paradigma en el que nos encontramos. Un cambio de paradigma que, sin

ir mas lejos, experimenté el otro dia volviendo en tren de Sevilla. Me temo que no



traigo pruebas documentales de lo que voy a decir, sino que me baso un poco en el

instinto, en el oficio, en la experiencia...

Hacemos un fact checking luego.

Lo que es inequivoco es que, viniendo de Sevilla el otro dia en tren, por el
vagon paso el carro de los periddicos gratuitos y, de todos los pasajeros del vagon —
aparte de mi, que cogi cuatro; lo cual me convierte en un fetichista—, sélo un pasajero
quiso abastecerse de alguno de los periddicos que regalaban. En otras palabras, los
pasajeros del tren no querian un periddico ni regalado. Ni el Marca ni el As ni El Pais
ni E/ Mundo ni La Vanguardia ni el ABC; porque siendo domingo estaba toda la oferta
disponible.

Claro, esto produce un estremecimiento que no se limita sélo a la juventud, de
la que hablamos de forma tan abstracta como cuando hablamos del cuarto poder.
Igual que al cuarto poder abstractamente le pedimos responsabilidad, convertimos la
juventud en una especie de categoria vulnerable sin responsabilidades en su forma de
informarse. Yo creo que, colectiva e individualmente, estamos todos llamados a res-
ponsabilizarnos de nuestros habitos informativos, tengamos 18 afios o 50. Pero es ver-
dad que estamos sacudidos por un cambio de paradigma y también es cierto que los
periodistas hemos perdido la capacidad, el criterio y la responsabilidad de homologar

las noticias, tanto ante los jévenes como ante los mayores. Esto nos situa en un punto
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muy delicado que, ademas, supone una flagrante contradiccion con la expectativa y la
realidad actual de poder informarse mas que nunca. Es ahi donde creo que se sujeta
este cambio de paradigma, en el contraste que hay entre informar y comunicar, siendo
actualmente la comunicacion mucho mas prevalente que la informacion.

Hay que recordar que, actualmente, los jévenes son los que mas leen y los que
mas escriben, pero que no leen periddicos ni libros, sino que leen y escriben Whats-
Apps. Es un hecho que leemos y escribimos mas que nunca, no ya con la mano, pero
si con todos los dispositivos y a través de los habitos que la tecnologia nos proporcio-
na. Una tecnologia que, en si misma, esta provista de un prestigio que practicamente
hace que parezca casi como un derecho natural; condicién que los medios convencio-
nales ya no tienen. Los periddicos estan desprestigiados y estan desprestigiados en
gran parte porque son materiales; si no fueran materiales igual tendrian alguna expec-
tativa respecto a su futuro. Respecto a la prensa de papel, tendriamos que asumir de
una vez por todas la realidad de los kioscos. Las cifras de venta son estremecedora-
mente bajas y no existen los kioscos como lugar de concentracion de la venta y el
acceso a los periddicos.

Creo que este cambio de paradigma nos sorprende a todos en una mutacion. Yo
hace un par de afos era tertuliano y ahora soy influencer, aunque no termino de acos-
tumbrarme al cambio de piel. Soy consciente de que uno de los fendmenos que incor-
pora el fendmeno periodistico contemporaneo es el periodista marca, ese periodista
que tiene que hacerse notar, que tiene que tener un nombre, una proyeccién multi-

mediatica y unos habitos de atraccién de sus seguidores que le obligan a forzar mu-



chos limites. Desde luego, vivimos en la sociedad del espectaculo, en la prensa del es-
pectaculo, y el influencer sabe bien qué tiene que hacer para tener adeptos y lectores.
Una situacion desesperada ésta que comparten muchos medios en la cultura del clic
en la que vivimos, en la busqueda, no tanto del lector responsable como del visitante
ocasional, porque creo que la maldicién que comparte el cuarto poder y la juventud es
la viralidad. Y yo no sé qué tipo de criterio informativo y periodistico es la viralidad,
aparte de compartir las noticias sensacionalistas que se hacen virales. Obviamente, en
este nuevo cambio de paradigma todos estamos sacudidos por la cultura audiovisual;
impresiona que Giovanni Sartori escribiera hace 25 afios sobre el Homo Videns y que
observara con tanta clarividencia hasta qué punto la cultura audiovisual iba a impo-
nerse sobre la capacidad de abstraccién. Desde luego, hablamos de algo que tiene mu-
cho que ver con la transformacién de una sociedad, mas alld de sus habitos: perder
la capacidad de abstraccién que nos proporciona la lectura en beneficio de una corre-
lacion audiovisual inmediata de todo aquello que vemos. Porque creo que la razén por
la que ya no se leen periddicos es que en ellos no canta nadie ni hay nada que se mue-
va. No estoy categorizando la novedad de los medios ni tampoco pretendo discutir es-
te periodo de impacto tecnoldgico que nos sacude porque, en contra de las visiones
del apocalipsis, de las que nunca he participado, creo que vivimos en una sociedad
bastante préspera. De hecho, desmiento incluso que la juventud viva angustiada. No
pretendo ponerme en la piel de ninguno de los aqui presentes, pero tengo familiares,
incluso algun hijo, y creo que, si el mayor trauma que padecid mi generacién fue la

muerte de Chanquete, la generacién contemporanea no ha vivido ni el trauma que su-
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puso algo como la muerte de Chanquete. Creo que, en realidad, vivimos en un periodo
de enorme prosperidad, lo cual, por supuesto, no quiere decir que no haya desigual-
dades ni precariedades. Pero la situacion actual tiene mucho que ver con la percepcion
de esos problemas. Todos sabemos cual es esa percepcion: la de una sociedad angus-
tiada que no sabe addnde va, la de una sociedad ensimismada vy tiranizada por las re-
des sociales. En definitiva, pareceria que fuésemos hacia el cataclismo. Pero en reali-
dad los indicadores mas aceptados nos hablan de sociedades mejor informadas, mas
prosperas, nos hablan de sociedades con menos conflictos, con menos guerras. Hay
desigualdades econdmicas pero nunca ha habido un planeta con tanta conciencia de
lo que significa eso, con mas conciencia de la pobreza o del hambre; no digamos ya
de la capacidad de informarse.

Respecto a la colisién del cuarto poder con la juventud, creo que la prensa ya no
es ni siquiera el quinto ni el sexto poder, porque los periodistas hemos dejado de in-
fluir, hemos dejado de pesar, y nos hemos convertido en parte de la sociedad del
espectaculo. Por eso discrepo también de la idea de la clase politica como otra abs-
tracciéon que tenemos que poner en entredicho. La sociedad es la prensa, es la politica

y es, también, la juventud.

Antes de dar la palabra a los asistentes, yo afiadiria
que, si la Unica certeza que teniamos era la muerte de Chanquete, ahora sabemos que
habia una segunda opcién para ese capitulo, por lo que nunca sabremos cual era real-

mente la buena. Y, sin mas, damos paso a las preguntas.



Yo queria contribuir mi punto de vista. Estoy de acuerdo
con lo que se ha dicho aqui sobre la visidon negativa que puede tener la juventud sobre
un futuro incierto y sobre esa sensacién de fraude social. Hablo de la juventud como
un colectivo al que yo pertenezco, como un colectivo de gente que a menudo ha estu-
diado por lo menos una carrera. Aparte de mis estudios universitarios, yo también
estudié una FP superior y pertenezco a ese grupo social que después de muchos afios
de estudiar se fue al paro y se mantuvo ahi. Yo he hecho practicas en tres medios dis-
tintos y me fui al paro igual, como mucha mas gente que conozco que estudid, por
ejemplo, Derecho y que después de hacer sus préacticas se fue al paro también. Eso
es lo que genera esta negatividad de la que hablamos, esa sensacién incluso de fraude
que hace que mucha gente decida abandonar el pais para intentar buscar un futuro
fuera o que se conforme con algun trabajo precario, como por ejemplo estar en un
supermercado. El problema no es que la juventud no confie en la clase politica, que
tampoco —por lo menos en el ambiente en el que me muevo yo—, sino la ausencia de
politicas dirigidas a la gente joven, por ejemplo para fomentar la integracién laboral
0, incluso mejor, para dar alguna ayuda, de tal forma que, aunque no cumplamos los
tres afios minimos de experiencia que piden todas las empresas, podamos intentar
demostrar que queremos, que tenemos la voluntad de incorporarnos al mercado labo-
ral. Algo para que no tengamos que irnos del pais. Pero la realidad es que no vemos
que los politicos se estén volcando en este tema, no vemos que estén intentando ayu-

dar a la gente joven. No es que no nos interese la politica, no es que no leamos los
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medios 0 que no vayamos a votar porque pasemos de la politica. Lo que pasa es que
no nos vemos reflejados ni vemos politicas que se vuelquen en nosotros. Al menos eso
es lo que me parece a mi.

Queria preguntaros como veis vosotros el tema de la insercion laboral de los
jovenes después de la universidad y qué es lo que propondriais. ¢Qué pensais de las
practicas en la universidad? ¢Creéis que realmente nos insertan o sélo son una forma
de obtener mano de obra barata, en este caso para los medios? Porque en los medios
muchas veces trabajas gratis y durante muchas horas. Yo estuve en un medio nueve
meses Y, al acabar, sencillamente cogieron a otro becario. ¢Realmente es una forma

de insercion o es mas bien una forma de explotacién?

Es evidente que yo estoy aqui para moderar y no
para opinar, pero tengo que decir que no tengo una visidn tan catastrofista de la pro-
fesion como la que estamos oyendo. De hecho, quiero pensar que los estudiantes que
estais aqui tampoco la tenéis, porque si no tendria que pensar que sois masoquistas.
Es verdad que estamos en un momento malo, porque venimos de una crisis que se ha
cebado mucho, mucho, mucho con nuestro sector; seguramente sea el segundo sector
mas tocado por la Ultima crisis, después de la construccion. Pero, en nuestro caso,
ademas a eso se ha unido una crisis del propio sector, de la propia profesion. El resul-
tado ha sido un verdadero tsunami. Los que trabajamos en medios tradicionales
hemos tenido que decir adiés a muchos compafieros. Y no me refiero solamente a los

compafieros que han tenido que salir con un ERE en la mano o ver como se reducian



sus jornadas de trabajo, sus salarios, etcétera, sino que ademas se le ha cerrado la
puerta en un momento delicado a toda una generacion. Si, es un tema complicado
pero no hay que tirar la toalla. Esta es una profesion que hay que seguir defendiendo
y nuestro papel sigue siendo importante. Pero, como digo, no me toca opinar a mi,

aunque no haya podido resistirme.

Lo primero que quie-
ro decir es que quien piense que viene al periodismo para hacerse rico —no digo que
sea tu caso, pero hay gente por ahi que lo piensa— se equivoca profundamente. Para
empezar, nuestra profesién es un oficio y, como tal, no podemos pretender que haya
sitio en ella para tanta estrella que gane millones y millones. Dicho esto, éla profesion
estd en precario? Sin ninguna duda y, desde la crisis, mas todavia. Hay situaciones
que son inadmisibles en nuestra profesion. Inadmisibles. A nosotros nos da verdadera
verglienza hablar del problema que tienen los jévenes con los alquileres, por ejemplo,
cuando tenemos a gente en nuestra propia radio que esta cobrando lo justo para poder
sobrevivir; en algunos casos incluso menos. Dicho esto, la verdad es que yo no sé qué
podemos hacer. Ojala lo supiese porque, como digo, la situacidon es vergonzosa. Pero
la realidad es que los medios —y la radio no es ninguna excepcion— viven exclusiva-
mente de la publicidad. No tenemos otra fuente de ingresos. El problema que tenemos
no es un problema de contenidos, de profesidn, de periodistas, sino un problema de
subsistencia, de dinero. En la anterior mesa se decia que la mayor garantia para que

el periodismo siga ejerciendo su funcion, para que siga ejerciendo su oficio, es tener
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medios solventes, porque la independencia econdmica te garantiza la independencia
periodistica. Un medio con problemas econdmicos siempre estara en riesgo de perder
la independencia. Desafortunadamente, todos los medios estamos sufriendo un pro-
blema de ingresos que realmente no sabemos cémo vamos a solucionar. Con esto no
quiero decir que la SER vaya mal, que va muy bien, pero no cdmo tendria que ir. La
realidad es que la publicidad ha encontrado otros territorios. No es un problema de
falta de lectores ni de oyentes. Y el problema tampoco es que los jovenes nos escu-
chen o no nos escuchen. Por supuesto que los jovenes nos leen y nos escuchan y se
preocupan. {Qué ha cambiado? Los tiempos de escucha y los tiempos de lectura. éPor
qué han cambiado los tiempos de escucha y los tiempos de lectura? Sencillamente
porque hay mas oferta para nuestro tiempo de ocio. El tiempo de ocio que tenemos
es el mismo y, sin embargo, tenemos muchas mas cosas para hacer en ese mismo tiem-
po. Si antes nos escuchaban una media de una hora y cuarto de forma continuada,
ahora sdlo nos escuchan veinte minutos, porque la gente tiene otras cosas que hacer.

El problema que tenemos es pues la independencia econdmica. Todos lo veis y
todos lo sufris. Hay decenas de medios digitales que luchan por sobrevivir todos los
dias y la prensa tradicional que se ha pasado al mundo digital ha encontrado un mode-
lo de lectores pero no ha encontrado un modelo econémico. Todo esto hara crac en
algln momento y entonces quien se va a resentir no va a ser la juventud como grupo
sino que va a ser la sociedad como corpus la que va a notar la desaparicion de algo
que no es poder ni es nada. El periodismo forma parte de la sociedad en la que vive.

Por eso quien lo va a sufrir cuando haga crac van a ser las sociedades democraticas.



Precisamente por eso estamos ante un ejercicio de corresponsabilidad. Es
como una obra de Pirandello, en la que yo le echo la culpa al publico. La cuestiéon de
cuanto estamos dispuestos a pagar por estar informados es algo que concierne tanto
a la credibilidad y la deontologia de los periodistas como a la implicacién de los lecto-
res, de los informados que quieran sentirse bien tratados. Mencionabais el muro de pa-
go de los periddicos, tanto convencionales como digitales, que descrito como un muro
ya parece un espacio infranqueable. Va a llegar un momento muy pronto en el que va
a surgir una especie de agnosticismo de la verdad, porque para que los medios con-
vencionales puedan sostener la reconversion industrial que supone renunciar al papel
es necesario que ésta esté acompafiada por la solidaridad del lector, por la correspon-
sabilidad de quien desea estar informado. En los proximos meses, cuando los grandes
medios abran su muro de pago, veremos cuantos lectores estan dispuestos a hacer un
esfuerzo econémico para formar parte de ese espectro informativo. ¢Cuantos suscrip-
tores que ya pagan por Spotify, por HBO o por Netflix —en estos casos no parece
haber ninguin conflicto— van a pagar seis o siete euros mas por informarse en un
periddico que les ofrezca garantias? Ahi es donde esta el punto de colision —o de coin-
cidencia, segun lo que suceda— entre los medios que quieren informar con seriedad y

los lectores que estan dispuestos a compartir ese viaje.

Tienes toda la

razén. La pregunta es cuantos de vosotros estarias dispuestos a pagar por la informa-



cién. ¢Cuantos de vosotros estarias dispuestos a pagar por algo que, como escuchar
la radio, siempre ha sido gratis? Para poder pagar buenos periodistas, para poder
pagar —aunque suene a contradiccion— nuestra independencia, los medios necesita-

MOS recursos econémicos.

La anécdota que ha contado Rubén,
que te ofrezcan periddicos gratis y no los cojas, me parece tremenda. Mi padre y mi
madre leian todos los dias el periddico. Yo empecé a leerlo cuando era muy joven y
cuando estoy en cualquier sitio, por muy remoto que sea busco E/ Pais. En cambio, de
mis tres hijos, ninguno lee el periddico todos los dias. Lo que tenemos que entender
es que hay un cambio muy profundo en la sociedad que tiene una base tecnoldgica,
pero también una base cultural. En este momento estad circulando una imagen por
Internet comparando épocas que en parte me gusta y en parte no me gusta. Es muy

ilustrativo aunque tiene un poco de mala intencion.

Pero eso no quiere

decir que los que estan mirando la pantalla no estén mirando un periddico.

No, lo mas probable es que no estén

mirando un periddico.

Igual alguno esta mirando el CIS.
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¢EL CUARTO QUERER Y NO PODER?
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Estan buscando informacion. Las pau-
tas de comportamiento se han modificado. La gente no oye los 40 Principales sino que
se hacen ellos mismos su lista. Hay determinados instrumentos de la sociedad que se
desfasan con el tiempo. La gran pregunta, como se decia aqui es con qué recursos se
sostiene esto. Al final, el que paga generalmente el cambio es el joven, el mas joven,
por ese tapon que existe en la incorporacién a los mercados de trabajo en condiciones
homologables a las viejas generaciones. Se esta produciendo un abuso de becarizacién
en todos los paises. Pero no solo eso. En Estados Unidos los grandes periddicos de
referencia estan siendo comprados por empresarios que tienen una légica muy espe-
cifica y que los van a convertir en cuanto puedan en algo muy distinto de lo que ha si-
do hasta ahora el concepto de periddico. Ahora uno selecciona la informacion.

éHay un problema real en la actual estructura econdmica y social de nuestra
sociedad? Si. No tiene nada que ver con la muerte de Chanquete, sino con que el paro
y la precarizacion estan afectando a los jévenes de forma comparativamente mucho
mayor que en otras generaciones. Muchas generaciones nos hemos incorporado al tra-
bajo de manera precaria al principio, pero habia una carrera, una posibilidad que estaba
pautada. Ahora la situacion es distinta, como muestran los datos que he expuesto antes
sucintamente, una investigacion de muchos afios y con muchos contrastes empiricos,
con mucho elemento empirico de apoyo propio, con encuestas propias y estudios cua-
litativos. Los jovenes han interiorizado esta nueva situacién. Las personas que se dedi-
can a la educacion primaria y secundaria se dan cuenta de que hay una falta de moti-

vacion, de que mucha gente se pregunta si estudiar sirve para algo. Vivimos en una



sociedad en la que se ha alterado el sistema de normas, de premios y falta de premios,
y donde el esfuerzo no se premia como antes. Hay muchas personas que estan hacien-
do ese esfuerzo, con condiciones duras en su familia, que hacen sacrificios para que sus
hijos estudien, y luego ven que eso no se traduce en mercados, que no se traduce en
oportunidades laborales razonables. Eso esta carcomiendo las bases de la sociedad.
Ademas, es una pescadilla que se muerde la cola, porque si la situaciéon de muchas per-
sonas se deteriora también se acaba deteriorando la situacion econémica general. A mi
me cuesta mucho entender por qué cuesta tanto comprender esto, comprender que en
la sociedad actual tenemos un reto. Yo creo que con esto deberia ocurrir lo mismo que
ocurrié con la cuestidon social en su momento, cuando ésta era el elemento central de
la politica de muchos partidos politicos. La cuestidon juvenil deberia ser ese nuevo reto.

La desafeccion se nota, no so6lo en términos de comunicacion sino también poli-
ticos. Aqui se ha comentado que, en la medida en que los jovenes dispersan su voto
y no participan mucho electoralmente, no son un sujeto de referencia que pueda con-
dicionar la dinamica politica. En su momento, la mayor parte de los jovenes en Espafia
concretaban su voto principalmente en un partido. Luego, después del 15-M, lo con-
centraron en otro partido, pero en este momento el voto joven esta fragmentada, los
apoyos Yy las simpatias politicas estan fragmentados. Por lo tanto, a la situacién de
volatilidad socioldgica y econémica que hemos comentado, se suma una volatilidad po-
litica. Creo que el problema de base fundamental es que en este momento los bienes
y servicios que se demandan en nuestra sociedad se pueden proporcionar con cada

vez menos horas de trabajo. Ese es el gran dilema de nuestra época. En cambio, nos-
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otros seguimos funcionando con los esquemas de la sociedad industrial, seguimos
pensando en términos de jornadas laborales, que es una manera de estructurar. ¢éQué
significa eso? Que algunos trabajan, o trabajamos, mucho y otros trabajan muy poco
o tienen pocas oportunidades laborales. Para adaptarnos a la nueva situacioén, tienen
que producirse cambios de adaptacion muy grandes, que producen vértigo. Pero o se
afrontan esos cambios o la sociedad se mantendra en una situaciéon agdnica durante
mucho tiempo. Y esto no es algo propio sélo de Espafia, aunque Espafia es un caso

paradigmatico, donde se amplifican unas tendencias que ocurren en todo el mundo.

Sobre el tema de las practicas, decir que suelen ser —en mi caso lo
fueron— la puerta de entrada al mundo laboral. Las practicas pueden ser muy enri-
quecedoras pero hay que ponerles coto. Mi recomendacién es que quienes estéis en
esa situacién os marquéis una linea roja, que digais: «Aqui estd mi linea roja». Por
ejemplo, es posible que, una vez acabados los estudios os ofrezcan contratos de prac-

ticas. A mi me ha pasado.

Practicas remuneradas.

O no remuneradas. Entonces, cuando tu les dices que no, que tu ya

has acabado de estudiar, te dicen que te apuntes a no sé qué curso; y encima el curso



te lo pagas tu de tu bolsillo. Para mi ésa es una linea roja. Evidentemente es muy facil
decirlo cuando yo ya tengo un trabajo, cuando llevo cinco afios trabajando en el mismo
sitio. Pero pienso que en algin momento hay que decir basta, porque si dices que si
a todo no te vas a hacer un favor, pues vas a seguir en una situacién precaria, y ade-
mas vas a perjudicar al compafiero, o compafieros, en plural, a los que estan dejando
de contratar con esos puestos de becario con los que muchas veces se cubren puestos
y funciones estructurales.

¢Qué se puede hacer para cambiar esta situacion? Yo creo que, mas alla de un
problema exclusivo del periodismo y de los periodistas, estamos ante un problema
también de indole politica, porque al final las leyes, y en concreto las leyes laborales,
sirven de poco si no se pueden aplicar. TU puedes aprobar un cambio pero si no se
pones los medios para asegurar que se cumple —estoy pensando en inspeccién laboral
y en otra serie de mecanismos— no vas a cambiar nada. Creo que el problema va un

poco por ahi.

Esther de-
cia que habia pasado por tres empresas diferentes, en las tres como becaria. Esa es
un poco la cuestién. No voy a preguntarte el salario pero probablemente no fuera de-

masiado bueno.

200 euros brutos, 300 euros brutos y cero, gratis.
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Ni siquiera
sumando los tres llegarias ni de lejos al salario minimo interprofesional. Esta es la
cuestién. Se comentan muchas cosas, se revisitan muchos estereotipos, pero hay que
llamar las cosas por su nombre. Este sistema genera herramientas de precarizacion,
como son las practicas extracurriculares que muchos de los que estais aqui habéis
vivido. Yo también las he vivido y al final no son mas que una herramienta de preca-
rizacién que no deberia existir. Las practicas se enmarcan dentro de un entorno for-
mativo, en la etapa formativa, con una tutorizacién, no para sustituir un puesto de tra-
bajo. Y, en efecto, existen trampas como las que comentaba Blanca: te apuntas a un
curso en una pagina web para poder firmar un convenio en practicas. Pero es que nos-
otros ya tenemos nuestra formacidn; no necesitamos seguir estudiando. Es posible
que necesitemos mas formacion para el espacio especifico en el que vamos a trabajar,
pero para eso ya existe la figura del contrato en formacion, que si es una relacion labo-
ral y que guarda todos los derechos y garantias que tiene que tener ese tipo de rela-
cion laboral. Eso es lo que tenemos que buscar. El problema es que muchas veces ni
siquiera sabemos que existe algo asi. Por otro lado, los jovenes hemos naturalizado
que las cosas son asi, que las personas jovenes podemos vivir asi. Pero, como decia
Blanca, hay lineas rojas que no deberiamos cruzar. El problema viene cuando no pode-
mos negarnos, porque a lo mejor estamos estudiando fuera y necesitamos cualquier
ingreso, por pequefo que sea, para pagar el alquiler o para ayudar a nuestra familia
que esta pagando el alquiler, si es que nuestra familia nos puede ayudar. El problema

viene en ese momento en el que no podemos decir que no.



éYo pagaria por leer prensa? No lo sé. No me he comprado un disco desde el
2002. ¢He matado a la industria de la musica al no comprar mas discos? Creo que no.
Podemos hacer un fact checking y me decis si he matado a la industria de la musica.
Como bien cultural, la musica desde luego es algo importante en nuestra sociedad y
seria dramatico que desapareciera. ¢Qué ha hecho la industria de la musica? Se ha

adaptado. Yo ya no compro discos pero tengo una cuenta premium de Spotify.

Perdona que afiada un matiz: la industria musical se ha adaptado cuando
estaba a punto del colapso. Preglntale a los musicos los derechos que perciben en
Spotify y hasta qué punto ese negocio es completamente fallido desde el punto de la
asimetria entre una parte y la otra. Porque Spotify es un modelo fallido. Y Netflix esta
subiendo las tarifas porque empieza a ser un modelo fallido. Yo creo que el verdadero
cambio de paradigma es que hemos pasado de tener a acceder. Es verdad que la
sociedad se dirige hacia el acceder, pero queremos un acceso que sea o muy barato o
gratis. Creo que es ahi donde la responsabilidad de la sociedad tiene que retratarse,
no sélo en la oferta. Ahora todos tenemos coche oficial gracias a Cabify. Asi experi-
mentamos un poco el papel de ser ministro, pero sabemos que ése es otro mercado
fallido porque se abastece de precios baratos que sélo se podran mantener hasta que
consolide un mercado. Por eso me parece que muchos de los sintomas que nos indican
hacia dénde va la sociedad estan ya envenenados, intoxicados de salida. Spotify, Net-

flix, Cabify... Quiero ver ese recorrido en unos afos. Por eso digo que si la sociedad
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se quiere informar tiene que comprometerse, tiene que decidir en qué términos y con
cuanto dinero quiere hacerlo. Siempre se pagd por comprar un periodico y nadie te obli-

gaba a ir al quiosco.

Rubén
ha hablado antes de cdmo un periodista ha dejado de tener influencia por el tema de
las redes sociales. Me gustaria saber cémo creéis vosotros que podemos adaptarnos a
esa nueva realidad. Creo que estamos ante una nueva forma de informar y que eso
a un periodista también podria darle relevancia. Por ejemplo, si alguien tiene acceso a
lo que escribe un periodista en las redes puede que después sienta la inquietud de
comprar un periodico y leer un poco mas en profundidad lo que ese periodista escribe

profesionalmente.

Yo colaboro en Inforadio, que es una emisora de la
facultad. Creo que, al final, los medios se estan distanciando de la sociedad, que se
esta perdiendo la conexién con la sociedad. En este sentido, queria plantear si real-
mente los medios de comunicacion estan informando para los jovenes, si estan tra-
tando informacion para los jovenes, de los jovenes, informacién que realmente nos
atane a los jévenes. Porque yo creo que no es asi, que en los medios no hay informa-

cién para los jovenes.



Mi reflexion es
sobre lo que ha dicho Blanca en su primera intervencion respecto a los males que esta
sufriendo el periodismo por la digitalizacion. Estoy de acuerdo con todo lo que ha dicho
sobre los titulares, sobre el SEO, sobre el periodismo de declaraciones, que ya existia
antes, por cierto. En nuestro periddico seguimos esas normas del periodismo que es-
tan en contra de esto a costa de tener menos lectores. Es ahi donde esta la causa del
mal, en la medicidn de la audiencia, es decir, en los usuarios Unicos. Quiza el sefior Te-
zanos pueda ayudarnos en esto. La audiencia de la radio se mide por una especie de
encuesta con dispositivos en determinados hogares, que son una muestra del total de
la poblacién. Sin embargo, la prensa digital se mide por clics, por usuarios Unicos. Eso
quiere decir que yo mafiana publico que Rosalia tiene un nuevo novio o que ha mos-
trado un pecho en un descuido y tendré un millén de usuarios en Chile, en Sudamé-
rica, en Estados Unidos, en todo el mundo. Yo puedo subir mi audiencia mafiana si
hago eso. Se lo digo a mi empresa, me pongo a hacer basura y triplico mi audiencia.
El problema es que muchos medios hacen eso. Muchos medios entran en el juego de
publicar titulares falsos en las redes, o titulares gancho, noticias un poco basurilla.
Creo que la solucion, o parte de la solucidn, seria que la audiencia de los periddicos
digitales se midiera también por encuestas. El problema que veo es que muchos baja-
riamos en ese indice de audiencia, sobre todo los medios digitales, porque la gente
joven lee mas prensa de lo que muchos piensan, pero la lee por WhatsApp, en noticias
que se comparten por WhatsApp; si preguntas si leen el periddico te dicen que no,

pero luego resulta que leen las noticias de periédico que les mandan los amigos.
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A veces ni quiera saben qué medio ha publicado la

noticia que estan leyendo.

Asi es. Enton-
ces, si los anunciantes tuvieran en cuenta estas encuestas, en vez de clics, yo me pre-
gunto si, aunque todos perdiéramos audiencia, los medios serios, los medios que
antes eran serios —aunque unos mas que otros— volverian a intentar hacer sélo perio-

dismo y recabar lectores, en vez de recabar clics.

Voy a darle la palabra a Daniel, que como respon-
sable de Informativos de la SER tiene que tomar decisiones sobre las dos cuestiones
que habéis planteado, tanto sobre el formato como sobre lo que va dentro del formato.
De paso, Daniel, nos podrias ilustrar un poco sobre esas apuestas que estais haciendo,
que estamos haciendo todos los medios, pero que en la radio es especialmente llama-
tiva con esa busqueda de conexion también a través de las formas, no sdlo a través

de los contenidos.

Si yo supiera la
férmula, no seria periodista sino mago. Lo que si puedo hacer es comentaros varios
ejemplos de muchas de las cosas que se han hablado aqui.

La Cadena SER tiene emisoras de radio, tanto de radio musical como de radio

informativa, radio convencional, en México y en Colombia, que son paises con una



edad media muchisimo mas joven que la de Espafia. En el caso de Colombia, concre-
tamente, tenemos las dos principales radios habladas del pais, que compiten entre
ellas y frente a operadores que son muy potentes. Como decia, hablamos de dos pai-
ses con una poblacién con una edad media muchisimo mas joven que Espafia, por las
razones que sea. Los conductores de nuestros principales programas de la mafiana en
México son gente que tiene en Twitter entre un milléon y medio y dos millones y medio
de seguidores, cosa que seria impensable aqui, donde con setenta mil ya eres el rey
del mambo. Si nosotros consiguiésemos convertir a cada seguidor de Twitter en oyen-
te de radio entonces seriamos los reyes del mambo. Son las mismas personas vy, sin
embargo, el modelo de consumo, etcétera, es completamente distinto en las distintas
plataformas. Que tengas un millén y medio o dos millones y medio de seguidores no
quiere decir que esos seguidores estén atentos a lo que haces ni que te estén siguiendo
permanentemente. En México no tenemos ningln problema para llegar a la juventud.
En absoluto. Nuestra audiencia media es jovencisima en la radio informativa de México.
Y, en Colombia, nuestra audiencia media también es mucho mas joven que en Espafia.
El hecho es que en esta ecuacion hay mas factores de los que pueda parecer.
Respecto a la precariedad de trabajo, claro que estamos asistiendo a una preca-
riedad absoluta en el trabajo, pero eso no es sélo responsabilidad de la prensa o de
las empresas de comunicacion sino de las sociedades en su conjunto. Yo he estado
viviendo en Estados Unidos ocho afos y he viajado mucho por Latinoamérica por las
operaciones que tenemos ahi. Al mes de llegar a Estados Unidos como responsable de

la operacién que tenemos ahi, la responsable de marketing de la operaciéon de radio
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se presentd en mi despacho para decirme que estaba muy contenta con nosotros, que
éramos maravillosos, pero que el salario que cobraba —i50.000 ddlares!'— no se
correspondia con el salario medio que se pagaba en la Florida por un puesto de esas
caracteristicas. Un salario medio que, ademas, estaba publicado en las paginas oficia-
les del Gobierno de la Florida, que establecia los distintos salarios para los distintos
tipos de trabajo. El mercado de Estados Unidos es otro tipo de mercado completamen-
te diferente al nuestro, con unas reglas completamente diferentes. No hay un sélo
becario que trabaje gratis, al menos en las empresas en las que yo he trabajado en
Estados Unidos. Pero la sociedad también se dota de otra serie de mecanismos. Si esta
bien formada, es facil que una persona que acaba la carrera de Derecho en Estados
Unidos entre a trabajar con un salario de setenta u ochenta mil délares. Ademas, hay

una relacion entre la empresa y la universidad completamente diferente.

Claro, pero también cuestan mas las carreras.

Por supuesto. Asi
es. El nivel de desigualdad es extraordinario. Pero tampoco es una sociedad que no
tenga proteccién social; si te vas a California mas vale que no seas un malévolo em-

presario despidiendo porque puedes dejarte todo tu dinero en indemnizaciones.

Pero también es verdad que los universitarios piden

préstamos para estudiar que después pagan durante afios con esos buenos salarios.



No estoy defen-

diendo el sistema de Estados Unidos.

Sélo quiero decir que no hay nada ideal.

Depende de mu-
chos factores, de cdmo organizamos nuestro sistema social, y esas son las cosas de
las que tenemos que hablar. Por ejemplo, se ha dicho aqui que no hablamos de las
cosas que afectan a los jovenes. Posiblemente sea asi, pero os puedo asegurar que en
mi redaccién hay mucha gente joven. En las reuniones de Informativos —las llamamos
las «reuniones de papela»— yo le digo siempre a la gente que proponga temas y con
lo que me encuentro es con que la gente joven propone los mismos temas que la gen-
te que tiene treinta afios mas que ellos. Los periodistas tenemos que pensar muy bien
qué contamos y cédmo lo contamos. No podemos seguir en esta dinamica en la que lo
mas importante que ocurre en una radio, en una television o en un periddico son las
declaraciones de determinados personajes y las réplicas y contrarréplicas a esas de-
claraciones. Si analizamos lo que ocurre un dia concreto en una radio o en una tele-
vision, muchas veces nos encontramos con que ha pasado muy poco, porque nos
hemos centrado en una rueda. No hay ninguna duda de que tenemos que mejorar lo
que contamos y cdmo lo contamos. Es un esfuerzo que tenemos que hacer. Pero a un
joven le interesan muchas de las mismas cosas que le interesan a la gente de mas

edad y a la gente mayor le interesan muchas de las cosas que le interesan a un joven.



136

¢Alguien quiere decir algo sobre lo que se ha

comentado sobre las encuestas, sobre cdmo nos medimos a nosotros mismos?

Yo siempre he sido un defensor de la
objetividad, del rigor en la investigacién. Por eso he de decir que la razén de ser de
las encuestas es saber la realidad, no engafarnos a nosotros mismos. Yo creo que
todo lo que sea disponer de informacion fiable y bien hecha es positivo para la socie-
dad en su conjunto. Desde luego, eso objetiva la realidad. Me he pasado muchos afios
preguntando en las conferencias y en las clases que doy si alguien conoce a alguien
que tenga un aparato de hacer la medicién de las audiencias televisivas y durante esos
quince o veinte afios nadie ha respondido que si. Es una muestra pequefia, una mues-
tra ademas pequefia y condicionada por factores muy subjetivos. Lo que ocurre, es
gue tenemos una mezcla de elementos. Yo creo que la television generalista la va a ir
viendo progresivamente cada vez menos gente. Vamos a ver la television a la carta.
Vamos a ver el telediario que nos interese o cualquier otro programa a la hora que
queramos. Eso aumenta mucho nuestra libertad pero también trastoca un poco los for-
matos tradicionales. Pero hay mecanismos de adaptacion. En la prensa digital ocurre
lo mismo. La idea de que tenemos un formato seguido es algo que muchas veces nos
llega a través de WhatsApp, pues carecemos también de elementos de contextualiza-
cion. Y, una cosa que no me puedo ir de aqui sin decir: en el mundo de la comunicacion
es muy importante diferenciar la opinidn de la informacion. Yo, en cambio, cada veo

mas mezcla en todos los medios. Creo que ése es el factor principal. Si le pregunta-



semos a esa gente del vagon de tren por qué no ha cogido ningin periddicos, nos diria
que lo que quiere es que le digan los hechos. ¢{Qué demanda el ciudadano medio?
Tener informacidn, no exhaustiva pero suficiente, sobre las cosas importantes que
afectan a su vida cotidiana. Un ejemplo muy interesante es el periédico USA Today,
que surgié cuando un grupo de empresarios descontentos —de ésos que no cogian el
peridodico cuando se lo ofrecian gratis— decidié estudiar lo que realmente demandaba
el ciudadano y a partir de ahi hicieron un producto que no se mete en politica, que no
tiene ninguna influencia politica, pero que proporciona informacién practica. El tema

de las encuestas tiene esa ventaja: que nos proporciona informacion muy fiable.

Yo creo que se ha desprestigiado el concepto del pago, que es algo que
antes tenia mucho prestigio. Antes se decia, por ejemplo, que alguien habia estudiado
en un colegio de pago; ir a un colegio de pago era una cosa que prestigiaba. Ahora,
ese prestigio se ha perdido. La realidad es que el periodismo que no esta pagado por
sus lectores estd pagado por otra gente que muchas veces es impresentable. Hemos
dejado de ser imprescindibles, pero tendriamos que intentar volver a serlo. Aprove-
chando que estamos off the record —no quiero problemas, que bastantes he tenido—,
recuerdo cuando yo trabajaba en Telecinco en un programa que se llamaba «Entre hoy
y mafiana», aunque yo lo llamaba «Entre mafiana y pasado» porque se emitia siempre
completamente a deshora. Ahi soliamos estar cuatro y el de la bandurria y un dia vi

que la redaccion estaba llena de gente. Me acerqué a uno de ellos a preguntarle qué
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estaba haciendo y me dijo que habia venido de extra, que estaba ahi de figurante, y
que a cambio le pagaban el autobus y le daban un bocadillo y 60 euros. Me fui a ver
Valerio Lazarov —esto que no se sepa— y le dije: «Pero bueno Valerio, en cualquier
facultad estarian locos por mandarte estudiantes de los Ultimos cursos para que hicie-
ra cosas Utiles en la redaccién al tiempo que aprendian». Y el me dijo: «No, no. Estos
del bocadillo no me crean ningun problema, mientras que ésos que tu sugieres al cabo
de uno o dos meses empezarian a reclamar cosas y acabariamos teniendo un lio. Asi

que mejor figurantes». Cero que es una anécdota clarificadora.

Yo simplemente quiero decir que creo que las redes sociales pue-
den ser un muy buen aliado para los medios, porque realmente accedemos a la infor-
macion a través de las redes. Por eso digo que esas redes pueden ayudar mucho a los
medios de comunicacion a llegar a los jovenes; y eso sin necesidad de dejar de lado
los valores del periodismo. También queria hacer una pequena reflexién sobre lo que
ha comentado Gemma, es decir, sobre si somos masocas. Creo que, en parte, si lo
somos. Lo digo porque, aunque no lo parezca, los jovenes si que estamos comprome-
tidos, si que somos conscientes de la realidad en la que vivimos y, a pesar de ello,
muchos de los que estamos aqui estudiamos Periodismo. A mi, que ademas estudio al
mismo tiempo Ciencia Politica, hace no mucho me dieron las condolencias por mi elec-
cion de estudios. La realidad es que queremos trabajar en aquello que realmente nos

gusta, a pesar de que nos bombardean en los medios diciendo que somos la primera



generacion que va a vivir peor que sus padres o que s6lo vamos a encontrar trabajos
precarios. Por eso digo que quizad si seamos un poco masocas, pero eso desde luego
no significa que seamos una generacion que pasa de todo. Creo que realmente esta-
mos comprometidos; lo que ocurre es que somos bombardeados continuamente por

gente que nos dice que no podemos hacer lo que nos gusta.

Me gustaria
comentar algunas cosas. En primer lugar decir que yo no creo que los jovenes sean
masoquistas sino mas bien idealistas. Lo que pasa es que no tienen alternativa. Ac-
tualmente la precariedad en Espafia es algo comun hasta a los ingenieros; de hecho,
ayer hablaba con un ingeniero que ha abierto un restaurante porque le ofrecian un
sueldo de 1.200 euros al mes.

Estoy de acuerdo con la mayoria de las cosas que se han dicho aqui. Esto es co-
mo lo de que Agamendn y su porquero decian los dos la verdad, a pesar de que cada
uno dijera lo contrario. Tenéis razén al decir que si no hay dinero no se puede pagar
una buena redaccidén y que es necesario un acto de corresponsabilidad por parte de
todos nosotros a la hora de comprar informacién y pagar derechos de autor. No obs-
tante, creo que la respuesta la daba Blanca cuando nos decia que hay que empezar
por lo concreto. Pero la cuestion es que, aunque todo el mundo hable de cambiar el
mundo, casi siempre quieren empezar a hacerlo por el vecino de al lado. Somos nos-
otros, los periodistas, quienes tenemos que cambiar las cosas. Hay que empezar pues

por lo concreto. Los redactores no podéis arreglar lo del dinero y, evidentemente, que-
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réis tener audiencia. Los jovenes no podéis pasaros toda la vida trabajando en prac-
ticas y cobrando 200 euros. Efectivamente, como decia antes Daniel, en Estados Uni-
dos las practicas se pagan. Nosotros tenemos un convenio con la Universidad de Cali-
fornia y cobran 1.600 euros. Pero, claro, también es verdad que vosotros pagais 1.200
euros por una educacion, que es lo que cuestan las tasas universitarias tan manidas
y tan maltratadas en Espafia, pero en Estados Unidos pagan cincuenta o cien mil ddla-
res, o lo que te quieran pedir si quieres ir a Harvard, y luego se pasan hasta los cua-
renta afnos devolviendo el crédito. Asi pues, insisto: aqui todos tenéis razon.

Cual es la respuesta. Humildemente la lanzo a la palestra: la respuesta es empe-
zar por lo concreto, como decia Blanca. ¢Con qué podemos negociar los periodistas?
Con la informacién, con la agenda. En la ponencia anterior, alguien se preguntaba
como era posible que estemos cubriendo lo que esta ocurriendo en Barcelona como si
hubiera caido la bomba atémica, pues todos los medios de comunicacién de este pais
no tratan otro tema desde hace ya casi 24 horas. Y decia Carlos Cué que, después de
tres horas viendo TV3, le daban ganas de unirse a las protestas de Barcelona, porque,
claro, lo que hace TV3 es publicidad y llega un momento en el que casi acaban por con-
vencerte. La pregunta es, y ahi esta el gran problema y también la solucion, por qué
dedicamos tanto tiempo a repetir lo que nos dicen. Decia Blanca que vamos detras de
politicos que no dicen nada. ¢Qué conseguimos con ello? Perder la oportunidad de
hablar de otras cosas que a lo mejor si que serian significativas. Por que no hablamos,
por ejemplo, de por qué no se paga a los becarios en este pais, no ya 1.600 euros,

pero si la mitad del salario minimo. A lo mejor eso ya seria un pequefio cambio. A lo



mejor contribuiriamos a crear un estado de opinidon. A lo mejor asi conseguiriamos
algo, en vez de hablar del separatismo catalan o de lo que dice no sé qué politico. O
podriamos dejar esta repeticion de la que estamos hartos todos y tratar la misma noti-
cia tratada de forma exhaustiva; porque esto que estamos viviendo empieza a parecer
un serial de ésos de toda la vida que la gente escuchaba en la radio. Ese es el trabajo
del cuarto poder. A quienes dudais de que tengamos todavia ese poder, os recuerdo
que basta con ver TV3 durante tres horas para unirte a las protestas. De igual manera,
si insistiéramos en el tema de los becarios, acabariamos creando un estado de opinion
que haria que los empresarios y los politicos se pusieran de acuerdo y aprobaran una
legislaciéon adecuada que contribuiria a paliar esta desafeccién, esta precariedad, esta
situacién de miseria en la que esta viviendo nuestra juventud. Efectivamente, ellos no
tienen futuro si nosotros seguimos con la misma actitud. El cambio de paradigma es

preciso pero pasa por hechos concretos, como la agenda de los periodistas.

Respecto al
tema del AVE, yo no sé qué gente viajaria en el AVE ese dia, pero en el vuelo de Air
Europa en el que he vine ayer de Las Palmas repartieron cuarenta perioddicos y se aca-
baron en un minuto. Y en los aviones de Binter, que siempre reparten periodicos loca-
les, siempre se acaban también; de hecho, mucha gente se los lleva al bajar del avion,
como esta mandado.

Otra cosa. En la Universidad de Las Palmas de Gran Canaria —en la que yo era

hasta hace poco presidente del Consejo Social, entre otras cosas mas— haciamos una
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encuesta cada afio entre los profesores y los alumnos; cuatrocientas y pico encuestas.
Con gran asombro por mi parte, y por parte de todos los demas, resulta que los jove-
nes y los profesores coincidian en que el medio al que le mas credibilidad daban y por
el que mas se informaban era la prensa en papel. Dicho esto, no podemos olvidar que,
por ejemplo, el periédico Las Provincias, donde yo trabajaba, vendia veinte mil ejem-
plares adicionales con promociones que costaban dos millones de euros al afo. Llega-
mos a cuarenta mil ejemplares y cuando se quitaron las promociones bajamos a veinte
mil. ¢Una gran caida? No, sencillamente volvimos a donde estabamos antes.

También queria decir que hay profesiones en las que la oferta de profesionales
estd mds o menos ajustada a la demanda que existe, como puede ser la de medico,
mientras que hay otras profesiones, como la de periodista, donde hay mas profesio-
nales de los que demanda el sector. Ahi también podemos encontrar algunas explica-
ciones a las cosas que estan pasan; cuando hay mas oferta que demanda, los precios
siempre bajan. En definitiva, es algo tan sencillo como eso.

Respecto al debate entre la prensa digital y de papel, es un tema muy complejo
pero yo os remito a El Corte Inglés. Si vais al Corte Inglés veréis que cualquier prenda
de ropa tiene un 60% de poliéster, un 20% de algodén y un 5% de lo que sea. Con la
prensa va a ocurrir lo mismo: se va a producir una reacomodacion de todos los siste-
mas hasta que éstos encuentren una mezcla que funcione. Eso es algo de lo que no
hay duda. Igual que tampoco hay duda de que tendremos que pasar por momentos
muy duros. En nuestro sector, vivimos inmersos en una crisis econédmica muy doloro-

sa. Ojald no dure demasiado tiempo y ojald la oferta se ajuste a la demanda.



Gracias a todos por vuestra participacion. Creo que
el debate ha sido muy interesante. Al fin y al cabo, estamos hablando ni mas ni menos
que del futuro del periodismo, del futuro de toda una generacion de periodistas y, tam-
bién, de los medios. Lo que ha planteado Susana es muy interesante. Yo os invito a
que deis continuidad a estos debates en la universidad.

Cuando yo decia antes lo del masoquismo —y hablé ahora por alusiones—, es
evidente que lo hacia con animo provocador. Lo que no quiero de ninguna manera es
que tiréis la toalla porque, en el fondo, aunque os cueste reconocerlo, creo que creéis
en nuestra profesion tanto como creemos en ella nosotros; tanto los que seguis ense-
fandola pese a que veis cual es la situacidn real como vosotros que seguis estudian-
dola. No podemos tirar la toalla. Vosotros tenéis que seguir exigiendo y pidiendo solu-
ciones desde un lado de la barrera y nosotros, desde el otro, tenemos que tratar de
encontrarlas, porque lo que nos estamos jugando no es sélo la supervivencia de los
medios y la nuestra como profesionales que trabajan en esos medios, sino que se ga-
rantice un derecho como es la informacion. Y también, por supuesto, que las nuevas

generaciones podais entrar y ensefiarnos el camino.

Yo quisiera afiadir una ultima cosa sobre el tema de las redes sociales
de la que justamente me he estado informando estos dias. ¢Cémo llegamos a los jove-
nes? A través de las redes sociales. Parece que con eso el tema ya esta finiquitado.

Pero no es asi. Twitter creo que tiene ahora mismo una masa de usuarios de cinco o
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seis millones, lo cual evidentemente no llega ni mucho menos para alcanzar a la pobla-
cion joven de Espafia; y eso sin tener en cuenta las distorsiones que pueda haber, con
usuarios que no son reales, usuarios que son marcas, perfiles duplicados, etcétera. Por
otro lado, Facebook ha tenido que pagar cuarenta millones hace poco por una deman-
da que le habian puesto sus anunciantes, porque resulta que no media correctamente
las métricas de sus videos e inflaba las visualizaciones que tenian éstos en las redes
sociales. El resultado es que Facebook, que habia estado promoviendo toda una estra-
tegia centrada en los videos, que habia estado animando a los medios a que produje-
ran videos y los movieran a través de Facebook, ahora ha cambiado completamente
de estrategia y ya no promociona videos. Y, como consecuencia, el trafico de un mon-
ton de medios se ha hundido en todo el mundo. En Espafia, por ejemplo, tenemos el
caso de Playground, que era un medio de especial penetraciéon en la audiencia joven
y que acabd con un ERE con sesenta despidos, pues su trafico, su comunidad, ha pasa-
do de trece millones a tres. Asi que cuidado con apostarlo todo a las redes sociales,
porque las redes también van cambiando. Esa es la reflexion que queria hacer. Y lo
mismo ocurre con lo de la marca personal que se mencionaba antes aqui; evidente-
mente tener una marca personal es algo buenisimo pero no la confiéis sélo a una red
social. Por ejemplo, hace unos afios Vine era lo mas en el mundo de las redes digitales
y hoy ya ni siquiera existe. Al final la comprd un competidor. {¢Y qué hizo después de
comprarla? Cerrarla. La cerrd. Porque eso es algo que también pasa. Yo, ademas de te-
ner un perfil en redes social, os recomendaria que os hicierais un blog, pues eso os

proporcionard un escaparte en el que podréis mostrar al mundo lo que sabéis hacer.



Igual que un artista cuando va a una oferta de trabajo lleva ejemplos de sus trabajos,

pues vosotros podéis ensefiar vuestro blog y decir: «Esto es lo que sé hacer».

Muchisimas gracias a todos. Os esperamos el afio

que viene.
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MARIA JESUS MONTERO
Ministra de Hacienda
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Director general de Coca-Cola Iberia
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Secretario general de la Asociacién de Periodistas Europeos
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La ministra de Hacienda, Maria Jesus Montero,
durante la sesion de clausura de la XVII Jornada de Periodismo Coca-Cola



Muchas gracias ministra por estar aqui, por
haber acudido a nuestra convocatoria, que bajo el titulo de «¢El cuarto querer y no
poder?» se ha desarrollado esta mafiana con dos paneles. El primero, «El periodismo
y sus causas. ¢Ariete de las libertades o taquigrafo de la realidad?», que resumira lue-
go Rafa Latorre, del diario E/ Mundo y Onda Cero, y el segundo, «Desafeccién y juven-
tud», del que hablara Daniel Anido, director de Informativos de la Cadena SER. Pero,
antes, tiene la palabra a Juan Ignacio Elizalde, director general de Coca-Cola Iberia.

Adelante, Juan Ignacio.

Muchas gra-
cias, Miguel Angel. Y muchas gracias, ministra Montero, por su asistencia. Como Coca-
Cola estamos muy orgullosos de poder estar aqui, en esta decimoséptima edicién de
estas conversaciones, de estos didlogos que creo que ya estan ocupando un lugar de
relevancia dentro del periodismo en Espafa. Las empresas como Coca-Cola se benefi-
cian de tener un periodismo sélido, profesional, objetivo y que a la vez nos ponga mu-

chas veces un espejo, que nos obligue a mirarnos a nosotros y a seguir mejorando.
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Temas como los que se han discutido aqui —cémo hacer que el periodismo recupere
ese rol o fortalezca como cuarto poder— son de suma relevancia para nuestra sociedad.
Asi que poder apoyar este tipo de didlogos nos hace sentir mas que orgullosos.

Por supuesto bienvenidos a todos. Espero que hayan tenido una buena mafiana
de discusiones y que tengan un buen debate también en lo que queda de la jornada.

Muchas gracias por estar aqui.

A continuacién, Rafa Latorre compendiara
la discusion del primero de los paneles. Como he dicho, se titulaba «El periodismo y
sus causas. ¢Ariete de las libertades o taquigrafo de la realidad», una adversativa que

al parecer tampoco lo es porque puede perfectamente coordinarse y compatibilizarse.

Seré bre-
ve; aunque asi solia arrancar Fidel Castro sus discursos en la ONU, asi que no se fien.
Lejos de la adversativa que menciona Miguel Angel, creo que ha habido una cierta
coincidencia en la mesa respecto a que la mejor forma de defender las libertades es
ser taquigrafos de la realidad. Porque todo el periodismo de opinidon del mundo junto
no tiene el poder transformador que tiene la informacion. Pero, claro, para poder infor-
mar libremente hay que tener una cierta militancia a favor de la verdad. Todos hemos
coincidido en la mesa en que la verdad es una materia prima que se ha devaluado.
Dado que ésa es precisamente la materia prima con la que nosotros trabajamos, no

nos puede sorprender que el periodismo esté viviendo una crisis importante en su



modelo de negocio. Pero también creo que hemos coincidido en que es importante
avanzar, empezar a reflexionar, en lugar de seguir lamentandonos, como hemos hecho
quiza demasiadas veces desde 2007. Yo creo que la mejor prueba de que el periodis-
mo tiene una mala salud de hierro —en la linea del teatro, que sigue en crisis desde
Esquilo—, es ese sano masoquismo que confesaron algunos de los estudiantes de
periodismo que estaban en la sala, que ademas participaron en el debate con gran
entusiasmo. Creo que fue especialmente interesante la reivindicacion que hizo de la ob-
jetividad Montserrat Dominguez y la alusidon al ritmo frenético que ha impuesto la
television a la politica realizada por Carlos Cué. Por su parte, Francesc Carreras nos
hablo desde la libertad que le da su condicién de analista, aportando una perspectiva
para nosotros algo exotica, de alguien con un compromiso politico muy fuerte, que tie-
ne un pie puesto en la politica pero que nunca ha abandonado la reflexion en los me-
dios. Creo que sus aportaciones han sido especialmente valiosas, mas alla de la polé-
mica sobre la necesidad de estudiar la carrera de la Periodismo, que ha animado esta

mesa. Nosotros nos lo hemos pasado bien, lo cual siempre es un buen sintoma.

Daniel, si quieres resumir y compendiar tu

ahora el segundo panel, titulado «Desafeccidn y juventud», adelante.

Frente a la primera
mesa, donde habéis coincidido en muchos aspectos, creo que en nuestra mesa ha sido

todo desacuerdo. Afortunadamente, porque eso es parte del periodismo, que no se



152

basa en la unanimidad sino en la duda. La segunda mesa de esta jornada nos ha pues-
to a los periodistas frente al espejo al abordar el tema de la juventud y la desafeccion.
Curiosamente, tengo la sensacién de que hemos hablado mas de la juventud, de lo
que le preocupa a la juventud, que de periodismo. Nosotros les pedimos a los jove-
nes que vengan a nosotros, a nuestro terreno, pero ellos nos estan pidiendo algo mas
importante quiza, que es que le resolvamos un poco sus problemas, que les mejore-
mos un poco la vida, que les tengamos en cuenta. Entonces, seguro que ellos estaran
al lado nuestro hasta el final. Creo que es una cuestion muy importante. Los jovenes

estan pidiendo paso y hay que darselo.

Es el turno ahora de la ministra. Ante todo,
darle las gracias de nuevo por haber aceptado venir a clausurar este encuentro. Como
sabéis, desde que se iniciaron estas jornadas, tenemos la costumbre de que no volvais
a vuestros lugares de procedencia sin haber tocado ministro. De manera que, queri-

disima ministra de Hacienda, es tu turno. Muchas gracias.

Ministros al peso, verdad. Buenas
tardes a todos y a todas. Yo quiero en primer lugar daros las gracias: muchas gracias
Diego Carcedo, a Miguel Angel y a toda la familia de la Asociacidn de Periodistas Euro-
peos por vuestra amable invitacion. He de decir que yo me siento comoda entre perio-
distas, aunque eso sea algo raro, pues admiro vuestra profesién. Habitualmente, en

el entorno politico y en muchos otros entornos profesionales, se teme la cercania de



un periodista, porque parece que siempre va a desvelar algo oculto que alguien guarda
como si fuera un tesoro. Sin embargo, yo convivo a diario con periodistas y me siento
bien cuando estoy entre vosotros. Los que ya me conocéis sabéis que soy una persona
bastante normal y me interesa mucho lo que se dice, lo que se habla, lo que se opina
en estos circulos, o lo que se deja de decir, dependiendo del dia y dependiendo del
caso. Antes le decia a Miguel Angel que pareceria que habéis elegido el dia aposta,
pues no puede haber un momento con mayor actualidad informativa, con una actua-
lidad politica tan importante, que éste. Estos dias, estas ultimas horas, no estan sien-
do faciles para nuestro pais. Por eso yo queria reivindicar la normalidad, incluso para
celebrar una jornada como ésta, aunque pueda resultar algo extrafio que una ministra
del Gobierno de Espafia en funciones esté aqui en un momento como éste. Pero me
parece fundamental que el pais continGie con su vida, con su normalidad, analizando
algo tan importante como el presente y el futuro del periodismo, alin a riesgo de que
nos puedan llamar extraterrestres a todos los que no estamos hoy a pie de micréfono
en alguna rambla en Catalufia.

La deriva independentista ha copado la actualidad informativa desde hace quiza
demasiado tiempo, hasta el punto de que se han orillado, se han apartado, algunos
debates muy importantes, tanto para la sociedad en su conjunto como para otros
territorios. Por ello me vais a disculpar si empleo algunos minutos de mi intervencion
para hablar de este tema pues, a pesar de lo que acabo de decir, creo que la gravedad
de la situacion lo requiere. La sentencia del procés es el mejor ejemplo de que este

pais funciona como un verdadero Estado de derecho donde las decisiones judiciales
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tienen que acatarse y respetarse por parte de todas las instituciones y todos los res-
ponsables politicos, sin distincion. La sentencia que conocimos ayer nos puede gustar
mas 0 menos —seguro que cada uno tiene su opinion— pero de lo que no hay ninguna
duda, después de conocerla, es de la fortaleza democratica y social de nuestro pais,
un Estado social y de derecho en el que los delitos, no las ideas, tienen consecuencias
juridicas. Eso, y no otra cosa, es lo que se ha juzgado. Lo digo porque muchas veces,
viendo la informacién que se maneja en otros entornos, en otros paises, pudiera pare-
cer que esa frase de los «presos politicos» haya calado, cuando en realidad de lo que
estamos hablando es de personas, en este caso politicos, que se han saltado la ley. Yo
lamento profundamente que haya sido asi, que haya lideres politicos que sigan empe-
flados en abonar el terreno de la confrontacion y de la ruptura de la convivencia demo-
cratica. Desgraciadamente, eso demuestra que no creen realmente ni en la justicia ni
en la separacién de poderes. En demasiadas ocasiones se ha preguntado al Gobierno
del que formo parte qué ibamos a hacer si los acusados terminaban siendo condena-
dos o si terminaban siendo condenados por un tipo de delito u otro. Creo que eso no
es bueno para el funcionamiento de la justicia, cuyos tiempos hay que respetar aun-
gue no siempre coincidan con los de la actualidad politica o informativa. Tenemos que
dejar que aquellos que trabajan en la justicia lo hagan con toda la responsabilidad,
con el sentido comun y todas las pruebas que consideren oportuno. Yo creo que hay
personas que preferirian que la sociedad catalana siguiera siendo rehén de unos y de
otros siempre que eso les proporcione un cierto rédito electoral. Vivir de la confronta-

cién puede dar grandes titulares y puede tener un efecto sobre un determinado publi-



co, pero yo hablo con mucha gente a lo largo y ancho de todo el territorio y veo que
la gente esta cansada de los enfrenamientos, de la confrontacion, de que se hable per-
manente de un tema dejando de lado aquello que forma parte de su dia a dia. A mi
me parece una grave irresponsabilidad que, desde el independentismo se anime a la
desobediencia civil y que se utilicen palabras tan gruesas como que la democracia ha
muerto o que estamos en un Estado fascista. Como también me parece de una gra-
vedad extrema que haya una formacidn politica, en este caso Vox, que se permite el
lujo de afirmar que el Tribunal Supremo no ha estado a la altura porque la sentencia
no coincide con sus ideas preconcebidas.

Catalufia necesita pasar pagina. Espafia necesita pasar pagina. El independentis-
mo sabe desde hace tiempo que esta deriva solo lleva a la frustracion y a la paralisis,
porque no se puede prometer lo que no es posible, no se puede alentar a que otros
intenten conseguir lo que se ha demostrado que es inviable. Eso es jugar con las aspi-
raciones y los sentimientos de la gente. Ademas, mientras tanto, las instituciones ca-
talanas no atiendan los problemas verdaderos de la poblacién, que quedan paraliza-
das. Creo que la extrema derecha sabe que, con el discurso que hace todos los dias,
lo que consigue es alimentar el odio y la ruptura de la convivencia. Pero les da igual.
Ellos estan en la pura calculadora electoral y consideran que cuanto mas gruesa sea
la frase, cuanto mas impacte, mejor.

La justicia ha hablado. Ha sido un juicio retransmitido en directo en el que se han
observado todas las cautelas y las garantias procesales. Todo el mundo ha podido

seguirlo, todo el mundo ha podido verlo, y ya tenemos la sentencia. Ahora ha llegado
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el momento de que los dirigentes independentistas reflexionen, de que piensen adén-
de han llevado al pueblo cataldn con su estrategia fallida. Sobre todo, confio en que,
tras este primer momento, siempre de asombro o de sorpresa, recapaciten y no se
vuelvan a equivocar. Que no se enroquen, que devuelvan la politica a la normalidad
democratica de la que nunca tuvo que salir.

Finalmente, no puede dejar de mencionar que el posicionamiento de Unidas
Podemos a este respecto ha dejado muy claro por qué no era posible un Gobierno de
coalicion. Creo que todos los que estais aqui presentes entendéis lo que quiero decir.
Ante todo este panorama, como decia, es importante que mantengamos la normalidad
en nuestras actuaciones porque ni las instituciones ni el Gobierno ni la sociedad pue-
den quedar bloqueados o paralizados. Eso es justamente lo que persiguen algunos y
lo que nosotros tenemos que evitar.

Entrando en harina en un asunto que me parece interesantisimo, como es el que
nos reune hoy aqui, el debate sobre el periodismo como cuarto poder, tengo que tras-
ladar que al periodismo hay que reivindicarlo siempre pero, en los tiempos que corren,
alin mas. Pero, como todo gran poder, el periodismo también conlleva una gran res-
ponsabilidad. Como todo poder tiene sus luces y sus sombras, sus claroscuros, por
decirlo asi, pero lo que es indudable es el papel absolutamente esencial que tiene el
periodismo como garante de una sociedad informada, plural, critica y libre. Y también
del equilibrio, del contrapeso del resto de poderes, de los publicos y también de los
privados, hasta el punto de que comparto la maxima de que sin periodismo no hay

democracia posible.



Voy a trasladarles de manera muy sintética algunas breves ideas, con indepen-
dencia de que después podamos abordar todas las cuestiones que quieran plantear-
me; en torno a este tema o a cualquier otro de la actualidad politica o econémica.

La primera idea tiene que ver con la famosa crisis del periodismo, de la que tanto
se ha hablado pero que, desde mi punto de vista, no es mas que el espejo de la crisis
de la sociedad en la que vivimos; una sociedad cada vez mas liquida en un mundo
cada vez mas complejo, como tan bien la definié hace unos afios el filésofo Zygmunt
Bauman. Una sociedad que muta, que cambia de forma con una celeridad a la que nos
cuesta acostumbrarnos, dando paso a lo que creo que es ya una de las principales
caracteristicas del siglo XXI, la necesidad de asumir que la incertidumbre ha adquirido
un estatus de permanencia. Este es un ingrediente que ha venido para quedarse y, por
lo tanto, hay que aprender a gestionar esa incertidumbre como un factor clave en
todos los ambitos de la vida. El periodismo no ha sido ajeno a la crisis de desafeccion
o de desapego que impactd a todas las instituciones espanolas en la Ultima década.
Pero, a diferencia de lo que ha pasado con otras instituciones, la ha vivido en una
doble vertiente, como poder y como modelo de negocio. No voy a abundar en las cau-
sas de esa desafeccidon, pues ya habéis profundizado en ello y creo que son amplia-
mente conocidas y compartidas por todos nosotros. Hay una frase atribuida al incom-
parable Antonio Fraguas, «Forges», que creo que pone el dedo en la llaga cuando dice
que los periodicos en Espafia se hacen en primer lugar para que los lean los periodistas
y luego los banqueros, mas tarde para que el poder tiemble y, por ultimo, para que

los ojee el publico. Creo que en esta frase se puede sintetizar, desde el sentido del
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humor de Forges, el desgaste real que ha sufrido el periodismo en estos afios, que se
plasma en esa mezcla de lejania respecto a los intereses de su audiencia y en la lucha
respecto al rol a desempefiar, como poder o como contrapoder. Pero hay un segundo
factor que tiene que ver con las dificultades de adaptacién al modelo de negocio y, por
tanto, a la transformacidn digital. La apariciéon de incontables canales digitales, de las
redes sociales, ha permitido que la informacion circule como nunca lo habia hecho
hasta ahora, pero también ha provocado un exceso de ruido en el que a veces resulta
dificil discernir, incluso para los que estamos en esta sala, entre noticias y fake news.

Aungue no es el tema de esta jornada, me gustaria abundar en ello y expresar
mi preocupacion. Hay informes que vaticinan que en el afio 2022 la mayoria de las
personas en las economias maduras consumirdn mas informacion falsa que informa-
cion verdadera. Ya no estamos hablando de bulos que corren por la red, de medias
verdades o medias mentiras que pueden ser contrastadas con informacion veraz o con
sistemas de fact checking. Estamos hablando de una frontera peligrosa, de la cons-
truccion de narrativas alternativas que llegan, bajo una apariencia de verosimilitud, a
una enorme cantidad de publico, y con el agravante del sesgo de confirmacién que se
suele producir en el mundo digital, donde accedemos a contenidos que nos retroali-
mentan en nuestras opiniones y, lo que no vemos, sencillamente deja de existir. éQué
quiero decir con esto? Que las noticias falsas pueden tener un efecto verdadero en la
calidad de la democracia, polarizando en torno a debates interesados y eliminando de
facto otras realidades vy, con ello, la pluralidad y la diversidad social. Pero, lejos de ser

pesimista, esto es algo que puede y debe conjurarse con mas y mejor periodismo.



Lo anterior engancha con la segunda idea que queria trasladar. Volviendo a la
pregunta que da titulo a esta jornada, he comentado antes que el periodismo es en si
mismo un poder, pero creo que aun no ha terminado de vislumbrar todo el poder que
realmente tiene. Me explico. Mas alla de la resistencia a cesiones para que se publique
0 no alguna noticia, también estd la capacidad del periodismo de investigacién para
levantar alfombras y arrojar luz sobre temas no conocidos, con ejemplos tan especta-
culares como el trabajo del consorcio que liberd los papeles de Panama, por ejemplo.
Desde mi punto de vista, la nueva parcela de poder que el periodismo esta llamado a
liderar en el futuro es la de ayudar a la sociedad a ser mas libre en un contexto donde
la libertad puede verse amenazada o, como decia, donde puede ser mucho mas facil
acceder a contenido falso que a informacién contrastada. Y hacerlo primando la cali-
dad sobre la cantidad, ofreciendo claves y el contexto necesario para digerir mejor la
sobreexposicion informativa y para comprender mejor realidades que a veces son
complejas, huyendo de la simplificacién y del paternalismo. Imagino la presién de ser
el primero en poner en circulacidon una noticia, sin tiempo para contrastarla o hacer
una investigacion mas profunda, como sin duda le gustaria al periodista, pero, aun asi,
es necesario cualificar la informacién. Los ciudadanos, ellos y ellas, son quienes tienen
que pedir cuentas al poder. Nadie tiene que sustituirles en esa tarea, pues ésa es la
base de una democracia sélida y avanzada. Por eso, en la medida en la que el perio-
dismo nos ayuda a jerarquizar lo que ocurre, nos permite asignar valor a las cosas,
creo que también es urgente profundizar en un periodismo que apueste por lo social,

que ponga en el centro a las personas, que hable de las cosas que interesan a las per-
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sonas y que ponga nombre y apellido a sus historias. Porque para que el periodismo
sea imprescindible tiene que ser reivindicado por la ciudadania y eso sera posible sélo
si ésta se ve reflejada en los contenidos periodisticos.

La tercera y Ultima cuestién que queria comentar tiene que ver con la influencia
del periodismo en las profecias autocumplidas. Veran, creo que no descubro nada nue-
vo si hablo del desanimo que esta invadiendo, yo diria que en general, las informacio-
nes relativas a la desaceleracién econdémica mundial. Todos los dias conocemos infor-
mes e indicadores que nos hablan de un enfriamiento econémico internacional agra-
vado por las tensiones comerciales propiciadas por la administracion Trump. Por su-
puesto que no hay que quitar hierro a esta situacién, pero tampoco creo que sea muy
inteligente favorecer un clima mas negativo de lo que la realidad esta indicando. Sa-
bemos que la economia es muy sensible a las noticias negativas, que la confianza es
algo que cuesta mucho trabajo construir y muy poco tiempo quebrar. Por tanto, tan
importante es monitorizar todos los indicadores para poder tomar decisiones adecua-
das en el momento preciso como no dejarse llevar por el catastrofismo sin motivo. Ese
es uno de los aprendizajes del afio 2008, cuando nadie —ni el Banco Mundial ni la OC-
DE ni el FMI ni la Unién Europea ni los principales economistas— vio venir la gravedad
y la profundidad de la crisis. Y ahora, quiza, para salvar este handicap, el punto de par-
tida es justamente el opuesto: todo el mundo advierte y sefiala las amenazas de una
economia global tensionada por factores tan daninos como el Brexit o la guerra aran-
celaria. Evidentemente, se trata de elementos lo suficientemente graves como para

que todos los gobiernos estemos monitorizando la situacion, pero desde aqui quiero



lanzar un mensaje claro. Esta mafiana hemos enviado el plan presupuestario a Bru-
selas con los datos que siguen demostrando que nuestro pais sigue en una mejor po-
sicion relativa a los paises de nuestro entorno; todo ello a pesar de la dificultad de es-
tar en funciones y de no contar con unos presupuestos generales del Estado que nos
hubieran permitido aprovechar mejor la situacién internacional y reforzar el pais du-
rante estos meses. Seguimos con buenas perspectivas en términos de cumplimiento
de nuestras obligaciones fiscales, en términos de generacion de empleo o de aborda-
je de retos tan importantes como la emergencia climatica. Cada uno puede ver el vaso
medio lleno o medio vacio, pero el vaso seguira teniendo exactamente la misma can-
tidad de agua.

Decia quien durante dieciséis anos fuera director del Wall Street Journal, Paul
Steiger, que el periodismo es lo que los economistas Ilaman un bien publico. Y no pue-
do estar mas de acuerdo con esta afirmacion porque un periodismo comprometido
socialmente y objetivo con la realidad es mas que decisivo, es absolutamente impres-
cindible. En este tiempo de incertidumbre necesitamos mas que nunca como sociedad
un periodismo fuerte, critico con el poder y critico con la realidad, que ayude a la
sociedad a desmenuzar la complejidad de los temas sin apriorismos, desde una posi-
cién equilibrada y objetiva.

Seguro que en esta pequefia intervencion me he dejado muchas cosas en el tin-
tero pero no pretendo abusar de vuestra paciencia. Espero, como siempre, que algu-
nas de mis palabras puedan generar una cierta polémica, siempre agradable, siempre

democratica, que podamos abordar a continuacién. Ojald pueda aclarar algunos de los
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temas y entre todos podamos salir de esa voragine informativa permanentemente que
lo devora todo y charlar durante un rato sobre lo que realmente interesa, profundizan-

do en las complejidades de los temas y no simplemente dejando un titular.

Gracias, ministra. A continuacién vamos a
proceder al coloquio a partir de las preguntas que habéis tenido la gentileza de formu-
lar por escrito y a las que voy a ir dando lectura. Han sido agrupadas en tres bloques,
uno tiene que ver con Catalufia, otro con asuntos propios del Ministerio de Hacienda
y un tercero con las posibles coaliciones postelectorales. Ademas, hay una pregunta
que no ha sido agrupada con ninguna de las anteriores, que plantea una compafiera
de la radio de la Universidad Complutense. Voy a empezar por lo mas caliente, que es
Catalufia. La primera pregunta que tengo es de , del diario Ara y dice asi:
«Tras la sentencia del procés, el Gobierno ha endurecido el tono con Catalufia. ¢Cree
que después del 10 de noviembre hay posibilidades reales de abrir un didlogo con la

Generalitat?».

Bueno, en relacién con la primera
parte, yo no tengo la sensacién de que el Gobierno haya endurecido el discurso. Lo
que si creo es que hay una preocupacion real a proposito de cdmo se iba a administrar
por parte del Govern el resultado de la sentencia. Es decir, nosotros —y lo llevamos
diciendo desde hace ya bastante semanas— habiamos planificado todas las situacio-

nes posibles con el diferente grado de intensidad que pudieran tener los acontecimien-



tos, fueran éstos tumultos callejeros o incluso las propias declaraciones del president
o las actuaciones del propio Parlamento catalan, que creo que se reune el jueves. Hay
una serie de medidas previstas que estan acondicionadas y resultan proporcionales a
esa afrenta. Porque lo que si que esperabamos era que el Govern tuviera dificultades
a la hora de poder digerir la sentencia. A partir de ahi, lo que ha ocurrido el primer
dia es que ha habido que mantener el orden y la seguridad, sobre todo en una infraes-
tructura tan importante como lo es el aeropuerto, porque hay que tener en cuenta que
la pretension que habia era la de invadir las pistas. Como sabéis, la invasion de las
pistas tiene un elemento afiadido de riesgo para la seguridad porque si los controla-
dores aéreos no pueden desarrollar su trabajo hay un perimetro de 350.000 kiléme-
tros que se pone en riesgo. Es decir, que estabamos hablando de la seguridad europea
de navegacidn. Por eso, en estos temas hay que ser muy serio y hay que ser muy cla-
ro. El Gobierno esta dispuesto a dialogar con Catalufia —siempre ha estado dispuesto
a dialogar con Catalufia— pero, por la experiencia de este periodo, ese didlogo no va
a ser posible si no hay una actitud de renuncia por parte de los lideres del Govern a
abandonar la via por la que han iniciado, o por la que han querido conducir, la indepen-
dencia. Dicho de otra manera, la franqueza del Govern a la hora de hablar, o a la hora
de dialogar, tiene que estar perfectamente acreditada. Porque, si no, el problema es que
un acercamiento o un intento de didlogo —que piden todos los ciudadanos— se puede
convertir nuevamente en una trampa para seguir alimentando un posible discurso que
no lleva a ningun lado. Para mi, lo mas gordo de la sentencia, ademas de las penas,

ha sido justamente ese estado que ha definido como de ensofiacién, de fraude politico.
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Para mi es un fraude politico hacer pensar a otro que con los instrumentos que tene-
mos es posible llegar al sitio que el otro anhela, alimentando unos sentimientos que a
ver como recanalizas luego. Pero didlogo siempre, dentro de la ley, claro. Lo que no

puede es exigir didlogo al margen de la ley.

La siguiente pregunta es de
, de El Periédico. Dice asi: «éQué valoracidon le merece la convocatoria de una
huelga general en Catalufia para el 18 de octubre? éCree que se trata de una huelga

politica?».

Creo que evidentemente la con-
vocatoria de huelga se hace con un motivo politico. Mas alla de que posteriormente se
revista de una forma legal la convocatoria, el trasfondo creo que es claro. Habra que
ver qué resultado tiene esa supuesta convocatoria de huelga en relacién con el segui-
miento de los catalanes que, aun siendo independentistas, creo que estan empezando
a entender. Asi lo dicen los Ultimos sondeos de opinidn. José Félix Tezanos podria
hablar mas de esto que yo, éverdad?, de cdmo se encuentra la percepcidon ciudadana
en relaciéon a Catalufia, pero creo que hemos avanzado. Yo soy optimista. Creo que
hemos avanzado. Creo que existe la percepcion de que ese camino no conduce a nin-
guna parte y eso, a la gente racional, a la gente que digamos creia que era posible el
objetivo, creo que la puede disuadir de seguir manteniendo una aventura que no tiene

ningun tipo de final. En eso confiamos, y en que de alguna manera recapaciten los li-



deres de los partidos independentistas. Yo en este sentido creo que el camino que se
ha sefalado es un camino que todo el mundo puede entender rapidamente: aquel que
se salte la ley lo paga. Esto no es una cosa baladi cuando te pueden caer trece afios
de carcel. Yo confio plenamente en que ese camino se puede recorrer. Tendrad que par-
tir de una actitud dialogante por parte de todos; desde luego, el Gobierno va a tener
una actitud de didlogo, como no puede ser de otra manera. Eso si, con el respeto a la

Constitucion y al Estatuto de Catalufia, que es una cuestion basica y fundamental.

Pregunta , de Antena 3
Television: «¢Qué medidas piensa tomar el Gobierno si se mantienen, o incluso inten-

sifican, las movilizaciones e incidentes en Catalufa?».

En relacion con las movilizacio-
nes en la calle, lo que hay que mantener es el orden publico. En este sentido creo que
todos ayer fuisteis testigos de algo muy importante, como ha sido la coordinacion
entre los tres cuerpos que estdn presentes en Catalufia, tanto los Mossos, como la
Guardia Civil y la Policia Nacional. Lo que vimos en el dia de ayer no se parece en nada
a lo que ocurrié el 1 de octubre, cuando la ambigliedad de las instrucciones que reci-
bian los Mossos llegd a provocar en ocasiones enfrentamientos que eran asimétricos,
que no eran proporcionales. Yo creo que eso supone un paso adelante fundamental
para el mantenimiento del orden en Catalufia. Leia un teletipo antes de llegar —no sé

de qué agencia era— que decia algo asi como que Torra vive en una contraccion al
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alentar a las movilizaciones por una parte —decia el teletipo— y por otra parte orde-
narle a los Mossos que se hagan cargo del orden ciudadano. Claro, es que es una con-
tradiccién. Pero yo si creo que se ha mejorado en este sentido y que el orden se va a
mantener de una forma importante. Nosotros lo hemos dicho: las medidas depende-
ran de la intensidad del desafio. Si el president Torra utiliza nuevamente el Parlamento
de Catalufia para saltarse la legalidad o para llevar a cabo un desafio del tipo que tuvo
lugar el pasado 1 de octubre, evidentemente se podria aplicar cualquier medida legal,

incluido el 155.

Por seguir un poco en la linea de las con-
tradicciones, hay una que es también muy llamativa. Llevamos desde febrero oyendo
decir a los enjuiciados en la vista oral del juicio que no han hecho nada y ahora lo que
dicen es que lo van a repetir. Entonces, ivan a repetir el no hacer nada? Hombre, es
un poco llamativo. Este asunto se combina con otra contradiccion muy interesante,
que es que de ninguna manera nada es tumultuario porque, claro, eso tiene como con-
secuencia la aplicacién del cédigo penal en lo que se refiere a la sedicién. Nada, nada
es tumultuario. Y a continuacién se convocan los tumultos.

Pasamos a las preguntas que se refieren al Ministerio de Hacienda, en fin, a sus
competencias, a sus aguas jurisdiccionales. , de El Espanfol, dice:
«¢Cudl calcula que puede ser el impacto econdmico de una incertidumbre e inestabi-
lidad prolongadas en Catalufia? ¢Es un factor de peso en sus previsiones economi-

cas?». Y dice también: «¢Por qué el Fondo Monetario, FUNCAS, el Banco de Espafia y



el BBVA se equivocan al pronosticar un menor crecimiento que el Gobierno? éCémo
cree que se comportara la demanda interna en los préximos meses?». Esto de la de-

manda interna en los proximos meses nos tiene sin dormir.

En relacidén con las previsiones
econdmicas, vosotros los que os dedicais a la prensa econdmica sabéis que es frecuen-
te que haya diferentes paneles de expertos que arrojen datos distintos. Son todo ten-
dencias, previsiones, pues no hay una férmula matematica para que se calcule y te
salga a ti una décima menos que al otro. Lo que tenemos son tendencias en los indi-
cadores de consumo, la balanza por cuenta corriente, como se esta comportando el
mercado exterior, el crecimiento de los paises vecinos, etcétera. Nosotros hemos sido
muy prudentes en la perspectiva de crecimiento. Los organismos internacionales vati-
cinaban para el 2019 que Espafia crecia un 2,4 y en el Gobierno no cambiamos la pre-
visién de crecimiento del 2,2. En ambos ministerios tenemos unos departamentos téc-
nicos y trabajamos de forma muy prudente en relacion con las previsiones. Por eso
creemos que, tal como se han comportado los Ultimos trimestres, nuestras previsiones
van a ser las acertadas. Hoy mismo el Fondo Monetario Internacional ha dado unas
previsiones y creo que son superiores a la prevision del Gobierno. ¢Ha sido asi? ¢Una
décima? éHa subido o ha bajado? Bueno, estamos hablando de una décima arriba o
una décima abajo, pero el Gobierno sigue pensando que su prevision final del trimes-
tre es la acertada. Ademas, tenemos una cuestion afiadida, que es que ha habido un

cambio metodolégico en el INE respecto al cambio del PIB, lo cual también ha obligado
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a modular los indicadores. Ahora, gran parte de la bajada del PIB se debe al nuevo
calculo que hace el INE. Lo que quiero decir es que ni siquiera responde a que la
estructura econdmica esté dando algun susto o esté aportando algun dato que no se
conociera previamente. Creo que vamos a quedar en el 2,1 que es la cifra que hemos
remitido esta mafiana a Bruselas en términos de PIB. Y nuestro objetivo es cerrar en
el 2% en término de déficit, que es una cifra importante, y en el 2,3% en términos de
creacion de empleo. El empleo sigue creciendo en la proyeccidn por encima de lo que

crece el crecimiento econdmico, en lo que sin duda es un fendmeno curioso.

La otra parte de la pregunta se referia al

impacto econdmico de la incertidumbre en Catalufia.

Por supuesto, Cataluiia tiene un
peso especifico en la economia espanola, pues es una de las locomotoras de la eco-
nomia espafiola. Catalufia podria tener un crecimiento una o dos décimas superior al
que en este momento tiene con motivo de la incertidumbre politica. ¢Dénde lo vemos?
En la calificacién de las agencias de riesgo. Las agencias de rating, cada vez que cali-
fican la deuda catalana, mas alla de la sanidad de sus cuentas publicas, se enfrentan
al problema de la incertidumbre politica, que es algo muy penalizado por las agencias
de inversidn. Desde mi punto de vista, esa incertidumbre o esta haciendo que empre-
sas que se marcharon no vuelvan y que empresas que pudieran tener interés en ins-

talarse en Catalufia no terminan de tomar la decisién. Ademas, en estos dias el turis-



mo probablemente se haya resentido algo tras las imagenes que hemos visto de los
tumultos, de los disturbios o de la propia incomodidad de los pasajeros del Prat. Estas

cosas no salen gratis.

Basteiro también preguntaba por el com-

portamiento de la demanda interna durante los proximos meses.

La demanda interna, el consumo,
sin duda es uno de los indicadores importantes. En este momento se da la paradoja
de que consumo y la demanda interna tienen que ser un vector importante para el cre-
cimiento econdmico en nuestro pais, puesto que nuestro sector exterior esta teniendo
problemas afiadidos, como lo es el menor crecimiento de la eurozona, concretamente
de Alemania y de Francia, que estan aproximadamente por la mitad de nuestra previ-
sion de crecimiento para el afio que viene. Por eso tenemos que compensar con la
demanda interna. éQué ocurre? Que el riesgo permanente o la alerta permanente so-
bre el riesgo a la recesion esta llevando a que decaiga el consumo de los hogares
espanfoles. De hecho, un dato que desde otro punto de vista podria ser beneficioso no
lo es tanto en este contexto; me refiero a que se esta incrementando el ahorro neto
de los hogares. Eso podia estar bien, porque siempre hemos tenido un problema sis-
témico en nuestro pais con el ahorro, pero si es a costa de la demanda interna nos
puede dar algun que otro dolor de cabeza. Hay que animar a la gente a que consuma.

Hay que animar a que el consumo se dinamice, a que las empresas puedan tener un
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mejor rendimiento de beneficio en base al consumo para que no exista tanto miedo a
la pérdida del empleo, de las mejoras salariales o de las mejoras econdmicas, porque
esto se convierte en circulo virtuoso que al final hace que el que llama a la crisis acabe

por traerla.

Una pregunta de , de Valen-
cia Plaza. Dice asi: «En el plan enviado a Bruselas hablan de una subida de las pen-
siones del 0,9%. Pedro Sanchez prometio el otro dia una subida equiparable al IPC en

diciembre. éVan a sumar ambas cifras? éEstd muerto el Pacto de Toledo?».

No, es el IPC. La prevision que el
Gobierno hace del IPC para el afio que viene es del 0,9% vy, por tanto, subira las pen-
siones un 0,9% que siempre. Si se comportara de una forma superior, que no lo pare-
ce —en este momento no hay una presién al alza inflacionista sino lo contrario—, se
haria lo que se hizo en el ejercicio precedente, que es abonar una paga complemen-
taria adicional al final del ejercicio. Pero este afio, para que os hagais una idea, noso-
tros actualizamos las pensiones al 1,6% vy, tal y como se ha comportado el IPC, que
tenemos pendiente cerrar, vamos a recuperar poder adquisitivo respecto a 2017, 2018
y 2019, porque la inflacién esta siendo especialmente baja. La del Ultimo mes ha esta-
do practicamente por los suelos, al 0,3 creo recordar, pero el indicador es el IPC inter-
anual. En cualquier caso, el objetivo y el 0,9 es lo mismo, por lo que el Pacto de Toledo

tiene plena vigencia.



Otra pregunta de , de
Antena 3 Television, aunque creo que ya esta respondida. Dice: «{Qué les diria a los
pensionistas de Rota y Bilbao que han caminado veinte dias para manifestarse en
Madrid hoy?». Y luego «{Qué opina de la alerta del Fondo Monetario Internacional so-

bre el frenazo gradual de Espafia en medio de una desaceleracion mundial?».

Respecto a la segunda pregunta,
decir que el enunciado tiene mas de titular que de realidad. Quiero decir con esto que
las previsiones del FMI con respecto a Espafa en su informe son bastante similares a
las previsiones que hace el propio Gobierno, por lo que estamos en sintonia. Las pre-
visiones pueden variar una décima arriba, una décima abajo, pero no hay grandes
diferencias. Salvo en el caso de algun organismo que no voy a mencionar, no hay gran-
des diferencias entre los organismos expertos respecto a la previsién de crecimiento.

Respecto a las marchas de pensionistas, yo creo que la continua alusién a la sos-
tenibilidad del sistema de pensiones esta generando una incertidumbre innecesaria en
los actuales pensionistas, cuyas pensiones no corren ningun riesgo. Respecto a los
pensionistas del futuro, a los que estamos aqui, que seremos los pensionistas del futu-
ro, a ver si se activan ya las plenas capacidades del Gobierno y podemos empezar con
el Pacto de Toledo, a compartir datos con otras formaciones politicas y a estudiar posi-
bles actuaciones, que hay muchas en la cartera que deberiamos abordar en los proxi-
mos cuatro afios. El presidente se ha comprometido a que, de aqui a cuatro afios, va

a sanear el déficit de la Seguridad Social. Para ello, se van a intentar dar mas recursos
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a Seguridad Social, en detrimento, claro, de otros entornos, donde tendremos que
ajustar un poco mas que en el modelo de pensiones. Dicho esto, entiendo que los pen-
sionistas puedan estar asustados, que por mucho que digamos que vamos a actualizar
las pensiones no terminen de creerlo, pero también creo que hay muchos partidos
politicos contaminando al colectivo de pensionistas, diciendo que no se van a actuali-

zar las pensiones. De ahi las marchas, el miedo y las concentraciones.

Otra pregunta, en este caso sin identificar.
La pregunta es si el Gobierno en funciones va a aprobar la subida de las pensiones y
de los funcionarios, ahora o a partir de enero, con lo cual daria a entender que en fun-

ciones no se aprobara.

Bueno, supongo que las pregun-
tas sobre el Gobierno en funciones tienen mas que ver con el morbo periodistico que
con la realidad. Lo que es obvio es que los pensionistas y los funcionarios van a cobrar
las nédminas de enero, febrero, marzo y abril y que las van a cobrar con la subida; y
la nébmina de la pensién también se va a cobrar con la subida. La pregunta es si esto
se va hacer teniendo ya un presupuesto o no. Lo cierto es que ya somos expertos en
gobernar en funciones, sin presupuesto. De hecho, después de actualizar las entregas
a cuentas creo que nos hemos hecho verdaderos expertos. No sé lo que ocurrird pero
nuestra pretension es que en diciembre, como dijo el presidente, podamos conformar

Gobierno. Si se conforma Gobierno, por ejemplo, con el salario de los empleados publi-



cos no habra problemas; se podra resolver antes de que llegue la ndmina de enero.
En el caso de que no se pueda hacer, cuando se aprueba la norma correspondiente, el
decreto ley correspondiente, estando en plenas funciones podremos actualizar con
efecto retroactivo, que es como se ha hecho siempre. Por eso digo que la pregunta no
estd relacionada con lo practico, con el dinero que le va a llegar a la gente, pues de

una manera u otra van a cobrar las subidas correspondientes desde enero.

Otra pregunta andénima pero que parece
solvente también: «Para cumplir con los objetivos marcados por Europa, qué medidas

adicionales contemplan en el plan presupuestario?».

El plan presupuestario, que lleva
el cierre de este afio en funcion de como consideramos que se van a comportar las
previsiones de los indicadores, conduce a lo que nosotros llamamos un escenario iner-
cial, o a politicas constantes, que es como se va a comportar el presupuesto en el caso
de que no haya presupuesto, si no hubiera ninglin ingreso afadido y las politicas que
se estan desarrollando permanecieran como en el afio 2019. Eso se llama presupuesto
a politicas constantes, o inercial, que es lo que se ha remitido a Bruselas. No se ha
remitido un proyecto de presupuesto. El proyecto de presupuesto lo remitiremos con
su correspondiente tabla cuando estemos ya en condiciones de presentar un presu-
puesto. Ahora, en funciones y sin presupuesto, ho podemos remitir un proyecto de

presupuesto; no sé si he hecho un trabalenguas pero vamos con el inercial. Es lo mis-
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mo que ocurrié el afio pasado: en octubre mandamos el inercial y luego actualizamos
el plan en febrero o marzo, un poquito antes de presentar el presupuesto. Va con ese
inercial, con esas dos medidas de gasto, pensiones y empleados publicos, y sin ingre-
sos adicionales, pero el compromiso del Gobierno es posibilitar las figuras impositi-
vas que ya conocéis, porque las hemos presentado. De hecho, creo que es la primera
vez que alguien va a las elecciones después de haberse retratado con la fiscalidad en
un proyecto de presupuesto; mas transparencia es imposible. Fundamentalmente,
como figuras fiscales importantes, se trata de la economia digital, transacciones finan-
cieras e impuestos de sociedades, bajadas de las PYMES vy fiscalidad medioambiental,
que puede ser el diésel o algo relacionado que tenga que ver con conductas disuaso-
rias medioambientales. Pero ni IRPF ni tocamos ninguno de los otros que aunque se
incorporaron al presupuesto no fueron propuesta del PSOE, sino que fueran propuesta

de Unidas Podemos.

Pregunta , de El Debate de
Hoy: «¢Habré dinero suficiente en la caja para financiar todas las promesas del presi-

dente del Gobierno?».

Claro. Si no hubiera dinero sufi-
ciente el Ministerio de Hacienda no daria el visto bueno. Quiero decir con esto que
todos los compromisos que se adquieren llevan una memoria econdémica con la corres-

pondiente partida. Yo he visto informaciones estos dias en las que, por ejemplo, se



suman las entregas a cuenta como promesas electorales. No, no. Las entregas a cuen-
ta de las comunidades autdonomas ya se han gastado o se estan gastando y estan en
los presupuestos. No es un dinero de I+D. Es un dinero que ya estaba previsto, un
dinero que se esta gastando ya y que, por tanto, no comporta mayor gasto. No es que
las comunidades tengan 4.500 millones de euros mas para gastar de los que tenian
en los presupuestos. Ese no es el caso. Ya tenian consignado en sus presupuestos
estas cuantias y si esos presupuestos se cumplen cumpliremos también el objetivo de
déficit. Por lo tanto no es mas dinero. La cuantificacidn econémica que se ha hecho en
algunos entornos —desconozco la metodologia— no se corresponde pero nada son
esas cuantias. Todavia no se ha hecho ninguna actuaciéon de Gobierno que realmente
implique un gasto afiadido que no tuviéramos previsto. La prevision de pensiones y de
empleados publicos estaba prevista y que yo recuerdo no ha habido ningin otro com-

promiso de cuantias econdmicas que nos puedan preocupar.

Pregunta del diario Levan-
te-EMV de Valencia: «La presidenta de Madrid ha comunicado una bajada del IRPF.
¢Cree la ministra de Hacienda que las comunidades auténomas pueden competir a

navaja en el ambito fiscal en detrimento del derecho a la igualdad?».

Creo que conocéis mi opinién
respecto a esto. La Comunidad de Madrid puede bajar los impuestos porque los ingre-

sos en Madrid estan absolutamente condicionados por el efecto capitalidad. Por tanto
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hay una parte que llega de la sede fiscal de empresas y de la domiciliacion de deter-
minadas rentas que favorece a la Comunidad de Madrid en detrimento de otras comu-
nidades auténomas, que en esa espiral muchas veces se ven obligadas — o al menos
asi lo consideran— a bajar los impuestos y a hacer ese dumping fiscal con que obliga
la armonizacion que algunas veces hemos comentado. Hay que hacer una armoniza-
cién fiscal en alguna figura que estd muy desprestigiada, como el impuesto de suce-
siones o el de patrimonio, que practicamente tienen un trato desigual, asimétrico,
dependiendo del lugar donde vive el ciudadano. Eso es algo que deberiamos acometer
en la nueva reforma del sistema de financiacion, donde también hablaremos de la
capacidad fiscal, de las comunidades auténomas o autonomias financieras, que es lo
mismo, y de cdmo se armoniza para que no se llegue a la practica eliminacion de algu-
nas de las figuras fiscales que son necesarias para el sostenimiento de los servicios
publicos. Respecto a la tramitacion legislativa que se ha hecho en la Comunidad de
Madrid, simplemente decir que se ha optado por hacer una tramitacion ordinaria del
IRPF, lo cual tiene unos plazos mucho mas prolongados en su tramitacion —tardara
mas de un afio, con lo cual en términos efectivos no se notara hasta el afio 2021 o el
2022—, cuando perfectamente se podia haber cogido el vehiculo del proyecto de pre-
supuestos, que por cierto la Comunidad de Madrid ha renunciado a presentar; segun

han anunciado no presentan proyecto de presupuestos por ahora.

Pregunta , jefe de In-

formativos de Aragén TV, qué ha de pasar para que se acometa la tan cacareada refor-



ma del sistema de financiacién autonémica contemplando criterios como la despobla-

cion, el envejecimiento o la dispersiéon demografica.

Tiene que pasar que haya Go-
bierno, que el Gobierno esté en plenas capacidades, que el Gobierno deje de estar en
funciones, que tengamos una perspectiva que nos permita mantener un debate inten-
so durante los proximos afios, que a nadie se le escapa que es un debate de los mas
complejos que afronta un pais, porque cada comunidad auténoma legitimamente aspi-
ra a tener mayores recursos. Pero los recursos son limitados. Tenemos que ser capa-
ces de acompafar las prioridades del Estado del bienestar, es decir el peso que que-
remos que tenga a la recaudacion total la sanidad, las pensiones, la dependencia...
Por otra parte, tengo que decir que todos esos parametros que se han comentado ya
existen en el modelo de financiacion. Existe una modulacion por dispersion, existe una
modulacién por insularidad, por envejecimiento... En fin, por la mayoria de los facto-
res. De lo que se trata es de revisar como se han comportado esos factores para ver
si algun territorio ha tenido especiales dificultades respecto a otro. Es verdad que, des-
pués del analisis del modelo de financiacion, no se pueden explicar diferencias de has-
ta 800 euros per capita entre la comunidad que mas recibe y la comunidad que menos
recibe. Ni la dispersion ni el envejecimiento ni la despoblacidn ni ningln otro parame-
tro pueden explicar, en términos de costes de los servicios publicos, que exista un dife-
rencial de 800 euros entre el que mas recibe y el que menos recibe. Ahi hay algun

desajuste que tenemos que retomar.
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Esta pregunta no estd identificada pero
también parece solvente. Dice: «En la eventualidad de un resultado electoral parecido
al que ahora mismo disfrutamos, éel Gobierno optaria por un acuerdo con el peligro

de Podemos o buscaria otros peligros?».

Nos tiramos a los peligros. Yo
creo que el presidente lo dijo claramente el dia que presentd nuestra propuesta para
superar el bloqueo de las formaciones politicas en el Congreso. Prioritariamente, lo
que queremos es llegar a un acuerdo programatico con la izquierda y el presidente ha
marcado un plazo de 48 horas; ya veremos cual es la composicidn de esa parte de la
izquierda que se puede situar a la izquierda del PSOE. El objetivo es lograr un acuerdo
programatico con ese sector y grandes pactos de Estado que permitan que el resto de
formaciones politicas de la derecha pivoten para que el Gobierno no dependa de los
independentistas. Ese seria un poco el esquema con el que nosotros salimos pero,

como las circunstancias luego mandan, tendremos que ir trabajando.

Reaparece para pregun-
tar si las reacciones de Unidas Podemos ante la sentencia del procés complican aun

mas la posibilidad de un acuerdo tras las elecciones.

Yo diria que son reacciones pre-

visibles. El Gobierno ha ido viendo coémo Unidas Podemos ha mantenido posiciones



sobre la cuestion territorial, sobre el desafio catalanista, que no se parecen en nada a
las que mantiene el PSOE. No solamente es asi en el caso de Podemos, sino no tam-
bién en el de los Comunes, que en definitiva son formaciones confluentes o que per-
tenecen a la misma coalicion electoral. A pesar de que Pablo Iglesias decia que si for-
maba parte del Gobierno adoptaria el criterio mayoritario —o sea, el del PSOE—, esa
misma tarde el sefior Asens hacia un llamamiento al referéndum o a cualquier cuestién
que discrepaba absolutamente con lo dicho por Iglesias por la mafiana. ¢Qué significa

esto? Que la opinidon de Podemos sobre la cuestién territorial puede ser un problema.

Una pregunta de , de Europa

en Suma: «Sobre qué bases minimas podria establecerse un acuerdo PSOE-PP».

Nosotros nunca hemos pedido el
voto favorable del Partido Popular; ni siquiera de Ciudadanos. Nosotros hemos respe-
tado que tenemos proyectos politicos de pais distintos. El Partido Popular representa
un proyecto de pais y nosotros representamos otro, lo cual no significa que deberia-
mos ser capaces de coincidir en cuestiones que son basicas para el futuro de Espafia.
Lo hemos hecho en materia de terrorismo durante toda la etapa en la que tuvimos la
desgracia de tener a ETA en el Pais Vasco y también lo hemos tenido en alguna otra
materia de especial interés. Por tanto, habra que buscar qué temas, qué cuestiones
pudieran ser objeto de un pacto de Estado. Por supuesto, podriamos incorporar a ese

acuerdo la integridad territorial, la educacion o la sostenibilidad del sistema de pen-
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siones. Puede haber grandes acuerdos de pais. Si estamos de acuerdo en el objetivo,
el instrumento podemos conciliarlo entre ambas partes. Pero se esta hablando de
grandes acuerdos, no de la posibilidad de un cogobierno entre el Partido Popular y el
PSOE, porque insisto en que somos proyectos distintos que nos presentamos legitima-

mente como alternativa el uno del otro.

Una Ultima pregunta que, como mencioné
al inicio, queda fuera de los bloques principales. La pregunta se plantea desde la radio
de la Universidad Complutense, que se llama Inforadio. Viene a decir que si le parece
bonito que un becario de periodismo no cotice a la Seguridad Social y si a la jubilacién.
En consecuencia, équé medida tiene en mente el PSOE para solucionar la precarie-

dad laboral?

Me parece fatal que alguien no
cotice. Me parece fatal en términos de la persona, por supuesto, porque luego tiene
un problema real si tiene una enfermedad, si deja la poblacién activa o si se jubila. Y
me parece fatal para las arcas publicas, pues las cotizaciones son necesarias para el
sostenimiento del sistema y no pagar las cotizaciones es una suerte de fraude, como
el que evade impuestos. Es mas, es una suerte de fraude que hay que perseguir. Creo
que durante este afio hemos hecho cosas al respecto. Se han puesto en marcha cues-
tiones que quiza no lleguen a los titulares pero que han sido muy efectivas. El refuerzo

de la Inspeccion de Trabajo ha logrado aflorar un volumen muy importante de perso-



nas en situacion de precariedad. También esta el aviso a las empresas de que se va a
hacer una inspeccion y que, por tanto, autorregulen su sistema de contrataciéon o su
pago de impuestos, que es algo que hemos hecho desde la Agencia Tributaria. Se nos
ha criticado porque se decia que ibamos asustando a las empresas. No, son sistema
de autorregulacion; ellas no conocen cdmo se comporta el sector y nosotros les pro-
porcionamos esa informacion, es decir, los datos del sector. Me parecen fundamental
que la Inspeccidn trabaje a fondo y que las sanciones sean proporcionadas, de tal for-
ma que no haya alguien a quien le interese mas pagar la sancién y seguir teniendo los
trabajadores contratados en precario. Yo creo que el problema de la precariedad labo-
ral es un problema que se resuelve con instrumentos relativamente sencillos; por
ejemplo tenemos el caso del registro horario. El registro horario esta aflorando una
realidad laboral que estd poniendo de manifiesto que no se cotizan todas las horas que
ser trabajan; no en todas las empresas, por supuesto, porque hay empresas que tie-
nen comportamientos ejemplares, pero algunas de ellas no cotizan por el conjunto de
la jornada contratada o tienen trabajadores a tiempo parcial que realmente trabajan
a tiempo completo. El registro de jornada es revolucionario, a pesar de tratarse de
algo tan inocuo a priori como que el trabajador aclare la hora a la que entra a trabajar
y la hora de salida. Es algo que influye en el cobro de horas extras y en otras cuestio-
nes. Habra que seguir trabajando en esa direccidon para poder conseguir que aflore
toda esa economia sumergida, todo ese trabajo no declarado que existe en nuestro
pais y, al mismo tiempo, habra que aplicar y endurecer las sanciones a aquellos que

no cumplen con la legalidad.
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MIGUEL ANGEL AGUILAR. Moderador: Querida ministra, muchisimas gracias. He

de decir que has respondido a todas las preguntas; no te has escaqueado en absoluto.

MARIA JESUS MONTERO. Ministra de Hacienda: No suelo hacerlo.

MIGUEL ANGEL AGUILAR. Moderador: Has dado un grandisimo ejemplo. Muchisi-

mas gracias. Y gracias también a todos por vuestra asistencia.
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GUERRA GONZALEZ, LUIS. Estudiante de la Universidad CEU San Pablo.
GUERRA, JESUS. Estudiante de la Universidad Complutense de Madrid.
GUERRERO CLAVEL, OLGA. Doctoranda de la Universidad Complutense de Madrid.
GUZMAN DIAZ-VALERO, JOSE LUIS. Dédalo Comunicacién.
GUZMAN, BERNARDO. Director regional del Grupo Prisa en Valencia.
HENAREJOS SANTACREU, TERESA. Alumna del master de Periodismo Internacional
de la Universidad Rey Juan Carlos.
HERNANDEZ, ENRIC. Director de Informacion y Actualidad de RTVE.
HERRESANCHEZ, AURORA. Estudiante de la Universidad Rey Juan Carlos.
HIDALGO GOMEZ, RUT. Alumna del master de Periodismo Internacional
de la Universidad Rey Juan Carlos.
HIGUERAS, GEORGINA. Excorresponsal de E/ Pais.
INVARATO, PILAR. Hospitality Coca-Cola Iberia.
JAUREGUI, FERNANDO. Periodista.
JIMENEZ TAPIA, GONZALO. Estudiante de la Universidad CEU San Pablo.
KANCHA, LORENA MARIA. Estudiante de la Universidad Complutense de Madrid.
KUSAR, NINA. Agregada cultural de la Embajada de Eslovenia.
KYSLENKO, LILIYA. Alumna del master de Periodismo Internacional de la
Universidad Rey Juan Carlos.

LAMA MARTIN, MARIA DE. Estudiante de la Universidad Complutense de Madrid.
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LARA, JUAN MANUEL DE. Delegado de la Agencia EFE en Sevilla.

LATORRE, RAFAEL. Columnista de E/ Mundo y colaborador de Onda Cero.

LEON, MARIA. Estudiante de la Universidad Rey Juan Carlos.

LI, HAO. Alumno del master de Periodismo Internacional de la
Universidad Rey Juan Carlos.

LIEBERMAN, MARGAUX. Consejera de la Embajada de Francia.

LIRON, ANA. Gerente de Comunicacién de Coca-Cola European Partners.

LITRAN, JUAN JOSE. Director de Asuntos PUblicos de Coca-Cola Iberia.

LLAMAS, JAVIER. Estudiante de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion
de la Universidad Rey Juan Carlos.

LLORCA LINARES, VICENTE. Adjunto de Direcciéon de Canarias 7.

LOPEZ SAEZ, JOAQUIN. Director de COPE Andalucia.

LOPEZ, SARA. Estudiante de la Universidad Rey Juan Carlos.

LORENZO, JORGE DE. Coeditor de La Celosia.

LOZANO MORENO, SUSANA. Profesora de la Universidad Rey Juan Carlos.

MACHICADO, ITZIAR. Becaria del Gabinete de Comunicacion de la Facultad de
Ciencias de la Informacion de la Universidad Complutense de Madrid.

MACIA BARBER, CARLOS. Coordinador del Grado de Periodismo y Comunicacion
Audiovisual de la Universidad Carlos III.

MACIA BARBER, CARLOS. Profesor de Periodismo en la Universidad Carlos III.

MAHARRAMOV, ANAR. Embajador de Azerbaiyan.

MARQUEZ, GONZALO. Gerente del area Norte de Coca-Cola European Partners.
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MARQUEZ, JAVIER. Cadena SER Andalucia.

MARQUfNEZ, MAIDER. Estudiante de la Universidad Rey Juan Carlos.

MARTIN ARANCIBIA, SALVADOR. Adjunto a la Direccidn del diario Expansion.

MARTIN MARCHAN, CARLOS. Alumno de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion
de la Universidad Rey Juan Carlos.

MARTIN SAEZ, JOSE LUIS. Profesor en la Universidad Rey Juan Carlos.

MARTIN VEGA, CRISTINA. Directora de Diario de Ibiza.

MARTIN, FELISA. Directora general de Comunicacion y Relaciones Institucionales
de Enagas.

MARTIN, PATRICIA. Estudiante de la Universidad Rey Juan Carlos.

MARTINEZ GARCIA, MARIA SALUD. Estudiante de la Universidad Complutense
de Madrid.

MARTINEZ, CARLOS. Responsable de Incidencia Politica del Consejo de la
Juventud de Espanfa.

MENOR SENDRA, JUAN. Profesor en la Universidad Rey Juan Carlos.

MERELAS RICO, CARMEN. Directora de La Opinion de A Corufia.

MOLLEJA GARCfA, LUCIA. Estudiante de la Facultad de Ciencias de la Comunicacién
de la Universidad Rey Juan Carlos.

MONREAL, JULIO. Director de Relaciones Internacionales de Levante-EMV.

MONTEMAYOR RODRfGUEZ, NANCY. Profesora de Periodismo en la Universidad
Rey Juan Carlos.

MONTERO, MARIA JESUS. Ministra de Hacienda.

MONTOTO RAMOS, ROBERTO. Estudiante de la Universidad Complutense de Madrid.
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MORENO CASTILLO, ALBA. Estudiante de Ciencia Politica y Periodismo en la
Universidad Rey Juan Carlos y redactora de Infodiario.

MORENO, PILAR. Estudiante de la Universidad Rey Juan Carlos.

MORON, FRANCISCO. Director de Europa Press Andalucia.

MORRIS, SARAH. Corresponsal de France 24.

MOSQUERA DE LA VEGA, ESTELA. Directora de Marketing de la Academia Espafiola
de la Radio.

MULET, GABRIEL. Jefe de Comunicacion en Baleares de Coca-Cola
European Partners.

MUNOZ BLAZQUEZ, SERGIO. Director comercial de Bluemedia y el Heraldo de Aragodn.

NARANJO SALCEDO, AITANA. Estudiante de la Universidad CEU San Pablo.

NAVARRO DE LUIS, TITO. Gerente de Navarra Capital.

NAVARRO LOU, GUILLERMO. Estudiante de la Universidad CEU San Pablo.

NAVAS, DAFNE. Estudiante de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion
de la Universidad Rey Juan Carlos.

NEVADO, JOSE. Director de Off-On Comunicacion.

NOGUERAS SANCHEZ, MIRIAM DEL CARMEN. Estudiante de la Universidad
Complutense de Madrid.

NOGUEROL, JOSE MARIA. Director de Comunicaciéon del Teatro Real.

NUNEZ ALANON, LIDIA. Estudiante de Periodismo y Ciencia Politica
en la Universidad Rey Juan Carlos.

OJER, SERGIO. Estudiante de la Universidad Rey Juan Carlos.

ONATE, JUAN. Director de la Asociacién de Periodistas Europeos.



ORTEGA SAN MARTiN, JAIME. Estudiante de la Universidad CEU San Pablo.

ORTIZ DE GUINEA, YOLANDA. Profesora en la Universidad Rey Juan Carlos.

ORTIZ, CLAUDIA. Estudiante de la Universidad Rey Juan Carlos.

PACHON, MARIA. Agencia EFE.

PALMERO, JAVIER. Asesora.net.

PAREDES RINCON, LOURDES DE. Doctoranda en la Universidad Complutense de Madrid.

PARIS, ALBERTO. Universidad Complutense de Madrid.

PATINO, LAURA. Estudiante de la Universidad Carlos III.

PATON, IRENE. Estudiante de la Universidad Carlos III.

PAYO, VIENA. Directora de Comunicacién del Centro de Investigaciones Socioldgicas.

PENA EXPOSITO, CLAUDIA. Redactora de Inforadio.

PERAL, DANIEL. Periodista y excorresponsal de TVE en Jerusalén y Berlin.

PERALTA, PEPI. Asociacion de Periodistas Europeos.

PEREZ SERRANO, MARIA JOSE. Profesora de Periodismo en la Universidad
Complutense de Madrid.

PERI, ENRIQUE. Periodista y excorresponsal de TVE en Londres.

PETROVA, DESISLAVA. Primera Secretaria de la Embajada de Bulgaria.

PONS REINES, JOSEP. Jefe de Informativos de IB3 TV.

PONTONES, KARLA. Profesora de Periodismo en la Universidad Nacional
Auténoma de México.

PORRAS, RAFAEL. Periodista de RTV Andalucia.

POU, BLANCA. Periodista de Europa Press. Premio APM 2018 a la

Periodista Joven del Afo.
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PRADO, ELADIO DEL. Periodista de Crdnica Global.
PRIETO, MANUEL. Director de Onda Cero Andalucia.
PUEBLA LINARES, FELIX. Director general de la Asociacién para la Promocion
de la Asistencia Farmacéutica.
PUXEU, JOSEP. Presidente de la Asociacién Nacional de
Bebidas Refrescantes (ANFABRA). Exsecretario
de Estado de Medio Rural y Agua.
QIAO, HAODI. Alumno del master de Periodismo Internacional de la Universidad
Rey Juan Carlos.
RABAL, LOLA. Estudiante de la Universidad Rey Juan Carlos.
RAMOS, MANUEL. Presidente del Consejo de la Juventud de Espaiia.
RAMOS, PAULA. Redactora de Infoactualidad.
REYES, ALBA LUCIA. Primera Secretaria y Responsable de Prensa
y Comunicacién de la Embajada de Colombia.
RIBERA, MIREIA. Estudiante de la Universidad Rey Juan Carlos.
RIQUELME, NURIA. Estudiante de la Universidad Carlos III.
RIVERA, MACARENA. Antena 3 Televisién.
ROBLES, GEMMA. Directora adajunta de E/ Periddico.
ROCCO MACEDO, JULIANA. Alumna del master de Periodismo
Internacional de la Universidad Rey Juan Carlos.
ROCHA, NIEVES. Directora de Informativos de Televisién Canaria.
RODRIGUEZ CABRERA, WILLIAM. Alumno del méster de Periodismo Internacional

de la Universidad Rey Juan Carlos.
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RODRIGUEZ DE ARRIBA, ELENA. Coordinadora del méaster en Periodismo Deportivo
MARCA de la Escuela de Periodismo y Comunicacién de Unidad Editorial.
RODRIGUEZ DEL PORTILLO, FERNANDO. Ilustre Colegio de Abogados de Madrid.
RODRIGUEZ GIMENO, VIVIANA PAOLA. Estudiante de la Universidad Complutense
de Madrid.
RODRIGUEZ LOPEZ, NEMESIO. Presidente de la Federacién de Asociaciones
de Periodistas de Espafia.
RODRIGUEZ PALLARES, MIRIAM. Profesora de Periodismo de la Universidad
Complutense de Madrid.
RODRIGUEZ, MARIA. Vicepresidenta del Consejo de la Juventud de Espaiia.
ROMANI, MICHELA. Directora de Relaciones Externas de Distrito Castellana Norte.
ROMANO MARICALVA, LUCIA. Estudiante de la Universidad CEU San Pablo.
ROMERO, ANA. Periodista.
ROSAL, MIGUEL DEL. Estudiante de la Universidad a Distancia de Madrid.
SAAVEDRA GOMEZ, MARIA. Estudiante de la Universidad Complutense de Madrid.
SALGADO, CARMEN. Profesora de la Facultad de Ciencias de la Informacion de la
Universidad Complutense de Madrid.
SAMITIER, ENCARNA. Directora de 20 Minutos.
SAN ROMAN, SUSANA. Informativos Antena 3 TV.
SANCHEZ MORENO, ROCIO. Estudiante de la Universidad Complutense de Madrid.
SANCHEZ MORRON, CELIA. Estudiante de la Universidad Complutense de Madrid.
SANCHEZ TORNE, JOAQUIN. Director del Diario de Ledn.

SANCHEZ, INMACULADA. Directora de E/ Siglo.



SANCHEZ, ROSA MARIA. El Periddico.

SANCHEZ, SOFIA. Coordinadora de Infoactualidad.

SANCHEZ-BARBA RODRiGUEZ, MACARENA. Estudiante de la Universidad
Complutense de Madrid.

SANTIAGO HERNANDEZ, YARITZA GUACIMARA. Estudiante de la Universidad
Complutense de Madrid.

SAYAGO LANGA, ANDREA. Estudiante de la Universidad Complutense de Madrid.

SCHMIDT, BARBARA. Agregada de Prensa de la Embajada de Alemania.

SERRALLER CALVO, MERCEDES. Diario Expansion.

SHEKIB MOSTAGHNI, AHMAD. Ministro Consejero de la Embajada de Afganistan.

SOLER GARCiA, ROLANDO. Jefe de Comunicacidon en Canarias de Coca-Cola
European Partners.

SORDO COLOMER, LUIS. Estudiante de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion

de la Universidad Rey Juan Carlos.

SORIANO, ILDEFONSO. Delegado de la Universidad Complutense de Madrid.

SORIANO, VICENTE. Levante EMV.

SOTIROPOULOS, PANAGIOTIS. Consejero de Prensa de la Embajada de Grecia.

TARANCON, LUCAS. Estudiante de la Universidad Carlos III.

TEKAIA, AMINE. Consejera de Comunicacién y Prensa de la Embajada
de Marruecos.

TEZANOS, FELIX. Presidente del Centro de Investigaciones Socioldgicas.

TINAJERO, SILVIA. Inforadio.

TORO CARMONA, ALBERTO. Estudiante de la Universidad Complutense de Madrid.

213



XVII Jornada de Periodismo

La ministra de Hacienda, Maria Jesus Montero,
durante la sesién de clausura de la XVII Jornada de Periodismo Coca-Cola



TORRECILLAS LACAVE, TERESA. Directora del Departamento de Periodismo
de la Universidad CEU San Pablo.
TORREGROSA, JUAN FRANCISCO. Coordinador del grado de Comunicacion
Audiovisual de la Universidad Rey Juan Carlos.
TORRES, SEBASTIAN. Director de Comunicacién de la Junta de Andalucia.
TRINIDAD HURTADO, MANUEL. Estudiante de la Universidad Complutense de Madrid.
TRISTAN PIMIENTA, ANGEL. Exdirector de La Provincia. Diario de Las Palmas.
URRIALDE, RAFAEL. Director de Salud de Coca-Cola Iberia.
VACAS MENDEZ, MARIA. Estudiante de la Universidad Complutense de Madrid.
VALDES, ASUNCION. Director general de Relaciones Externas de Prensa Ibérica.
VALLE DE FRUTOS, SONIA. Profesor en la Universidad Rey Juan Carlos.
VARGAS, MANUEL. Ayuntamiento de Sevilla.
VAZQUEZ AYALA, DIEGO. Vicepresidente del Consejo de la Juventud de Espana.
VILLA FERNANDEZ, MARTA. Estudiante de la Universidad CEU San Pablo.
VILLARRUBIA, ARTURO. Gestor del area Centro de Coca-Cola European Partners.
WANG, NIAN. Alumno del master de Periodismo Internacional de la Universidad
Rey Juan Carlos.
YEBRA ISASI, BEGONA. Directora del programa «La Galeria» de Radio Euskadi.
ZAFRA, JUAN MANUEL. Director de la revista Telos de Fundacion Telefdnica.
ZARO BECAS, MARICRUZ. Gerente de la Corporacion de Radio y Television de Aragdn.
ZELARAYA, GUILIANA. Estudiante de la Universidad Rey Juan Carlos.
ZUBER, HELENE. Der Spiegel.

ZUNZARREN, ANA. Agencia EFE.
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