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1. Contianza en las noticias



Porcentaje de personas que confian en las noticias
Cifras del Digital News Report del instituto Reuters para el Estudio del Periodismo 2015-2020
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Confianza en las noticias en tres paises

Datos del Digital News Report 2020. Publicados en el informe ‘Lo que creemos que sabemos y lo que no

sabemos: perspectivas sobre la confianza en las noticias en un mundo cambiante’
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Fuente: Digital News Report 2020. Q6_2016_1. I think you can trust most news most of the time. Q6_2016_6. I think I can
trust most of the news I consume most of the time. Base: Total sample in each country: Brazil = 2058, UK = 2011, US = 2055.
Note: India was not included in the main survey.
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Proporcion que confia en cada grupo
para obtener informacion sobre el coronavirus
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Porcentaje que hablo sobre COVID-19
en diferentes clases de grupos
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Pregunta 9. Facebook y WhatsApp permiten armar, unirse y participar de grupos donde se puede conversar con
personas de ideas afines sobre noticias o temas relacionados. ¢Cudl/es de las siguientes plataformas usé para
hablar sobre coronavirus (COVID-19) en la Ultima semana? Base: muestra total de cada pais.

Fuente: Nielsen et al. 2020. Navegando la ‘infodemia’: asi consume y califica las
noticias y la informacion sobre el coronavirus la gente en seis paises. Oxford:

Reuters Institute for the Study of Journalism.
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2. Transformacion digital



¢Ha acelerado la pandemia tu transicion digital?

Datos de una encuesta a 234 lideres de medios de 43 paises para
Tendencias y predicciones sobre periodismo, medios, y tecnologia 2021.
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I Si, la ha acelerado No la ha cambiado [ No, la ha retrasado

¢Fortalece al periodismo la preocupacion por las
noticias falsas o incorrectas sobre COVID-19?

B Lo fortalece No cambia nada B Lo debilita " Nosé
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Q4. How has coronavirus affected plans for digital change in your company? N=234
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through platforms weaken or strengthen the position of news media like yours? N=231



Asi podria cambiar la pandemia los medios

La mayoria de los ejecutivos quiere ...y muchas empresas estan
volver a la oficina menos a menudo... planeando reducir la oficina
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Nunca Mucho menos Unpoco Tanamenudo No sé
a menudo menos como antes
Q3. In terms of your personal views, which of the following comes closest to how you feel? Q4. Is your company RN REUTERS :\, UNIVERSITY OF
actively considering reducing desk/office space as a result of the experience of increased remote work during the [ INSTITU:FE

pandemic? Base: 134. Data from the ‘Changing newsrooms 2020’ report.



¢Como surgen las mejores ideas en
un medio? No siempre vienen de la cuspide

Datos de una encuesta de 234 ejecutivos de medios en 43 paises para
Periodismo, medios y tecnologia: tendencias y predicciones 2021.
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3. Suscripciones digitales



Las suscripciones se consideran ahora la fuente de
ingresos mas importante, por encima de los anuncios

Datos de una encuesta de 234 ejecutivos de medios en 43 paises para
Periodismo, medios y tecnologia: tendencias y predicciones 2021.

2019 2021

Subscriptions 74 @@ 76
Display advertising 66 @ @ 81
Native advertising 6l@ @ 67
Events 40 @ @ 48
E-commerce 29 @ @ 32
Funding from platforms @ @ 23
Other* 6@ @ 20
Related businesses 14 @ @ 23
Donations, or crowdfunding 13 @@ 14
Donations/philanthropy 10 @9 12
Micropayment 5@ 6

Q6. Which of the following digital revenue streams are likely to be important or very important for your S ““%. REUTERS §wsp UNIVERSITY OF

. . = 88 )3
company in 20217 - choose all that apply. Dec 2020 N=217, Dec 2018 N=169. * Other = selling technology, a." INSTITUTE %« OXFORD
content syndication, government support. -




Proporcion que pago por
noticias online en el dltimo afio
Datos del Digital News Report 2020
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pagan de media en
los paises nordicos

Suecia 27% (-)
Finlandia 19% (+3)
Dinamarca 17% (+2)

14%

Australia

Q7a. Have you paid for ONLINE news content, or accessed a paid-for ONLINE news service in the last year? Base: Total sample in each market = 2000.



Suscripciones y membresias digitales

Mensual
El Pais 10
Ara 9.99
El Confidencial 9
elDiario.es 8
El Mundo 7.99
El Espanol 6.99
Publico 6
El Correo 4.95

Fuente: elaboracion propia.
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Suscripcion basica
de Netflix: 7.99 :

Suscripciones y membresias digitales
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Suscripcidén a

.
........

Spotify: 9.99

Suscripcién basica i

........

de Netflix: 7.99 :

Suscripciones y membresias digitales

Mensual Anual
El Pais 10 96
Ara 9.99 95.99
El Confidencial 9 89
elDiario.es 8 80
El Mundo 7.99 59
El Espanol 6.99 59
Publico 6 72
El Correo 4.95 59.5

Fuente: elaboracion propia.
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elDiario.es
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marzo de 2020 enero de 2021



Evolucion de socios y socias
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4. El dilema de
la imparcialidad



La imparcialidad en un mundo dividido

Datos de una encuesta de 234 ejecutivos de medios en 43 paises para
Periodismo, medios y tecnologia: tendencias y predicciones 2021.

La mayoria de los encuestados piensa que la imparcialidad importa

I NS/NC

B La imparcialidad importa mas que nunca B Yano es relevante
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Sin embargo, muchos piensan que a veces no tiene sentido ser neutral

I Los medios deberian siempre ser neutrales [l Hay algunos asuntos en los que no tiene sentido " NS/NC
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Q14. To what extent do you think that journalists should still try to be impartial when it comes to reporting news about political and social ++*%. REUTERS : l‘gg A UNIVERSITY OF
A 2/ OXFORD

issues N = 227. Q15. When news outlets report on social and political issues, which of the following comes closest to your view? N = 227.
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Percentage that say they prefer to get
news from sources with no point of view

Data from Digital News Report 2020

B News with no point of view [ News that share it [l News that challenge it
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Q5c¢_2020. Thinking about the different kinds of news available to you, do you prefer getting news from sources that
share/challenge/have no point of view. Base: Total sample (excluding don’t knows): USA = 1760, UK = 1659, Germany
= 1624, France = 1437, Italy = 1762, Spain = 1756, Denmark = 1611, Japan = 1538, Brazil = 1901.




5. Qué hacer con
las platatormas



éQué formula deberian adoptar los
pagos de las plataformas a los medios?

Datos de una encuesta de 234 ejecutivos de medios en 43 paises para
Periodismo, medios y tecnologia: tendencias y predicciones 2021.

I Deberian basarse en la calidad del contenido, con unas pocas marcas recibiendo los pagos

B Deberian basarse en los niveles de audiencia, con la mayoria recibiendo los pagos
| NS/NC
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Q10. Several governments (Australia, France, and more) are pushing for platforms to pay for news. If more . REUTERS *“ s e
platforms start paying more publishers for news, do you prefer payment based on ... n=226 .7 INSTITUTE =7 OXFORD




Google will pay News Corp forthe  Facebook blocks Australian users
right to showcase its news articles .0, viewing or sharing news Government earmarks $55

) million to support ‘public

® 4 hours ago

sssss f V¥ ~
interest journalism’ with new
o
KEY © Google struck a three-year deal with the Murdoch-owned media conglomerate l [ ledla fl I l |d
POINTS News Corp, which includes ad revenue-sharing and the development of a
subscription platform. i
® The deal comes as p islation in Australia to jeopardize tech

p
platform’s future operations in the country.
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6. Los mejores formatos



Evolucion de los podcasts diarios
de noticias entre 2014 y 2020

Datos de ‘Daily news podcasts: building new habits in the shadow of coronavirus’
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Proportion of non-payers and
paid subscribers that accessed
news via email in the last week

Data from Digital News Report 2020
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Q10. Thinking about how you got news online (via computer, mobile, or any device) in the last week, which were the ways
in which you came across news stories? Showing email code. Base: Those who have ongoing digital or digital/print
subscription. Belgium=178, USA = 321, Germany = 162, Japan = 126, UK=117, Spain = 179, Finland = 308, Sweden = 433,
Norway = 672. Base: Those who have not paid for news in the last year; Belgium = 1626, USA = 1526, Germany = 1709,
Japan = 1626 UK = 1806, Spain = 1680, Finland = 1574, Sweden = 1438, Norway = 1082.
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7. La tecnologia que viene



Las tecnologias emergentes mas importantes en 2021

Datos de una encuesta de 234 ejecutivos de medios en 43 paises para
Periodismo, medios y tecnologia: tendencias y predicciones 2021.
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